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| Einleitung

Auf Beschluss des Rektorats der IUBH Internationale Hochschule (IUBH) vom 2. Januar 2019
(dualer Studiengang) bzw. 14. Januar 2019 (Fernstudiengange) wurde die Einleitung eines
Verfahrens zur Konzept-Akkreditierung der neuen Fernstudiengange

e ,Kommunikationsdesign“ (B.A.),
e ,Online-Marketing“ (B.A.),

e ,E-Commerce” (B.A.),

e ,Public Relations“ (B.A.),

e ,Medienmanagement” (B.A.)

sowie des neuen dualen Studiengangs
e ,Mediendesign” (B.A.), Standorte Diisseldorf, Hamburg, Miinchen
beschlossen.

Die Hochschule verfasste in der Folge entsprechende Selbstdokumentationen, die
Informationen zu allen genannten Studiengangen umfassten. Diese Selbstdokumentationen
wurden nachfolgend dem von der Hochschulleitung bestellten Gutachterteam iibermittelt.

Diesem Gutachterteam gehorten an:

Univ.-Prof. Dr. Karl Stocker
Fachhochschule Joanneum Graz

Prof. Dr. Lutz H. Schminke
Hochschule Fulda

Prof. Katrin Heinzl
Berufsakademie Sachsen

Eva Augustin-Rose
Augustin Event Marketing, Solingen

Daniel Hoffmann
TU Chemnitz

sowie ein Fernstudienexperte

Die Begutachtung der Studiengange fand am 21. und 22. Marz 2019 am Hamburger Standort der
IUBH statt. In Gesprachen mit allen fiir die Studiengange relevanten Gruppen der Hochschule
konnten die Gutachter offene Fragen klaren und sich ein umfassendes Bild von den
Studiengangen machen.

Die Selbstdokumentationen und die Ergebnisse der Begutachtung vor Ort dienten als Grundlage
fur die Bewertung. Der auf dieser Grundlage vom Projektbetreuer erstellte Entwurf sowie die
Stellungnahme des Rektorats wurden durch das Gutachterteam gepriift und das Gutachten am
04. Juni 2019 freigegeben.
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Il Beschlussvorschlag

Auf Grundlage der einschlagigen Vorgaben fiir die Programmakkreditierung’ und auf Basis der
schriftlichen und mundlichen Ausfiihrungen der IUBH zum hier betrachteten Studiengang

kommen die Gutachter zu folgender Empfehlung:

Die Gutachter empfehlen die Konzept-Akkreditierung des Fernstudiengangs ,Online-
Marketing” (B.A.) fiir den Zeitraum von fiinf Jahren ab dem Tage der Beschlussfassung
durch das Rektorat der IUBH bis Ende Sommersemester 2024 akkreditiert.

1, Landergemeinsamen Strukturvorgaben fiir die Akkreditierung von Bachelor- und
Masterstudiengangen” der Kultusministerkonferenz i.d.F.v. 04.02.2010, ,Regeln fiir die Akkreditierung von
Studiengangen und fiir die Systemakkreditierung” des Akkreditierungsrates i.d.F.v. 20.02.2013 sowie der in

beiden Dokumenten genannten, weiteren Vorgaben.
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Il Akkreditierungsbeschluss

Am 31.05.2019 hat das Rektorat — unter Wiirdigung des Gutachtens und die darin enthaltene
Beschlussempfehlung der Gutachter - Giber das o.g. Akkreditierungsverfahren wie folgt
beschlossen:

Das Rektorat beschlieBt, den Studiengang Online-Marketing (B.A.) (Fernstudium) gemaR Abs. 3.1.1
i.V.m. 3.2.1 der Regeln des Akkreditierungsrates fir die Akkreditierung von Studiengangen und fiir
die Systemakkreditierung i.d.F. vom 20. Februar 2013 fur funf Jahre - vom 01. Juni 2019 bis Ende
Sommersemester 2024 - zu akkreditieren.

Die Akkreditierung erfolgt ohne Auflagen.
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IV Gutachterliche Bewertung

Mit dem Studiengang ,Online-Marketing” hat die IUBH ein stimmiges Studiengangskonzept
vorgelegt, dass wohl im Pflicht- als auch im Wahlpflichtbereich inhaltlich uberzeugt und
angesichts der zunehmenden Digitalisierung der Wirtschaft aus Sicht der Gutachter hoch aktuell
ist. Hervorzuheben ist die deutliche Praxisorientierung, die der Studiengang aufweist. Sie lasst
erwarten, dass die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs schnell im Unternehmen
einsetzbar sein werden.

Die Einschatzungen im Detail konnen den nachfolgenden Ausfiihrungen entnommen werden.
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Kriterium Bewertung Kommentare und
Erlauterungen zur

nicht Bewertun
erfullt g

Das Studium im Bachelor-Programm Online Marketing besteht aus einer fundierten Ausbildung in allen
Bereichen des Online-Marketings - unter Beriicksichtigung des klassischen Marketings. Die Basis dafiir
bildet ein tief gehendes Verstandnis der Zusammenhange und Entwicklungen im Internet und besonders
der Online Marktplatze. Zusatzlich wird Know-how in den Bereichen Website-Konzeption, Interface
Design und Usability sowie ein grundlegendes Verstandnis vom technischen Aufbau von Websites bzw.
Web-Anwendungen vermittelt. Auch auf die Besonderheiten der mobilen Nutzung des Internets wird
eingegangen. Kenntnisse in Marketing Analytics bilden einen weiteren Schwerpunkt des Studiengangs,
ebenso wie das Verfassen suchmaschinenoptimierter Texte bzw. von Anzeigentexten fiir Google-Ads-
Werbekampagnen. Mit Wahlmaoglichkeiten in den Bereichen Social Media, E-Commerce oder Business
Analytics konnen sich die Studierenden weiter spezialisieren.

Innerhalb des Studiums wird ein besonderes Augenmerk auf das Ausbilden praktischer Fahigkeiten
gelegt. Ab dem dritten Semester werden selbststandig Projekte realisiert, die ein eigenes Portfolio
befiillen, das den Studierenden als Nachweis ihrer Qualifikation und als Arbeitsprobe fiir ihre
Bewerbungsmappen dienen soll.

Den Absolventen erdffnen sich Perspektiven bspw. als Online-Marketingmanager, SEO-Manager,
SEAManager, Social Media Manager. Mogliche Arbeitsfelder sind die Koordination von Werbemafnahmen
im Internet und das Entwickeln von Marketingstrategien fiir virtuelle Verkaufsraume, Akquise von
Kundengruppen und Gestalten von Geschaftsprozessen im Bereich des Onlineshoppings. Auch die
Konzeption, Planung und Betreuung der Social-Media-Aktivitaten von Unternehmen bzw. Organisationen
sowie MalRnahmen der Suchmaschinenoptimierung und des Suchmaschinenmarketings zahlen zu den
Aufgaben eines Online-Marketingmanagers.

1.1 Die Qualifikationsziele des Studienganges
umfassen fachliche und liberfachliche Aspekte.

Referenz: AR, Abschnitt 2.1

Die Qualifikationsziele beziehen sich insbesondere
auf die Bereiche

1.2 wissenschaftliche oder kiinstlerische Befahigung
Referenz: AR, Abschnitt 2.1

1.3 Befahigung zur Aufnahme einer qualifizierten
Erwerbstatigkeit,

Referenz: AR, Abschnitt 2.1

1.4 Befahigung zum gesellschaftlichen Engagement
und

Referenz: AR, Abschnitt 2.1

1.5 Personlichkeitsentwicklung.
Referenz: AR, Abschnitt 2.1

1.6 Der Studiengang tragt den Erfordernissen des
Qualifikationsrahmens fiir deutsche Hochschul-
abschliisse Rechnung.
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Kriterium Bewertung Kommentare und
. Erlauterungen zur
nicht Bewertung

erfiillt
Referenz: AR, Abschnitt 2.2, QR
1.7 Auf der Ebene des Studienganges werden die

Konzepte der Hochschule zur Forderung der
Geschlechtergerechtigkeit umgesetzt.

Referenz: AR, Abschnitt 2.11

1.8 Auf der Ebene des Studienganges werden die
Konzepte der Hochschule zur Forderung der
Chancengleichheit von Studierenden in besonderen
Lebenslagen, wie beispielsweise Studierende mit
gesundheitlichen Beeintrachtigungen, Studierende
mit Kindern, auslandische Studierende,
Studierende mit Migrationshintergrund und/oder
aus so genannten bildungsfernen Schichten,
umgesetzt.

Referenz: AR, Abschnitt 2.11

Die Zulassungsbedingungen sind in der Allgemeinen Priifungsordnung (§ 2 APO) sowie in der
Allgemeinen Zulassungs- und Einschreibungsordnung (AZE) der IUBH im Detail festgelegt. Die
Anerkennung von Vorleistungen ist in der APO (§ 7) geregelt. Alle notwendigen Informationen werden
den Studieninteressierten und Studierenden auf der Homepage der Hochschule zur Verfiigung gestellt.

2.1 Die Zulassungsbedingungen sind definiert und
nachvollziehbar.

Referenz: LHG §49

2.1.2 Die nationalen Vorgaben sind im Rahmen der
Zulassungsregelungen beriicksichtigt.

Referenz: LHG §49

Bei Studiengdngen mit Fremdsprachenanteil:

2.1.3 Die Zulassungsbedingungen stellen sicher,
dass die Studierenden fremdsprachliche Lehrveran-
staltungen absolvieren und die fremdsprachliche
Literatur verstehen konnen (sofern nach
landesrechtlichen Vorgaben zulassig).

Referenz: LHG §49

Bei Master-Studiengdngen:

2.1.4 Durch die Zulassungsbedingungen ist

2 n.r.= Fiir den vorliegenden Studiengang ist dieses Kriterium nicht relevant

oo
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Kriterium

sichergestellt, dass die Absolventen mit Abschluss
des Master-Studiums in der Regel iiber 300 ECTS-
Punkte verfiigen.

Referenz: LSV, Abschnitt 1.3

Bei Master-Studiengdngen:

2.5 Eine ggf. vorgesehene Moglichkeit der
einzelfallbezogenen Abweichung ist geregelt.

Referenz: LHG §49

Bei weiterbildenden Master-Studiengdngen:

2.1.6 Die geforderte qualifizierte Berufserfahrung
orientiert sich an der Zielsetzung des
Studienganges und beriicksichtigt die nationalen
und ggf. landesspezifischen Vorgaben.

Referenz: LSV, Abschnitt 4.2

Bei weiterbildenden Master-Studiengdngen:

2.1.7 Die geforderte qualifizierte Berufserfahrung
beriicksichtigt die nationalen und ggf. landes-
spezifischen Vorgaben.

Referenz: LHG, § 49

2.1.8 Die Zugangsvoraussetzungen sind
dokumentiert und veroffentlicht.

Referenz: AR, Abschnitt 2.8

2.2.1 Das Zulassungs- bzw. Auswahlverfahren ist
transparent.
Referenz: AR, Abschnitt 2.8

2.2.2 Das Zulassungs- bzw. Auswahlverfahren

gewahrleistet die Gewinnung qualifizierter
Studierender entsprechend der Zielsetzung des

Studienganges.
Referenz: LHG 8§49

2.2.3 Der Nachteilsausgleich fiir Studierende mit
Behinderung ist sichergestellt.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

Bewertung

o]

nicht
erfiillt

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung
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Kriterium Bewertung Kommentare und
Erlauterungen zur

nicht Bewertun
erfullt g

Der Studiengang setzt sich aus 31 Modulen, (28 Pflicht- und 3 Wahlpflichtmodule) und der Bachelor-
Thesis zusammen.

Neben betriebswirtschaftlichen Grundlagen werden im Bachelor-Studiengang ,Online Marketing” vor
allem Kompetenzen zur Gestaltung und Durchfiihrung von Online-Marketing-MaBnahmen und der
Entwicklung von digitalen Online-Marketing Strategien erworben.

3.1.1.1 Das Curriculum tragt den Zielen des
Studienganges angemessen Rechnung

Referenz: AR, Abschnitt 2.1

[.]

3.1.1.2 Das Curriculum gewahrleistet die angestrebte
Kompetenzentwicklung.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

[.]

3.1.1.3 Das Curriculum gewahrleistet die angestrebte
Berufsbefahigung.

Referenz: QR, LSV Abschnitt A1, LHG §60

3.1.1.4 Das Curriculum umfasst die Vermittlung von
Fachwissen und fachiibergreifendem Wissen.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.1.1.5 Das Curriculum umfasst die Vermittlung von
fachlichen, methodischen und generischen

Kompetenzen.
Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.1.1.6 Die Module sind inhaltlich ausgewogen.
Referenz: AR, Abschnitt 2.4

3.1.1.7 Die Module sinnvoll miteinander verkniipft.
Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.1.1.8 Die fiir die Module definierten
Lernergebnisse entsprechen den Anforderungen
des Qualifikationsrahmens fiir deutsche
Hochschulabschliisse.

Referenz: QR

-_—
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Kriterium Bewertung

nicht
erfiillt

Bei Master-Studiengdngen:

3.1.1.9 Sofern der Studiengang einem der Profiltypen
L-anwendungsorientiert” oder ,forschungs-
orientiert zugeordnet ist, spiegelt sich dies in der
Umsetzung des Studienganges wider.

Referenz: LSV, Abschnitt 3.2

Bei weiterbildenden Master-Studiengdngen:

31110 Die Inhalte des Studienganges
beriicksichtigen die beruflichen Erfahrungen der
Studierenden und kniipfen an diese an.

Referenz: LSV, Abschnitt 4.2

3.1.2.1 Die Abschlussbezeichnung entspricht der
inhaltlichen Ausrichtung und den nationalen
Vorgaben.

Referenz: LSV, Teil A, Abschnitte A5 und A6

3.1.2.2 Die Studiengangsbezeichnung entspricht der
inhaltlichen Ausrichtung und den nationalen
Vorgaben.

Referenz: FIBAA

3.1.3.1 Die Prifungsleistungen und die
Abschlussarbeit sind wissens- und
kompetenzorientiert und dienen der Feststellung,
ob die formulierten Qualifikationsziele erreicht
wurden.

Referenz: AR, Abschnitt 2.5

3.1.3.2 Jedes Modul schlieBt in der Regel mit einer
das gesamte Modul umfassenden Priifung ab.

Referenz: AR, Abschnitt 2.5

3.2.11 Die Struktur dient der Umsetzung des
Curriculums und fordert den Kompetenzerwerb der
Studierenden.

-

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung
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Kriterium Bewertung Kommentare und
Erlauterungen zur

nicht Bewertun
erfullt g

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.2.1.2 Der Studiengang ist modularisiert; dabei sind
die Workload-Angaben klar und nachvollziehbar
hergeleitet.

Referenz: AR, Abschnitt 2.4, LHG § 60

3.2.1.3 Ggf. vorgesehene Praxisanteile werden so
gestaltet, dass Credit Points erworben werden
konnen.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.2.1.4 Module umfassen in der Regel mindestens 5
Credit Points, Ausnahmen sind plausibel begriindet.

Referenz:

3.2.1.5 Der Studiengang ist so gestaltet, dass er [...]

Zeitraume fiir Aufenthalte an anderen Hochschulen
und in der Praxis ohne Zeitverlust bietet.

Referenz: Referenz: LSV, Teil A, Abschnitt A7

3.2.1.6 Die Modulbeschreibungen enthalten alle [...]

erforderlichen Informationen gemaR KMK-
Strukturvorgaben.

Referenz: LSV, Anlage, Abschnitt 1.1

3.2.1.7 Studiengang, Studienverlauf und
Priifungsanforderungen sind veroffentlicht.

Referenz: AR, Abschnitt 2.8

Bei konsekutiven Master-Studiengdngen:

3.2.1.8 Die Gesamtregelstudienzeit betragt im
Vollzeitstudium fiinf Jahre (zehn Semester).

Referenz: LSV, Teil A, Abschnitt A 1.3

3.2.2.1 Es existiert eine rechtskraftige
Priifungsordnung.

Referenz: Referenz: LHG §64

3.2.2.2 Die Priifungsordnung wurde einer
Rechtspriifung unterzogen.

Referenz: AR, Abschnitt 2.5

3.2.2.3 Die Vorgaben fiir den Studiengang sind in [...]
der Priifungsordnung unter Einhaltung der
nationalen und landesspezifischen Vorgaben

—
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nicht
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umgesetzt.
Referenz: Referenz: LHG §64

3.2.2.4 Anerkennungsregeln fiir an anderen
Hochschulen erbrachte Leistungen gemal der
Lissabon Konvention sind festgelegt
(,Anerkennung”). [Um studienbezogene
Auslandsmobilitdt zu fordern, miissen sowohl der
Grundsatz der Anerkennung als Regelfall, als auch
die Begriindungspflicht der Hochschule bei Nicht-
Anerkennung explizit in den Priifungsordnungen
geregelt werden.]

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.2.2.5 Anerkennungsregeln fiir auBerhochschulisch
erbrachte Leistungen sind festgelegt
(,Anrechnung").

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.2.2.6 Ein Anspruch auf Nachteilsausgleich fiir
Studierende mit Behinderung hinsichtlich zeitlicher
und formaler Vorgaben ist sichergestellt.

Referenz: AR, Abschnitt 2.5

3.2.2.7 Ein Anspruch auf Nachteilsausgleich fiir
Studierende mit Behinderung bei allen
abschlieRenden oder studienbegleitenden
Leistungsnachweisen ist sichergestellt.

Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.5

3.2.2.8 Nachteilsausgleichsregelungen fiir
Studierende mit Behinderung sind dokumentiert
und veroffentlicht.

Referenz: AR, Abschnitt 2.8

3.2.2.9 Die Abschlussnote wird auch mit einer
relativen Note oder einer Einstufungstabelle nach
ECTS angegeben.

Referenz: LSV, Anhang, Abschnitt 2 f)

Die Studierbarkeit wird durch

3.2.3.1 die Beriicksichtigung der erwarteten
Eingangsqualifikationen,

3.2.3.2 eine geeignete Studienplangestaltung,

-—

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung
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nicht
erfiillt

3.2.3.3 eine plausible Workloadberechnung,

3.2.3.4 eine adaquate und belastungsangemessene
Priifungsdichte und -organisation sowie

3.2.3.5 Betreuungs- und Beratungsangebote

gewahrleistet. Referenz: AR, Abschnitt 2.4

3.2.3.6 Die Belange von Studierenden mit
Behinderung werden beriicksichtigt.

Referenz: AR, Abschnitt 2.4

3.3.1 Das didaktische Konzept des Studienganges ist
nachvollziehbar.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.3.2 Das didaktische Konzept des Studienganges ist
auf das Studiengangsziel hin ausgerichtet.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.3.3 Im Studiengang sind adaquate Lehr- und
Lernformen vorgesehen.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

3.3.4 Die begleitenden Lehrveran-
staltungsmaterialien entsprechen dem zu
fordernden Niveau.

Referenz: FIBAA

3.3.5 Die begleitenden Lehrveran-
staltungsmaterialien sind zeitgemaR.

Referenz: FIBAA

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung

Die wissenschaftliche und padagogische Qualifikation von Professoren wird durch Berufungsverfahren
nach der Berufungsordnung der Hochschule auf der Grundlage des Landeshochschulgesetzes Thiiringen
und durch eine entsprechende arbeitsvertragliche Verpflichtung sichergestellt.

Diverse Abteilungen und Positionen leisten Beratung und Unterstiitzung der Studierenden bei allen
administrativen Fragen rund um das Studium (Studierendensekretariat, Priifungsamt, Studienberatung,
International Office, Career Service, Study Coaches, der Bereich IT, die Technical Support Unit, Hotlines).
Informationen finden Studierende und Absolventen ferner iiber das CARE Campus-Management-System

sowie ein Alumniportal.

14
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Kriterium Bewertung Kommentare und
Erlauterungen zur

nicht Bewertun
erfullt g

Die IUBH verfiigt zum einen lber eine umfassende Prasenzbibliothek; die Anzahl der Medieneinheiten
betragt derzeit 20.000 Medieneinheiten (Stand: Dezember 2018), darunter 70 abonnierte
Printzeitschriften. Literatur und Zeitschriften sind auf die Studieninhalte abgestimmt und werden auf
dem aktuellen Stand gehalten. Zum anderen halt die IUBH das Medienangebot verstarkt elektronisch vor.
Die Library and Information Services ermoglichen allen Studierenden der IUBH (liber das Campus
Extranet (CARE) Zugriff auf weiterfiihrende Informationen in Form von Datenbanken, eBook-Plattformen
und bspw. Open Access Angeboten.

Bei den Fernstudiengangen handelt es sich um ein internetgestiitztes Studium ohne verpflichtende
Prasenzanteile. Nur die Ableistung von Priifungen ist teilweise mit Prasenz verbunden. Die Online-
Aktivitaten werden liber den Online-Campus der IUBH abgebildet. Die Prasenzpriifungen finden an den
Standorten der Hochschule, in den Studien- und Priifungszentren in der Region D-A-CH sowie an allen
Goethe-Instituten weltweit statt.

41.1.1 Die Anzahl der Lehrenden korrespondiert,
auch unter Berlicksichtigung der Mitwirkung in
anderen Studiengangen, mit den Anforderungen
des Studienganges.

Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.7

41.1.2 Die Struktur des Lehrpersonals
korrespondiert mit den Anforderungen des
Studienganges.

Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.7

411.3 Anzahl und Struktur des Lehrpersonals
entsprechen, soweit vorhanden, den nationalen
Vorgaben.

Referenz: LHG, §72

411.4 Maknahmen zur Personalentwicklung und -
qualifizierung des Lehrpersonals sind vorhanden.

Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.7

4.2 Die Studiengangsleitung organisiert und [...]

koordiniert die Beitrage aller im Studiengang
Mitwirkenden.

Referenz: AR, Abschnitt 2.7

41.2.2 Die Studiengangsleitung tragt Sorge fiir einen
storungsfreien Ablauf des Studienbetriebes.

Referenz: AR, Abschnitt 2.7

-—
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41.2.3 Die Studiengangsorganisation gewahrleistet
die Umsetzung des Studiengangskonzeptes.

Referenz: AR, Abschnitt 2.3

41.3.1 Die Verwaltungsunterstiitzung ist
gewabhrleistet.

Referenz: AR, Abschnitt 2.7

4.3.1.2 MaBnahmen zur Personalentwicklung und -
qualifizierung des Verwaltungspersonals sind
vorhanden.

Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.7

4.2.1 Beteiligt oder beauftragt die Hochschule
andere Organisationen mit der Durchfiihrung von
Teilen des Studienganges, gewahrleistet sie die

Umsetzung und die Qualitat des
Studiengangskonzeptes.

Referenz: AR, Abschnitt 2.6

4.2.2 Umfang und Art bestehender Kooperationen
sind beschrieben.

Referenz: AR, Abschnitt 2.6

4.2.3 Die der Kooperation zu Grunde liegenden
Vereinbarungen sind dokumentiert.

Referenz: AR, Abschnitt 2.6

4.3.1.1 Die adaquate Durchfiihrung des
Studienganges ist hinsichtlich der qualitativen
raumlichen Ausstattung gesichert.

Referenz: AR, Abschnitt 2.7

4.3.1.2 Die adaquate Durchfiihrung des
Studienganges ist hinsichtlich der guantitativen
raumlichen Ausstattung gesichert.

Referenz: AR, Abschnitt 2.7

4.3.1.3 Die Raume und Zugange sind

—_—

[.]

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung
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Kriterium Bewertung

nicht
erfiillt

behindertengerecht ausgestattet.
Referenz: FIBAA

4.31.4 Die Raume sind barrierefrei erreichbar.
Referenz: FIBAA

Die adaquate Durchfiihrung des Studienganges ist
hinsichtlich

4.3.21 der Literaturausstattung

4.3.2.2 ggf. dem Zugang zu digitalen Medien und
relevanten Datenbanken

4.3.2.3 sowie der Offnungszeiten

4.3.2.4 und Betreuungsangebote der Bibliothek

gesichert. Referenz: Referenz: AR, Abschnitt 2.7

Eine adaquate finanzielle Ausstattung des
Studienganges ist vorhanden, so dass sichergestellt
ist, dass die Studierenden ihr Studium abschlieBen
konnen (ggf. auch an einer anderen Hochschule).

Referenz: LHG, §72

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung

Die IUBH verfiigt Uiber ein Qualitaitsmanagementsystem (QMS), das eine kontinuierliche Uberwachung
und Weiterentwicklung der Qualitat der Lehre und der Studiengange sichert. Die Qualitat des QMS der
IUBH wurde durch die Akkreditierungsagentur FIBAA und die beteiligten Gutachter im Rahmen der
Systemakkreditierung im Jahr 2018 gewiirdigt: im Dezember 2018 wurde die IUBH ohne Auflagen

systemakkreditiert.

Die Evaluation durch die Studierenden ist eine wesentliche Saule des QMS: Es werden regelmaRige
Evaluationen (u.a. der Kurse, der studentischen Arbeitsbelastung und der Lehrenden) durchgefiihrt. Auch
das Feedback der Absolventen wird im Rahmen regelmaRiger Befragungen eingeholt. Ergebnisse der
Evaluationen flieRen unmittelbar in die Erarbeitung konkreter MaBnahmen zur Verbesserung der Lehre

insgesamt und zur Weiterentwicklung der Studiengange ein.

5.1 Ergebnisse des hochschulinternen Qualitats-
managements werden bei den Weiterentwicklungen
des Studienganges beriicksichtigt.
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Kriterium

Referenz: AR, Abschnitt 2.9
Dabei beriicksichtigt die Hochschule

5.2 Evaluationsergebnisse,
Referenz: AR, Abschnitt 2.9

5.3 Untersuchungen der studentischen
Arbeitsbelastung,

Referenz: AR, Abschnitt 2.9

5.4 Untersuchungen des Studienerfolgs und
Referenz: AR, Abschnitt 2.9

5.5 Untersuchungen des Absolventenverbleibs.
Referenz: AR, Abschnitt 2.9
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Bewertung

nicht
erfiillt

Kommentare und
Erlauterungen zur
Bewertung
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Referenzdokumente

LSsv

AR

QR

LHG

AR_A

AR_HR

EQAL
ECTS

ESG

Landergemeinsame Strukturvorgaben + Anhang Rahmen-
vorgaben fiir die Einflihrung von Leistungspunktesystemen
und die Modularisierung von Studiengangen

Regeln fiir Akkreditierung von Studiengangen und fiir die
Systemakkreditierung

Qualifikationsrahmen fiir deutsche Hochschulabschliisse

Landesspezifische Vorgaben: Hochschulgesetz Nordrhein-
Westfalen

Zur Auslegung der landergemeinsamen Strukturvorgaben

Handreichung der AG ,Studiengange mit besonderem
Profilanspruch”

EQUAL MBA Guidelines
ECTS-Leitfaden

Standards und Leitlinien fur die Qualitatssicherung im
Europaischen Hochschulraum (Standards and Guidelines for
Quality Assurance in the European Higher Education Area)
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10.10.2003 i.d.F.
vom 04.02.2010

08.12.2009 i.d.F.
vom 20.02.2013

16.02.2017

16.09.2014

12.02.2010. zul.
geandert am
03.06.2013
10.12.2010

2014

2015

Mai 2015

Kultusminister-
konferenz

Akkreditierungsrat

Kultusminister-
konferenz,
Hochschulrektorenkonf
erenz

Ministerin fur
Innovation,
Wissenschaft und
Forschung NRW

Akkreditierungsrat

Akkreditierungsrat

EQUAL
EU

European Association of
Institutions in Higher
Education



