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Ergebnisse auf einen Blick

Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfallung der formalen Kriterien gemaf Prifbericht
(ziffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfillt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kri-

terien gemaf Gutachten (Ziffer 2)
Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfullt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengdngen gemalf § 24 Abs. 3 Satz1und §
25 Abs. 1 Satz 5 MRVO

(nicht angezeigt)
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Studiengang ,,Weltmusik“ (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfallung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht
(zZiffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfallt

O nicht erfullt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kri-

terien gemaf Gutachten (Ziffer 2)
Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfallt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengdngen gemal 8§ 24 Abs. 3 Satz1 und §
25 Abs. 1 Satz 5 MRVO

(nicht angezeigt)
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Studiengang ,,Musikbusiness“ (B.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfallung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht
(zZiffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfallt

O nicht erfullt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kri-

terien gemaf Gutachten (Ziffer 2)
Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfallt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengdngen gemal 8§ 24 Abs. 3 Satz1und §
25 Abs. 1 Satz 5 MRVO

(nicht angezeigt)
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Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erfallung der formalen Kriterien gemaR Prifbericht
(zZiffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfallt

O nicht erfullt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kri-

terien gemaf Gutachten (Ziffer 2)
Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfallt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengédngen gemal § 24 Abs. 3 Satz 1 und 8
25 Abs. 1 Satz 5 MRVO

(nicht angezeigt)
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Studiengang ,,Music and Creative Industries“ (M.A.)

Entscheidungsvorschlag der Agentur zur Erflllung der formalen Kriterien gemaf Prufbericht
(zZiffer 1)

Die formalen Kriterien sind
erfallt

O nicht erfullt

Entscheidungsvorschlag des Gutachtergremiums zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kri-

terien gemaf Gutachten (Ziffer 2)
Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind
erfullt

O nicht erfallt

Gesonderte Zustimmung bei reglementierten Studiengdngen gemalf § 24 Abs. 3 Satz1und §
25 Abs. 1 Satz 5 MRVO

(nicht angezeigt)

Seite 12 | 101



Akkreditierungsbericht: Blindel ,Popmusikdesign“ (B.A.), ,Musikbusiness® (B.A.), ,Weltmusik* (B.A.), ,Popular Music*
(M.A.) und ,Music and Creative Industries® (M.A.)

Kurzprofile der Studiengange

Gegriundet 2003 ist die Popakademie Baden-Wirttemberg (im Weiteren Popakademie) eine Hoch-
schuleinrichtung und ein Kompetenzzentrum fir die Musik- und Kreativwirtschaft und ihre popkultu-
rellen Szenen. Der Fokus des Studienangebots liegt auf den Bereichen der Popularen Musik sowie
Weltmusik. Die Hochschule offeriert damit ein akademisches Studium, das in Deutschlands 6ffentli-
cher Hochschullandschaft einmalig ist. Das Portfolio der Popakademie umfasst drei Bachelor- und
zwei Masterstudiengange.

Die Popakademie vereint Kreativitat und Innovation und bietet ihren Kinstlerinnen und Kunstlern
sowie Managerinnen und Managern eine Plattform, ihr Potenzial weiterzuentwickeln und zu entfal-
ten. In ihrer Funktion als Lehrinstitution werden diverse Projekte im regionalen, nationalen und inter-
nationalen Zusammenhang realisiert. Dabei liegt der Schwerpunkt nicht nur auf der Vermittlung von
Wissen und Fertigkeiten, sondern auch auf der Entwicklung von Personlichkeiten in ihrer individuel-
len Identitat.

Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)
Der Studiengang wird am Fachbereich Populéare Musik angeboten.

Das kunstlerische Profil sowie dessen Weiterentwicklung stehen im Zentrum des Lehrangebots im
Studiengang. Ein zentrales Anliegen des Studiengangs ist die individuelle Arbeit an den eigenen
Konzepten, aktuellen Kompositionen, Texten und Produktionen der Studierenden. Dabei werden
Kinstlerpersonlichkeiten aller Stilrichtungen der Popularen Musik von Punk bis Funk und EDM bis
HipHop gefordert. Die Studienschwerpunkte sind Gesang, E-Bass, E-Gitarre, Drums, Keyboard,

Komposition/ Songwriting und Producing/ DJ-Producing.

Im Studium werden auch Fahigkeiten, die fur das Arbeiten im Berufsfeld der Populdren Musik ent-
scheidend sind, vertieft. Das Lehrangebot wird durch sogenannte Masterclasses und Specials von
prominenten Akteurinnen und Akteuren aus dem Bereich der Populdren Musik und Weltmusik er-
ganzt. Die kunstlerischen Kernfacher bzw. Vertiefungen beinhalten Haupt- und Nebenfachunterricht,
Band- und Performancecoaching, Recording/Livetechnik und Musiktheorie und Rhythmic Training
(Body Percussion). Die Wabhlpflichtfacher kénnen sowohl aus dem Musikbusiness-Bereich, u.a.
Existenzgrindung, Artist Development, Popkultur, als auch aus dem Popmusikdesign- und Weltmu-
sik-Bereich, u.a. Populare Musiken der Welt, Multimedia, Masterclass Musiktheorie, Musik Welt-
weit/Rehearsal-/Fusionband, gewahlt werden. Ein wesentlicher Bestandteil des Studiums sind zwei

Pflichtpraktika von je 12 Wochen, die als Betriebs- oder Bandpraktikum absolviert werden. Diese
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Praktika vermitteln die praxisorientierten Fahigkeiten, die flr das Arbeiten im Berufsfeld der Popula-

ren Musik entscheidend sind.

Studiengang ,,Weltmusik“ (B.A.)
Der Studiengang wird am Fachbereich Populéare Musik angeboten.

Fur den Studiengang sind alle Bereiche von Weltmusik, insbesonders tirkisch-arabische und west-
afrikanische Musik, gefragt: klassische, traditionelle, aber auch transkulturelle Musik in Verbindung
mit Fusion, Jazz, Popularer Musik, westlicher Kunstmusik, etc. Das Studium vermittelt neben musi-
kalischen bzw. kiinstlerischen Inhalten auch Kompetenzen im musikwirtschaftlichen Bereich und
beleuchtet die kulturellen Hintergriinde und aktuellen Trends der Weltmusik. Die kiinstlerische Idee,
ihre Durchfiihrung und Glaubwirdigkeit stehen im Zentrum des Studiums.

Kinstlerische und musikwirtschaftliche Grundlagen sind Musikproduktion, Entwicklung der Kiunstle-
rinnen und Kinstler sowie Verwertung, Existenz- und Unternehmensgriindung und Musik Weltweit
- Transkulturelle Musiken. Kiinstlerische Kernfacher beinhalten Grundlagen des Hauptfachunter-
richts (Baglama, Oud, Kanun, Gesang, Sitar, Tabla, Percussion, Djembe und Kora). Kernfacher des
Nebenfachunterrichts sind Keyboard, Producing oder Gitarre. Zuséatzlich gibt es ein Angebot zu
Band- und Ensembleunterricht. Die theoretischen Grundlagen umfassen Musiktheorie - Musik des
tlrkisch-arabischen Raums, Indiens und Westafrikas, Westliche Musiktheorie und Rhythmic Trai-
ning (Body Percussion), sowie Musiken im kulturellen und historischen Kontext. Im viersemestrigen
Hauptstudium werden die Fahigkeiten praxisorientiert vertieft. Das Lehrangebot wird durch sog.
Masterclasses und Specials von prominenten Akteurinnen und Akteuren aus dem Bereich der Welt-
musik und Popularen Musik erganzt. Kiinstlerische Kernfachervertiefung beinhaltet Haupt- und Ne-
benfachunterricht, Konzertprogramm, Tontrager- oder Multimediaproduktion, Musiktheorie und
Rhythmic Training (Body Percussion), Band- und Performancecoaching, Ensemblearbeit, Komposi-
tionsformen des tirkisch-arabischen Kulturraums, Recording/ Livetechnik und Multimedia fur Welt-
musik. Neben Weltmusik-Wabhlpflichtfacher (Transkulturelle Musikpadagogik I, Musik Weltweit / Re-
hearsal / Fusionband) kénnen diese auch aus dem Musikbusiness-Bereich, u.a. Existenzgrindung,
Artist Development, Popkultur sowie aus dem Popmusikdesign-Bereich, u.a. Populare Musiken der
Welt und Masterclass Musiktheorie gewahlt werden. Ein wesentlicher Bestandteil des Studiums ist

ein Pflichtpraktikum von 12 Wochen im 5.Semester.

Angesprochen sind als Zielgruppe fur den Studiengang kreative und talentierte Instrumentalistinnen
und Instrumentalisten, Komponistinnen und Komponisten, Leitende eines Ensembles und Instru-

mentallehrkrafte.
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Studiengang ,,Musikbusiness“ (B.A.)
Der Studiengang wird am Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft angeboten.

Der stark anwendungsorientierte Studiengang qualifiziert speziell fur die besonderen Bedurfnisse
des Musikmarktes im digitalen Zeitalter. Er vereint innovative Anséatze mit grundstandigen betriebs-
wirtschaftlichen, wirtschafts- und sozialwissenschaftlichen Inhalten und musikwirtschaftlichen Kern-
kompetenzen. Die Kombination aus wissenschaftlicher Grundlagenvermittlung, dem Erwerb der Me-
thodenkompetenz innerhalb der einzelnen Facher, sowie die berufsbezogene praxisorientierte Qua-
lifikation bildet das einzigartige Profil der Absolventen und Absolventinnen. Ziel der Ausbildung ist
eine neue Generation an kreativen und innovativen Musikmanagern und Musikmanagerinnen, die
die Musikbranche in ein neues Zeitalter filhren. Das Grundstudium bietet musikwirtschaftliche
Grundlagen des Musikbusiness: Kinstlerentwicklung und Verwertung, Existenz- und Unterneh-
mensgrindung, kinstlerische Grundlagen: Musikproduktion, Image/ Stage/ Performance und
Schlusselqualifikationen: Selbstmanagement, Techniken des wissenschaftlichen Arbeitens, Grund-
lagen zu den Methoden der empirischen Sozialforschung, Projektmanagement. Die Vertiefungsbe-
reiche im Grundstudium sind: Unternehmensmanagement, Musikwirtschaft, Medienkunde und Kom-

munikation, Business Affairs und die Geschichte der Popularen Musik.

Im Projektstudium kénnen die Studierenden aus den folgenden finf Schwerpunkten wahlen: Kinst-
lerentwicklung, Business Management, Marketing- und Vertriebsmanagement, Community Manage-
ment und Digital Innovation Management. Neben dem vertiefenden Theorieunterricht stehen im Pro-
jektstudium in der sogenannten Projektwerkstatt fiir jede bzw. jeden Studierenden drei zeitintensive,
praxisorientierte Projekte im Vordergrund. Die Pflichtprojekte sollen durch eigenverantwortliche Ar-
beit im Team den Einstieg in die berufliche Praxis ermdéglichen. Zudem ist ein je zwdlfwochiges

Pflichtpraktikum in der Musik- und Medienbranche zu absolvieren.

Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Der Studiengang wird am Fachbereich Populdre Musik angeboten und ist kiinstlerisch-kreativ und
praxisorientiert ausgelegt. Ein wichtiger Aspekt des Studiums ist das selbstverantwortliche Arbeiten
an eigenen Kompositionen und Produktionen, sowie die enge und intensive Zusammenarbeit und

Vernetzung mit hochkaratigen Dozierenden.

Die fachliche Qualifizierung, Entwicklung und Schéarfung der kiinstlerischen Personlichkeit kann in

drei verschiedenen Studienschwerpunkten erfolgen.

Fiar den Schwerpunkt Performing Artist steht die Umsetzung musikalischer Projekte auf der Biihne

im Fokus. Studierende mit diesem Schwerpunkt missen im zweiten Jahr eigenstandig ein
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Masterprojekt in diesem Rahmen realisieren und erhalten dazu Unterricht im Hauptfach und z. B. in

Bandcoaching und Performance.

Studierende mit dem Schwerpunkt Educating Artist setzen sich zudem auch mit der Umsetzung
padagogischer Projekte auseinander. Hier findet eine Ausbildung statt, die zur padagogischen Ver-
mittlung Popularer Musik fiir verschiedene Zielgruppen in schulischen und auf3erschulischen Ein-
richtungen befahigt. Neben einem Konzert ist beim Educating Artist auch ein Projekt im Bereich der
zielgruppenorientierten Vermittlung von Popularer Musik vorgesehen.

Fur den Schwerpunkt Producing/Composing Artist werden im Hauptfach Themen wie Songwriting,
Produktion, Filmmusik, Texten und Arrangement angeboten. Die Erstellung eigener Kompositionen,
Songs, Texte und Produktionen steht im Vordergrund. Dabei wird neben der Rolle als Dienstleister
bzw. Dienstleisterin fur Bandprojekte und Musikproduktionen auch der Bereich aller Medien, in de-
nen Musik zum Einsatz kommt, perfektioniert (z. B. Sound Design, Filmmusik, Jingles oder Musik
fur Computerspiele).

Der Studiengang richtet sich an Hochschulabsolventen und -absolventinnen, die Uber eine prakti-
sche musikalische Erfahrung auf hohem Niveau verfligen und ihren vorhandenen Kenntnisstand

vertiefen und erweitern mochten.

Studiengang ,,Music and Creative Industries” (M.A.)

Der Studiengang wird am Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft angeboten und méchte ein
Sprungbrett fir eine erfolgreiche Karriere mit Filhrungsambitionen in der Kreativwirtschaft bieten.
Innerhalb des Studiums wird die Kreativwirtschaft als Ganzes betrachtet, dabei werden insbeson-
dere die Konvergenzen zwischen den unterschiedlichen Teilbranchen beleuchtet. Im Fokus stehen
neben dem Musikbusiness die Branchen Film-, Games- und Verlagswirtschaft sowie die Werbebran-
che. Das praxisnahe und individuelle Studium soll Branchenallrounder hervorbringen, die sich durch
umfassende Lésungsorientierung und Vernetzungskompetenz auszeichnen. Ein besonderer Fokus

liegt neben der Musikbranche auf den Teilbereichen Film, Verlag, Games und Werbung.
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Zusammenfassende Qualitatsbewertung des Gutachtergremiums

Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)

Der Studiengang ,Popmusikdesign® (B.A.) wird vom Gutachtergremium als gut bewertet. Die Quali-
fikationsziele, das Abschlussniveau und die damit verbundenen Lernergebnisse des Studiengangs
sind klar formuliert und transparent erkennbar. Die Studierenden werden nachvollziehbar dazu be-
fahigt, eine qualifizierte Erwerbstatigkeit auszutiben. Die Berufsfelder und die ausgeubten Aufgaben
sind hinreichend definiert.

Das Curriculum des Studiengangs ,Popmusikdesign“ (B.A.) ist aus Sicht des Gutachtergremiums
gut aufgebaut. Die fachlich-inhaltliche Struktur der Module ist stimmig und die Praxisanteile erlauben
den Studierenden schon friih eine authentische Erfahrung in den entsprechenden Berufsfeldern. Der
Studiengangstitel stimmt mit den Inhalten tberein. Der gewéhlte Abschlussgrad und die -bezeich-
nung sind inhaltlich passend. Die Einbindung von Praxisphasen in das Studium bewertet das Gut-
achtergremium als sinnvoll gel6st. Die Studierenden werden aktiv in die Gestaltung von Lehr- und

Lernformen einbezogen, so dass ein studierendenzentriertes Lehren und Lernen erméglicht wird.

Die Hochschule unterstiitzt die Mobilitat der Studierenden durch zahlreiche Kooperationen mit inter-
nationalen Hochschulen und durch ein sehr umfassendes Betreuungskonzept sowie durch Maobili-
tatsfenster im Studiengang. Die Anerkennung der im Ausland erbrachten Studienleistungen erfolgt

gemaR der Lissabon-Konvention.

Die Lehre wird neben einem geringen Teil hauptamtlich tatiger Professoren und Professorinnen zu
einem grof3en Teil durch Lehrauftrdge und Honorarprofessuren aus der Berufspraxis abgedeckt, die
einen grofRen Beitrag zur anhaltenden Aktualitat und Adaquanz des anwendungsorientierten Studi-
engangs an seinen Berufsfeldern sorgen. Die Hochschule bietet eine sehr gute Ressourcenausstat-
tung im Bereich des Producing, der digitalen Tonbearbeitung und der Probenraume. Sie bietet wei-
terhin exzellente technische Betreuung und leihbare Musikinstrumente. Die IT-Infrastruktur der

Hochschule ist sehr gut.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist im Studien-
gang Popmusikdesign gewabhrleistet. Das Gutachtergremium ist der Meinung, dass auch beim fest-
angestellten wissenschaftlichen Personal einer Hochschule fiir angewandte Wissenschaften ein ge-
wisser Grad von Forschung durchaus Teil der beruflichen Fortbildung ist und dartber hinaus die

Aktualitdt und Adaquanz der Lehre sichert.

Das Monitoring des Studiengangs Popmusikdesign erfolgt regelmafig und im Rahmen eines fest-
geschriebenen Qualitatskreislaufs. Die Studierenden erhalten Rickmeldungen vom Fachbereich

und ihre Anregungen werden umgesetzt.
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Der Studiengang wird als gut studierbar bewertet und wird immer wieder durch die besonderen Her-
ausforderungen des kinstlerischen (Berufs-)Umfelds gepragt, so dass Studierende oft im Studium
die Chance einer praktischen Tatigkeit langer wahrnehmen, als geplant, oder das Studium unterbre-
chen, wenn sie die Mdéglichkeit zur Durchflihrung eines Praxisprojekts erhalten. In der Statistik wer-
den derartige Unterbrechungen oder Verzdgerungen oft nicht als der Ausbildung forderlich abgebil-
det, obwohl sie ein wichtiges Element der Ausbildung sind.

Die hochschulischen Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-
gleichheit werden auf der Ebene des Studiengangs sehr gut umgesetzt.
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Studiengang ,,Weltmusik“ (B.A.)

Der Studiengang ,Weltmusik® (B.A.) wird vom Gutachtergremium als angemessen bewertet. Die
Quialifikationsziele, das Abschlussniveau und die damit verbundenen Lernergebnisse des Studien-
gangs sind klar formuliert und transparent erkennbar. Die Studierenden werden nachvollziehbar
dazu befahigt, eine qualifizierte Erwerbstétigkeit auszutiben. Die Berufsfelder und die ausgeubten
Aufgaben sind hinreichend definiert.

Das Curriculum des Studiengangs Weltmusik ist aus der Sicht des Gutachtergremiums schlissig
aufgebaut. Die fachlich-inhaltliche Struktur der Module ist stimmig und die Praxisanteile erlauben
den Studierenden schon friih eine authentische Erfahrung in den entsprechenden Berufsfeldern. Der
Studiengangstitel stimmt mit den Inhalten tGberein. Der gewdahlte Abschlussgrad und die -bezeich-
nung sind inhaltlich passend. Die Einbindung von Praxisphasen in das Studium bewertet das Gut-
achtergremium als sinnvoll gel6st. Die Studierenden werden aktiv in die Gestaltung von Lehr- und
Lernformen einbezogen, so dass ein studienrendenzentriertes Lehren und Lernen ermdglicht wird.
Das Gutachtergremium regt eine starkere Ausweitung der Studiengangsinhalte auf afrikanische und

asiatische Musik im Studiengang an.

Die Hochschule unterstiitzt die Mobilitat der Studierenden durch zahlreiche Kooperationen mit inter-
nationalen Hochschulen und durch ein sehr umfassendes Betreuungskonzept sowie durch Mobili-
tatsfenster im Studiengang. Die Anerkennung der im Ausland erbrachten Studienleistungen erfolgt

gemaR der Lissabon-Konvention.

Die Lehre wird neben einem geringen Teil hauptamtlich tatiger Professoren und Professorinnen zu
einem grof3en Teil durch Lehrauftrage und Honorarprofessuren aus der Berufspraxis abgedeckt, die
einen grofRen Beitrag zur anhaltenden Aktualitéat und Adaguanz des anwendungsorientierten Studi-
engangs an seinen Berufsfeldern sorgen. Die sehr gute Ressourcenausstattung in der digitalen Ton-
bearbeitung, der Verfligbarkeit von Leihinstrumenten und der Probenraume wir von den Gutachtern

gelobt. Die IT-Infrastruktur der Hochschule ist sehr gut.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist im Studien-
gang Weltmusik gewahrleistet. Das Gutachtergremium ist der Meinung, dass auch beim festange-
stellten wissenschaftlichen Personal einer Hochschule fiir angewandte Wissenschaften ein gewisser
Grad von Forschung durchaus Teil der beruflichen Fortbildung ist und dartiber hinaus die Aktualitat

und Adaquanz der Lehre sichert.

Das Monitoring des Studiengangs ,Weltmusik® (B.A.) erfolgt regelméafig und im Rahmen eines fest-
geschriebenen Qualitatskreislaufs. Die Studierenden erhalten Rickmeldungen vom Fachbereich

und ihre Anregungen werden umgesetzt.
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Der Studiengang wird als gut studierbar bewertet und wird immer wieder durch die besonderen Her-
ausforderungen des kinstlerischen (Berufs-)Umfelds gepragt, so dass Studierende oft im Studium
die Chance einer praktischen Tatigkeit oder eines Engagements langer wahrnehmen, als geplant,
oder das Studium unterbrechen, wenn sie die Mdglichkeit zur Durchfiihrung eines Praxisprojekts
erhalten. In der Statistik werden derartige Unterbrechungen oder Verzdgerungen oft nicht als der
Ausbildung férderlich abgebildet, obwohl sie ein wichtiges Element der Ausbildung sind.

Die hochschulischen Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-
gleichheit werden auf der Ebene des Studiengangs sehr gut umgesetzt.
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Studiengang ,,Musikbusiness“ (B.A.)

Der Studiengang ,Musikbusiness” (B.A.) wird vom Gutachtergremium als gut bewertet. Die Qualifi-
kationsziele, das Abschlussniveau und die damit verbundenen Lernergebnisse des Studiengangs
sind klar formuliert und transparent erkennbar. Die Studierenden werden nachvollziehbar dazu be-
fahigt, eine qualifizierte Erwerbstatigkeit in der Kreativwirtschaft auszuliiben. Die Berufsfelder und
die ausgeibten Aufgaben sind hinreichend definiert.

Das Curriculum des Studiengangs Musikbusiness ist aus der Sicht des Gutachtergremiums schlis-
sig aufgebaut. Die fachlich-inhaltliche Struktur der Module ist stimmig und die Praxisanteile erlauben
den Studierenden schon friih eine authentische Erfahrung in den entsprechenden Berufsfeldern. Der
Studiengangstitel stimmt mit den Inhalten tGberein. Der gewdahlte Abschlussgrad und die -bezeich-
nung sind inhaltlich passend. Die Einbindung von Praxisphasen in das Studium bewertet das Gut-
achtergremium als sinnvoll gel6st. Die Studierenden werden aktiv in die Gestaltung von Lehr- und

Lernformen einbezogen, so dass ein studierendenzentriertes Lehren und Lernen ermdglicht wird.

Die Hochschule unterstiitzt die Mobilitat der Studierenden durch zahlreiche Kooperationen mit inter-
nationalen Hochschulen und durch ein sehr umfassendes Betreuungskonzept sowie durch Mobili-
tatsfenster im Studiengang. Die Anerkennung der im Ausland erbrachten Studienleistungen erfolgt

gemal der Lissabon-Konvention.

Die Lehre wird neben einem geringen Teil hauptamtlich tatiger Professoren und Professorinnen zu
einem grof3en Teil durch Lehrauftrage und Honorarprofessuren aus der Berufspraxis abgedeckt, die
einen grofRen Beitrag zur anhaltenden Aktualitat und Adaguanz des anwendungsorientierten Studi-
engangs an seinen Berufsfeldern sorgen. Die sehr gute Ressourcenausstattung in der digitalen Ton-
bearbeitung, der Verflgbarkeit von Leihinstrumenten und der Probenraume wir von den Gutachtern

gelobt. Die IT-Infrastruktur der Hochschule ist sehr gut.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist im Studien-
gang Musikbusiness gewahrleistet. Das Gutachtergremium ist der Meinung, dass auch beim festan-
gestellten wissenschaftlichen Personal einer Hochschule fiir angewandte Wissenschaften ein ge-
wisser Grad von Forschung durchaus Teil der beruflichen Fortbildung ist und dariber hinaus die

Aktualitdt und Adaquanz der Lehre sichert.

Das Monitoring des Studiengangs ,Musikbusiness® (B.A.) erfolgt regelm&fRig und im Rahmen eines
festgeschriebenen Qualitéatskreislaufs. Die Studierenden erhalten Rickmeldungen vom Fachbereich

und ihre Anregungen werden umgesetzt.

Der Studiengang wird als gut studierbar bewertet; in seltenen Fallen wir die Regelstudienzeit im

Zusammenhang mit der Anfertigung einer Bachelorarbeit Giberschritten.
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Die hochschulischen Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-
gleichheit werden auf der Ebene des Studiengangs sehr gut umgesetzt.
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Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Das Gutachtergremium bewertet den Studiengang ,Popular Music“(M.A.) als gut. Die Qualifikations-
Ziele, das Abschlussniveau und die damit verbundenen Lernergebnisse sind klar formuliert und
transparent erkennbar. Die fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen entsprechen dem Ab-
schlussniveau fur Masterabschlisse gemald dem Qualifikationsrahmen fir deutsche Hochschulab-
schlisse. Der Studiengang ,Popular Music* (M.A.) baut konsekutiv auf den Bachelorstudiengang
.Popmusikdesign“ (B.A.) oder auf einem inhaltlich verwandten Studiengang auf, in den Qualifikati-
onszielen werden die Anforderungen eines vertiefenden Masterstudiengangs bericksichtigt.

Das Curriculum des Studiengangs Popular Music ist aus der Sicht des Gutachtergremiums gut auf-
gebaut und erlaubt den Studierenden eine Schwerpunktsetzung auf einen der folgenden Schwer-
punkte, namlich ,Performing Artist®, ,Producing/Composing Artist, ,Educating Artist®. Alle Schwer-
punkte beinhalten eine Beschéftigung mit einem kiinstlerischen Kernfach und einem kiinstlerischen
Nebenfach, mit wirtschaftlichen Aspekten des Musikbusiness, einer Vertiefung mit dem Thema ,Po-
pular Music* und einem Modul zur Férderung der Persdnlichkeitsentwicklung sowie einem Pra-

xisprojekt und schlieBlich mit dem Masterprojekt.

Die Hochschule unterstiitzt die Mobilitat der Studierenden mit einem Angebot von Partnerhochschu-

len, mit guten Beratungsmoglichkeiten und der Anerkennung der im Ausland erbrachten Leistungen.

Die Lehre wird neben einem geringen Teil hauptamtlich tatiger Professoren und Professorinnen zu
einem grof3en Teil durch Lehrauftrage und Honorarprofessuren aus der Berufspraxis abgedeckt, die
einen grofRen Beitrag zur anhaltenden Aktualitéat und Adaguanz des anwendungsorientierten Studi-
engangs an seinen Berufsfeldern sorgen. Die sehr gute Ressourcenausstattung in der digitalen Ton-
bearbeitung, der Verflgbarkeit von Leihinstrumenten und der Probenraume wir von den Gutachtern

gelobt. Die IT-Infrastruktur der Hochschule ist sehr gut.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist im Studien-
gang Popular Music gewahrleistet. Das Gutachtergremium ist der Meinung, dass auch beim festan-
gestellten wissenschaftlichen Personal einer Hochschule flr angewandte Wissenschaften ein ge-
wisser Grad von Forschung durchaus Teil der beruflichen Fortbildung ist und dartiber hinaus die

Aktualitdt und Adaquanz der Lehre sichert.

Der Studiengang wird als gut studierbar bewertet und wird immer wieder durch die besonderen Her-
ausforderungen des kinstlerischen (Berufs-)Umfelds gepragt, so dass Studierende oft im Studium
die Chance einer praktischen Tatigkeit langer wahrnehmen, als geplant, oder das Studium unterbre-
chen, wenn sie die Mdglichkeit zur Durchfihrung eines Praxisprojekts in der Kreativwirtschaft erhal-
ten. In der Statistik werden derartige Unterbrechungen oder Verzégerungen oft nicht als der Ausbil-

dung forderlich abgebildet, obwohl sie ein wichtiges Element der Ausbildung sind.
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Die hochschulischen Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-
gleichheit werden auf der Ebene des Studiengangs sehr gut umgesetzt.
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Studiengang ,,Music and Creative Industries“ (M.A.)

Das Gutachtergremium bewertet den Studiengang ,Music and Creative Industries“(M.A.) als gut. Die
Quialifikationsziele, das Abschlusshniveau und die damit verbundenen Lernergebnisse sind klar for-
muliert und transparent erkennbar. Die fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen entspre-
chen dem Abschlussniveau fur Masterabschlisse gemafl dem Qualifikationsrahmen fir deutsche
Hochschulabschlusse. Der Studiengang ,Music and Creative Industries (M.A.) baut konsekutiv auf
den Bachelorstudiengang ,Musikbusiness® (B.A.) auf, in den Qualifikationszielen werden die Anfor-
derungen eines vertiefenden Masterstudiengangs bericksichtigt. Verwandte Studiengange mit ent-
sprechender Qualifikation berechtigen ebenfalls zum Studium. Berufliche Vorerfahrungen kénnen
laut 8§ 8 (2) der Prifungsverordnung bis zur Hélfte der Anforderungen angerechnet werden.

Das Curriculum des Studiengangs Music and Creative Industries ist aus der Sicht des Gutachter-
gremiums gut aufgebaut und vermittelt nach einer Einfihrung zum Studiengang ,Business and Com-
munication Skills“, ,Analyse und Methoden®, ,,Content* und sieht eine intensive Phase der Beschaf-
tigung mit angewandten Projekten und der Praxis einschlie3lich eines Praktikums vor, bevor es mit

der Masterarbeit abschlief3t.

Die Hochschule unterstiitzt die Mobilitat der Studierenden mit einem Angebot von Partnerhochschu-

len, mit guten Beratungsmoglichkeiten und der Anerkennung der im Ausland erbrachten Leistungen.

Die Lehre wird neben einem geringen Teil hauptamtlich tatiger Professorinnen und Professoren zu
einem grof3en Teil durch Lehrauftrage und Honorarprofessoren aus der Berufspraxis abgedeckt, die
einen grofRen Beitrag zur anhaltenden Aktualitéat und Adaguanz des anwendungsorientierten Studi-
engangs an seinen Berufsfeldern sorgen. Die sehr gute Ressourcenausstattung in der digitalen Ton-
bearbeitung, der Verflgbarkeit von Leihinstrumenten und der Probenraume wir von den Gutachtern

gelobt. Die IT-Infrastruktur der Hochschule ist sehr gut.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist im Studien-
gang Music and Creative Industries gewéhrleistet. Das Gutachtergremium ist der Meinung, dass
auch beim festangestellten wissenschatftlichen Personal einer Hochschule fur angewandte Wissen-
schaften ein gewisser Grad von Forschung durchaus Teil der beruflichen Fortbildung ist und dartber

hinaus die Aktualitat und Adaquanz der Lehre sichert.

Die Studierbarkeit des Studiengangs ist gut, wird aber in Ausnahmefallen durch die besonderen
Gegebenheiten des kunstlerischen (Berufs-)Umfelds gepragt, so dass Studierende z. B. manchmal

ein besonders attraktives Pflichtpraktikum verlangern und dann die Regelstudienzeit Gberziehen.

Die hochschulischen Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancen-

gleichheit werden auf der Ebene des Studiengangs sehr gut umgesetzt.
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I Prafbericht: Erfallung der formalen Kriterien

(geman Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV und 88 3 bis 8 und § 24 Abs. 3 MRVO)
1 Studienstruktur und Studiendauer (8§ 3 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Die Bachelorstudiengange ,Popmusikdesign® (B.A.), ,Musikbusiness” (B.A.) und ,Weltmusik® (B.A.)
fuhren zu einem ersten berufsqualifizierenden Studienabschluss. Alle Bachelorstudiengange sind
Vollzeitstudiengénge und umfassen laut § 1 (1) und (2) Verordnung des WM BW (Uber die Prifung
in den Bachelor-Studiengangen ,Musikbusiness®, ,Popmusikdesign“ und ,Weltmusik® vom

22.12.2016, zukunftig PrifungsVO Bachelor) eine Regelstudienzeit von 6 Semestern.

Die konsekutiven Masterstudiengange ,Popular Music* (M.A.) und ,Music and Creative Industries”
(M.A)) sind Vollzeitstudiengange mit einer Regelstudienzeit von 4 Semestern. Sie fuhren zu einem
weiteren berufsqualifizierenden Abschluss (Verordnung des WM BW (ber den Studiengang PM vom
28.3.2019, §1).

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fir alle Studiengange erfullt.

2 Studiengangsprofile (8 4 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Die Bachelorstudiengange ,Popmusikdesign“ (B.A.), ,Musikbusiness” (B.A.) und ,Weltmusik® (B.A.)
sehen eine Bachelorarbeit vor, mit der die Fahigkeit nachgewiesen werden soll, ein Problem aus
dem Bereich Popmusikdesign, Weltmusik bzw. Musikbusiness selbststandig zu bearbeiten (Pru-
fungsVO Bachelor § 18 (1)). Hierflr steht jeweils ein Bearbeitungszeitraum von neun Wochen zur
Verfugung (PrifungsVO Bachelor § 18 (2)). Die Bachelorarbeit umfasst in den Studiengéngen ,Pop-
musikdesign® (B.A.) und ,Weltmusik“ (B.A.) die Produktion eines Albums oder ein Konzert von min-
destens 30 Minuten Lange. Die Bachelorarbeit im Studiengang ,Musikbusiness” (B.A.) kann die Ent-
wicklung eines Businessplanes fiir die Vermarktung eines Tontragers oder einer Geschéftsidee, die
wirtschaftliche Entwicklung eines kinstlerischen Projektes auf der Basis einer Musikproduktion oder
die fiktive oder reale Grindung eines Unternehmens im Musikbereich sowie jede weitere Bearbei-
tung einer fur die Fachdisziplin relevanten wissenschaftlichen Fragestellung umfassen. § 8 Absatz
3 Satz 8 gilt entsprechend (PrufungsVO Bachelor § 18 (3)).
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Der Studiengang ,Popular Music* (M.A.) sieht als Abschlussarbeit ein Masterprojekt vor und hat
einen Bearbeitungszeitraum von vier Monaten (Verordnung des WM BW Uber den Studiengang PM
vom 28.3.2019, § 14 (1)).

Der Studiengang ,Music and Creative Industries (M.A.) sieht eine Masterarbeit vor. Es handelt sich
um eine selbststéandig nach wissenschaftlichen Fragestellungen und mit wissenschatftlichen Metho-
den erstellte Prifungsarbeit, die binnen einer Frist von sechs Monaten erstellt wird (Verordnung des
WM BW Uber den Studiengang MCI vom 26.2.2019, 8 21 (1) — (7)).

Entscheidungsvorschlag

Das Kiriterium ist fur alle Studiengénge erfullt.

3 Zugangsvoraussetzungen und Ubergange zwischen Studienangeboten (§ 5 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Die Zugangsvoraussetzungen fir die Bachelorstudiengédnge und die Masterstudiengange der
Popakademie Baden-Wirttemberg sind in 8 1 (1) — (3) der Verordnung des Wissenschaftsministeri-
ums Uber die Eignungsprifung fiir die Popakademie Baden-Wirttemberg vom 23. Marz 2016 gere-

gelt.

Beide Masterstudiengdnge sind konsekutive Studiengédnge. Somit kbnnen Bewerber und Bewerbe-
rinnen mit verschiedenen Vorkenntnissen zugelassen werden, wenn sie vorab mindestens 180

ECTS-Punkte in einem grundsténdigen Studiengang folgender Fachrichtungen erworben haben.

o ,Music and Creative Industries“ (M.A.): Musikbusiness oder Popmusikdesign an der Popaka-
demie Baden-Wirttemberg, Wirtschaftswissenschaften, Kulturwissenschaften, Sozialwissen-

schaften, Mu-sik/Musikwissenschaft, Medien- und Kommunikationswissenschaften.

. .Popular Music* (M.A.): Popmusikdesign oder Musikbusiness an der Popakademie Baden-
Wirttemberg, Musikstudiengange z.B. Neue Musik, Klassik, Jazz, populare Musik, musikpéa-
dagogische Studiengange, Musikwissenschatft, Literaturwissenschaft, Germanistik, Anglistik,

Kulturwissenschaft und Studiengdnge mit Medienbezug.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fur alle Studiengénge erfullt.
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4 Abschlisse und Abschlussbezeichnungen (8 6 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Nach erfolgreichem Abschluss der Studiengange ,Popmusikdesign® (B.A.), ,Musikbusiness® (B.A.)
und ,Weltmusik® (B.A.) wird der Bachelor of Arts verliehen (PriifungsVO Bachelor § 2 und § 23 (1)).

Nach erfolgreichem Abschluss des Studiengangs ,Popular Music* (M.A.) wird der Master of Arts
verliehen (Verordnung des WM BW (ber den Studiengang PM vom 28.3.2019, § 2).

Nach erfolgreichem Abschluss des Studiengangs ,Music and Creative Industries® (M.A.) wird der
Master of Arts verliehen (Verordnung des WM BW Uber den Studiengang MCI vom 26.2.2019, § 2).

Auskunft tGber das dem Abschluss zugrundeliegende Studium im Einzelnen erteilt das Diploma
Supplement, das Bestandteil des Abschlusszeugnisses ist. Die fir die funf Studiengéange vorgeleg-
ten Diploma Supplements entsprechen der zwischen Kultusministerkonferenz und Hochschulrekto-

renkonferenz abgestimmten Fassung von 2018.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fir alle Studiengange erfullt.

5 Modularisierung (8 7 MRVO)

Sachstand/Bewertung

Der Studiengang ,Popmusikdesign® (B.A.) umfasst sieben Module. Die Module 1 bis 3 erstrecken
sich Uber zwei Semester, die Module 4 bis 5 liber vier Semester, das Projektmodul 6 erstreckt sich

Uber zweimal 12 Wochen und das Abschlussmodul tiber ein Semester.

Der Studiengang ,Musikbusiness® (B.A.) umfasst 8 Module. Module 1 bis 4 erstrecken sich Uber
zwei Semester, Module 5 bis 7 laufen Uber vier Semester und das Abschlussmodul M 8 deckt ein

Semester mit der Erstellung einer Bachelorarbeit ab.

Der Studiengang ,Weltmusik® (B.A.) verfugt Gber 20 Module, von denen Modul 1 bis 5, Modul 10 bis
14 und Modul 17 bis 18 Uber zwei Semester laufen, Modul 6 bis 9, Modul 16 und Modul 20 (Ab-
schlussmodul mit Bachelorarbeit) sich tber ein Semester erstrecken und Modul 19 sich tber drei

Semester erstreckt. Das Projektmodul 15 lauft Gber 12 Wochen.

Der Studiengang ,Popular Music* (M.A.) gliedert sich in insgesamt acht Module, davon sind die Mo-

dule 1 bis 4, 6 und 7 zweisemestrig, die Module 5A und 5B sind dreisemestrig.
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Der Studiengang ,Music and Creative Industries” (M.A.) umfasst finf zweisemestrige Module, die

sich Uber vier Semester erstrecken (M 1 — M 5).

Alle in der MRVO 87 (2) erwahnten Kriterien zur Ausweisung der Module in den entsprechenden

Modulhandblichern der oben beschriebenen Studiengange sind genannt.

Die relative Abschlussnote kann gemaf Vorlage zum Diploma Supplement fir alle Studiengange im
Diploma Supplement ausgewiesen werden. Die Hochschule informiert jedoch im Selbstbericht hin-
sichtlich der Ausweisung relativer Noten: ,An der Popakademie Baden-Wurttemberg wird keine re-
lative ECTS-Note ausgewiesen. Dies ist in der fehlenden Bereitschaft der internationalen Koopera-
tionspartner, eine ECTS-Note einzufuihren, begriindet. Aufgrund dessen wurde nach einer Erpro-
bungsphase im Zeitraum der Re-Akkreditierung (2010-2015), auch in Ricksprache mit der damali-
gen Gutachtergruppe auf die Einfiihrung einer relativen ECTS-Note in allen Studiengéngen verzich-
tet.”

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fir alle Studiengange erfullt.

6 Leistungspunktesystem (§ 8 MRVO)

Sachstand/Bewertung
Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)

Die Module des Studiengangs ,Popmusikdesign“ (B.A.) sind alle mit ECTS-Punkten versehen. Im
Musterstudienverlauf sind pro Jahr Module im Gesamtumfang von 60 ECTS-Punkten vorgesehen.
Die Module umfassen 30, 22, und 8 ECTS-Punkte. In Modul 6, dem Praktikumsmodul, kénnen 32
ECTS-Punkte erworben werden. Die 4 Teilmodule im Wahlpflichtbereich des Moduls 5 umfassen

jeweils 4 ECTS-Punkte. Die Bachelorarbeit im Modul 7 ist mit 12 ECTS-Punkten ausgewiesen.

Zum Bachelorabschluss des Studiengangs ,Popmusikdesign® (B.A.) sind insgesamt 180 ECTS-
Punkte zu erbringen. Ein ECTS-Punkt ist in der Prifungsverordnung fir den Studiengang ,Popmu-
sikdesign® (B.A.) mit 30 Zeitstunden angegeben. (PrifungsVO Bachleor § 3 (4)).

Studiengang ,,Musikbusiness” (B.A.)

Die Module des Studiengangs ,Musikbusiness® (B.A.) sind alle mit ECTS-Punkten versehen. Im
Musterstudienverlauf sind pro Jahr Module im Gesamtumfang von 60 ECTS-Punkten vorgesehen.
Im Grundstudium absolvieren die Studierenden die Module M 1 — M 3, davon ist M 1 mit 6 ECTS-
Punkten ausgewiesen, M 2 mit 24 ECTS-Punkten und M 3 mit 30 ECTS-Punkten. Das
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zweisemestrige Modul M 4 hat 14 ECTS-Punkte, das viersemestrige Modul M5 hat 56 ECTS-Punkte,
die Module im Wabhlpflichtmodul M 6 haben 4 ECTS-Punkte, die Teilmodule des Wabhlpflichtmoduls
Modul M7 haben 4 ECTS-Punkte. Das Abschlussmodul M8, bestehend aus einem Kolloquium und
der Bachelorarbeit, hat 14 ECTS-Punkte. Zum Bachelorabschluss des Studiengangs ,Musikbusi-
ness“ (B.A.) sind insgesamt 180 ECTS-Punkte zu erbringen. Ein ECTS-Punkt ist in der Prifungs-
ordnung fur den Studiengang ,Musikbusiness® (B.A.) mit 30 Zeitstunden angegeben. (PrifungsvVO
Bachelor § 3 (4)).

Studiengang ,,Weltmusik* (B.A.)

Die Module des Studiengangs ,Weltmusik® (B.A.) sind alle mit ECTS-Punkten versehen. Im Muster-
studienverlauf sind pro Jahr Module im Gesamtumfang von 60 ECTS Punkten vorgesehen. Die Mo-
dule umfassen zwischen 5 und 17 ECTS-Punkten und erstecken sich tGber zwei Semester.

Zum Bachelorabschluss des Studiengangs ,Weltmusik® (B.A.) sind insgesamt 180 ECTS-Punkte zu
erbringen. Ein ECTS-Punkt ist in der Prifungsverordnung fur den Studiengang ,Weltmusik® (B.A.)
mit 30 Zeitstunden angegeben. (PrifungsVO § 3 (4)).

Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Die Module des Masterstudiengangs ,Popular Music® sind alle mit ECTS-Punkten versehen. Im Mus-
terstudienverlauf sind pro Jahr Module im Gesamtumfang von 60 ECTS-Punkten vorgesehen. Die
Module des Studiengangs umfassen zwischen 5 und 26 ECTS-Punkten und erstrecken sich tber

maximal drei Semester.

Fir den Masterabschluss des Studiengangs ,Popular Music* (M.A.) werden insgesamt 120 ECTS-
Punkte erreicht (§ 3(2) Verordnung des WM BW (iber den Studiengang PM vom 28.3.2019). Die
ECTS-Punkte sind in § 4 (3) der Verordnung des WM BW Uber den Studiengang PM vom 28.3.2019
mit 30 Zeitstunden angegeben. Zum Masterabschluss werden insgesamt 300 ECTS-Punkte erreicht.

Studiengang ,,Music and Creative Industries“ (M.A.)

Die Module des Masterstudiengangs ,Music and Creative Industries® (M.A.) sind alle mit ECTS-
Punkten versehen. Im Musterstudienverlauf sind pro Jahr Module im Gesamtumfang von 60 ECTS-
Punkten vorgesehen. Die einzelnen Module des Studiengangs umfassen 8 bis 46 ECTS-Punkte und

erstrecken sich tber maximal zwei Semester.

Flr den Masterabschluss des Studiengangs ,Music and Creative Industries® (M.A.) werden 120
ECTS-Punkte erreicht (8§ 3(3) Verordnung des WM BW Uber den Studiengang MCI vom 26.2.2019).
Die ECTS-Punkte sind in 8 4 (3) der Verordnung des WM BW Uber den Studiengang MCI vom
26.2.2019 mit 30 Zeitstunden angegeben. Zum Masterabschluss werden insgesamt 300 ECTS-

Punkte erreicht.
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Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fur alle Studiengéange erfullt.

7 Anerkennung und Anrechnung (Art. 2 Abs. 2 StAKKkrStV)

Sachstand/Bewertung

Die SPO jedes Studiengangs definiert in 8 6 (1) - (6) (resp. § 8 (1)-(5) WM BW der Masterstudien-
gange) die Anerkennung von an anderen Hochschulen erbrachten Leistungen gemaf der Lissabon-
Konvention sowie die Anrechnung aufRerhochschulisch erbrachter Leistungen im Umfang bis zu 50
% des Studiengangs.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist fur alle Studiengénge erfullt.
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Il Gutachten: Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

1 Schwerpunkte der Bewertung/ Fokus der Qualitatsentwicklung

Im Rahmen der Akkreditierungsgesprache konnte das Gutachtergremium prinzipiell alle relevanten

Fragen mit den Gesprachspartnern der Hochschule besprechen.

Schwerpunkte der Gesprache war die stimmige Umsetzung der Qualifikationsziele im Curriculum,
die ModulgréRRen, die wissenschaftliche Ausbildung der Studierenden, die personelle Ausstattung
und die hohe Arbeitsbelastung des festangestellten Lehrpersonals. Auch die gute Studierbarkeit der
Studiengange wurde besprochen sowie der Wunsch der Lehrenden, selbst wissenschaftlich und
forschend arbeiten zu durfen, was sie als wichtigen Teil zur Sicherung von Aktualitat und Adaquanz
in der Lehre begreifen. AbschlieRend diskutierte das Gremium umfassend die Umsetzung von Chan-
cengleichheit und Geschlechtergerechtigkeit und die Sichtbarkeit entsprechender Beratungsange-
bote an der Hochschule.

2 Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

(gemaR Art. 3 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 i.V. mit Art. 4 Abs. 3 Satz 2a und 8§88 11 bis 16; 8§ 19-21 und § 24 Abs. 4
MRVO)

2.1 Qualifikationsziele und Abschlussniveau (§ 11 MRVO)
a) Studiengangsubergreifende Aspekte

Sachstand

Leitziel des Fachbereichs Populdre Musik ist es nach Angaben im Selbstbericht, kreative und intel-

lektuelle Kunstler und Kinstlerinnen zu qualifizieren. Dabei bieten die kinstlerisch-kreativen Studi-
engange Raum fir alle modernen Stilrichtungen der Popularen Musik und der Weltmusik (vor allem

turkisch-arabische Musik).

Die Absolventinnen und Absolventen der Studiengange ,Popmusikdesign®(B.A.), ,Weltmusik® (B.A.)
und ,Popular Music* (M.A.) sind nach Auskunft der Hochschule Persdnlichkeiten, die mit Hilfe des
Studiums die Fahigkeiten erworben haben, die eigene Musik selbststandig und auf professionellem
Niveau zu komponieren, aufzufiihren, zu produzieren und zu vermarkten, sowie als Multiplikatoren
Populare Musik und Weltmusik vermitteln kdnnen. Dabei sollen die Absolventinnen und Absolventen
auch eine sehr gute musiktheoretische Basis erworben haben, sowie die geschichtlichen Hinter-
grinde der Populdaren Musik und Weltmusik kennen und kritisch reflektieren kénnen. Die Studien-

gange sollen den Studierenden die Mdglichkeit eines qualifizierenden Studiums und eine wesentlich
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professionellere und nachhaltigere Realisierung ihrer Selbsténdigkeit erméglichen, denn Musiker
und Musikerinnen arbeiten im Wesentlichen freiberuflich. Daher wird neben der kiinstlerischen Aus-

bildung Musikbusiness-Wissen sowie selbstandiges wissenschaftliches Arbeiten vermittelt.

Fur die Bachelorstudiengéange ,Popmusikdesign® (B.A.), ,Weltmusik“ (B.A.) und den Masterstudien-
gang ,Popular Music* (M.A.) lassen sich folgende Berufsfelder und die dazugehdrigen ausgetibten
Tatigkeiten definieren: Freiberufliche Kiinstlerinnen und Kiinstler, die auf der Bihne und im Studio
arbeiten sowohl als Sessionmusikerinnen und — musiker wie auch als Produzentinnen und Produ-
zenten und in Songwritingprozessen als Songwriterin oder Songwriter involviert sind. Weitere Be-
rufsfelder sind in der Musikwirtschaft (z.B. im Booking, Management, der Kinstlerentwicklung oder
Verlagsarbeit) sowie im padagogischen Bereich (im Instrumental/Gesangsunterricht, Bandcoaching,

oder Vermittlung von Musiktheorie) zu finden.

Die Studierenden der kinstlerischen Studiengange erfahren nach Angaben im Selbstbericht studi-
engangubergreifend in verschiedenen Abschnitten und Bereichen des Studiums Unterstitzung da-
bei, sich ihrer zivilgesellschaftlichen, politischen und kulturellen Rolle bewusst zu werden und ihre
Reflexionsfahigkeit fir weitere Prozesse zu starken. Dies erfolgt unter anderem in historischen Uber-
sichtsveranstaltungen (Geschichte der Populéaren Musik, Musiken der Welt sowie Grundkurs 4), wie
auch in der kinstlerischen Arbeit (Songwriting, Bandcoaching) und in Zusammenarbeit mit der ei-
genen Band und deren Ausarbeitung eines kinstlerischen Profils. Dartber hinaus werden diese
Themen in der jahrlich stattfindenden ,Konferenz Zukunft Pop®, sowie in der &ffentlichen Veranstal-
tungsreihe ,Popakademie Talks®, die ein Teil von Geschichte der Popularen Musik bzw. Musiken
der Welt im 1. und 2. Semester ist, beleuchtet. Ziel dieser beiden Veranstaltungen ist es, gesell-
schaftlich relevante Themen mit Kinstlerinnen und Kinstlern, sowie Akteuren und Akteurinnen

(hauptsachlich aus der Musikindustrie) zu beleuchten und diskutieren.

Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft

Die Qualifikationsziele und die grundlegende Ausbildungsidee fir das Bachelorprogramm ,Musik-
business® (B.A.) wurden urspringlich im sogenannten ,Eckpunktepapier des Staatsministeriums Ba-
den-Wiurttemberg“ festgelegt. Zur Genehmigung des Masterprogramms ,Music and Creative Indust-
ries“ (M.A.) wurden diese Inhalte dem Ministerium fur Wissenschaft, Forschung und Kunst anhand
des ,Qualitatsleitfaden fur die Zustimmung des Wissenschaftsministeriums zur Einrichtung neuer
Studiengange gemaf § 30 Abs. 3 LHG* im Jahr 2010 vorgelegt.

Das Studienangebot in beiden Studiengéangen ist nach Angaben der Hochschule praxisnah und an-
wendungsorientiert und qualifiziert fir die Erfordernisse der Musik- und Kreativwirtschaft, insbeson-
dere unter Bericksichtigung deren digitaler Transformationsprozesse. Der Bachelorstudiengang

strebt grundlegende Kenntnisse des Musikbusiness, grundlegendes Managementwissen sowie eine
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Kompetenz in der Beschreibung und Beurteilung musikalischer Inhalte und Produktionsprozesse an.
Er vermittelt Aspekte des Spannungsfeldes zwischen kinstlerischem und wirtschaftlichem Umgang
mit der Popularen Musik, zwischen Gestaltung und Management. Im Mittelpunkt des Masterstudi-
engangs steht das besondere Verstandnis der Kreativwirtschaft, der Umgang mit kreativen Inhalten
und neuen Geschéaftsmodellen und die speziellen Anforderungen an Fuhrungs- und Teamfahigkeit
in kreativen Berufsfeldern. Ziel ist es, die Studierenden als ,Allrounder® auszubilden, so dass sie aus
Fuhrungspositionen heraus Kreative und deren Leistungen branchenunabh&ngig managen und ver-
markten kdnnen. In der Ausbildung werden daher branchenibergreifende Zusammenhange deutlich
gemacht und die Konvergenzen einzelner Teilbranchen besonders herausgearbeitet.

Die Befahigung, eine qualifizierte Beschéaftigung aufzunehmen, setzt neben den Branchenkenntnis-
sen des Musikbusiness und der Kreativwirtschaft eine fundierte praxisorientierte und wissenschaft-
liche Ausbildung voraus, welche der Fachbereich nach eigenen Angaben bietet. Die Absolventen
und Absolventinnen zeichnen sich durch eine grundstandige und fundierte 6konomische und kiinst-
lerisch/kulturwirtschaftliche Ausbildung aus. Ebenso besitzen sie analytische und methodische Kom-
petenzen sowie Projekt- und Praxiserfahrungen. Damit werden die Studiengange den Anforderun-
gen an eine anwendungsorientierte akademische Ausbildung mit ihren Komponenten ,wissenschaft-
liche Grundlagen®, ,Methodenkompetenz“ und ,berufsbezogene Qualifikationen“ aus Sicht der

Hochschule gerecht.

Auch die Aspekte ,Persdnlichkeitsentwicklung®, ,Sozialisation in die Wissenschaft®, die Identifikation
mit der Fachdisziplin und seiner Fachgemeinschaft einer akademischen Ausbildung sind nach An-
gaben der Hochschule in den Studienkonzepten, aber auch in der Gesamtkonzeption der Einrich-
tung bertcksichtigt und werden sowohl durch die Curricula als auch durch die generelle Infrastruktur,
individuelle Unterstutzung der Studierenden seitens der Einrichtung sowie tiber Sonderveranstaltun-

gen entfaltet.
b) Studiengangsspezifische Bewertung

Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)

Sachstand

Folgendes Ziel des Studiengangs wird in § 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums
Uber die Prufung in den Bachelor-Studiengdngen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Welt-
musik« an der Popakademie Baden-Wiurttemberg (Popakademie-PrifungsvVO) vom 22. Dezember
2016 definiert:

,Ziel der Ausbildung in den Studiengangen »Popmusikdesign« ... ist es, kreative und intellektuelle

Kinstlertypen zu qualifizieren. Die Absolventinnen und Absolventen der Studiengénge
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»Popmusikdesign« ... werden befahigt die eigene Musik professionell zu komponieren, aufzufihren,
zu produzieren und zu vermarkten. Der Schwerpunkt liegt auf der Entstehung, Gestaltung und Ver-
marktung von popularer Musik .... Die Studierenden werden dazu ausgebildet, in gesamt-kiinstleri-
schen Gestaltungsprozessen multimediale Kunstwerke (Musik, Text, Bild, Performance) zu erschaf-
fen, sich dabei elektronisch-technischer Produktionsmethoden (Studio, Video, Bihnentechnik, Ton,

Licht) zu bedienen und diese als Selbstvermarkterinnen und Selbstvermarkter zu verbreiten.”

Die Ziele des Studiengangs sind auch im Diploma Supplement hinterlegt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Studiengangs ,Popmusikdesign®
(B.A.) sind klar formuliert und in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die
Prifung in den Bachelor-Studiengéngen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Weltmusik« an
der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-Prifungs VO) vom 22. Dezember 2016 und
unter Punkt 4.2 im Diploma Supplement transparent dargestellt.

Die Qualifikationsziele umfassen Befahigungen aus dem Musikbusiness und der Kreativwirtschaft
und sind anwendungsorientiert. Sie bestehen aus der Gestaltung, der Produktion und der Vermark-
tung popularer Musik und dem Erlernen kinstlerischer Gestaltungsprozesse im multimedialen For-
mat. Die Studierenden qualifizieren sich so fur eine qualifizierte Erwerbstatigkeit. Laut Gutachter-
meinung sind die Qualifikationsziele des Studiengangs klar formuliert und erfillen die fachlichen
Anforderungen der Ausbildung. Die Qualifikationsziele und die Mdglichkeit der Studierenden an der
Schnittstelle zwischen Kreativwirtschaft und Kulturwissenschaften eine hochwertige Ausbildung um-
zusetzen, sieht das Gutachtergremium als einen wichtigen Beitrag zur Persdnlichkeitsentwicklung
der Studierenden. Die Qualifikationsziele sind stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussni-
veau flur Bachelorabschlisse gemaf? dem Qualifikationsrahmen fur deutsche Hochschulabschliisse.
Sie umfassen die Aspekte Wissen und Verstehen Einsatz, Anwendung und Erzeugung von Wissen
und Kunst (Nutzung und Transfer), Kommunikation und Kooperation sowie einer besonderen kiinst-

lerischen und wirtschaftlichen Professionalitét.

Die Ziele des Studiengangs ,Popmusikdesign“ (B.A.) und das Abschlussniveau entsprechen dem

Qualifikationsrahmen fur deutsche Hochschulabschlisse (Beschluss der KMK vom 16.02.2017).

Besonders positiv wird bewertet, dass der Studiengang aktuelle Entwicklungen, wie die Digitalisie-

rung in der Ausbildung abbildet und die Studierenden auf neue Berufsfelder vorbereitet.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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Studiengang ,,Weltmusik‘ (B.A.)

Sachstand

Folgendes Ziel des Studiengangs wird in § 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums
Uber die Prifung in den Bachelor-Studiengéangen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Welt-
musik« an der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-PriifungsvVO) vom 22. Dezember
2016 definiert:

»Ziel der Ausbildung in den Studiengangen ... »Weltmusik« ist es, kreative und intellektuelle Kiinst-
lertypen zu qualifizieren. Die Absolventinnen und Absolventen der Studiengange ... »Weltmusik«
werden befahigt die eigene Musik professionell zu komponieren, aufzufiihren, zu produzieren und
zu vermarkten. Der Schwerpunkt liegt auf der Entstehung, Gestaltung und Vermarktung von ... tra-
ditioneller Musik und Weltmusik. Die Studierenden werden dazu ausgebildet, in gesamt-kunstleri-
schen Gestaltungsprozessen multimediale Kunstwerke (Musik, Text, Bild, Performance) zu erschaf-
fen, sich dabei elektronisch-technischer Produktionsmethoden (Studio, Video, Biihnentechnik, Ton,

Licht) zu bedienen und diese als Selbstvermarkterinnen und Selbstvermarkter zu verbreiten.*

Die Ziele des Studiengangs sind auch im Diploma Supplement hinterlegt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Studiengangs ,Weltmusik* (B.A.)
sind klar formuliert und in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die Pri-
fung in den Bachelor-Studiengangen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Weltmusik« an der
Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-PriifungsVO) vom 22. Dezember 2016 und unter

Punkt 4.2 im Diploma Supplement transparent dargestellt.

Die Qualifikationsziele umfassen Befahigungen aus dem Musikbusiness und der Kreativwirtschaft
und sind anwendungsorientiert. Sie bestehen aus der Gestaltung, der Produktion und der Vermark-
tung traditioneller Musik und Weltmusik und dem Erlernen kinstlerischer Gestaltungsprozesse im
multimedialen Format. Die Studierenden qualifizieren sich so fur eine qualifizierten Erwerbstatigkeit.
Laut Gutachtermeinung sind die Qualifikationsziele des Studiengangs klar formuliert und erfullen die
fachlichen Anforderungen der Ausbildung. Die Qualifikationsziele und die Méglichkeit der Studieren-
den an der Schnittstelle zwischen Kreativwirtschaft und Kulturwissenschaften eine hochwertige Aus-
bildung umzusetzen, sieht das Gremium als einen wichtigen Beitrag zur Personlichkeitsentwicklung
der Studierenden. Die Qualifikationsziele sind stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussni-
veau fiur Bachelorabschlisse gemaf? dem Qualifikationsrahmen fur deutsche Hochschulabschliisse.

Sie umfassen die Aspekte Wissen und Verstehen Einsatz, Anwendung und Erzeugung von Wissen
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und Kunst (Nutzung und Transfer), Kommunikation und Kooperation sowie einer besonderen kinst-

lerischen und wirtschaftlichen Professionalitat.

Die Ziele des Studiengangs ,Weltmusik® (B.A.) und sein Abschlussniveau entsprechen dem Qualifi-

kationsrahmen fir deutsche Hochschulabschliisse (Beschluss der KMK vom 16.02.2017).

Besonders positiv wird bewertet, dass der Studiengang aktuelle Entwicklungen, wie die Digitalisie-
rung in der Ausbildung abbildet und die Studierenden auf neue Berufsfelder vorbereitet. Das Gre-
mium sieht auch aufgrund des hohen Interesses internationaler Studierender die Mdglichkeit, die
Inhalte des Studiengangs starker auf afrikanische und asiatische Traditionen weiterzuentwickeln.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

Studiengang ,,Musikbusiness* (B.A.)

Sachstand

Folgendes Ziel des Studiengangs wird in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums
Uber die Prifung in den Bachelor-Studiengéngen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Welt-
musik« an der Popakademie Baden-Wurttemberg (Popakademie-PrifungsvVO) vom 22. Dezember
2016 definiert: ,Ziel der Ausbildung im Studiengang »Musikbusiness « ist die Befahigung der Stu-
dierenden nach erfolgreichem Abschluss eine qualifizierte Beschéaftigung aufzunehmen. Die Ausbil-
dung ist anwendungsorientiert und besteht aus den Komponenten »wissenschaftliche Grundlagenc,
»Methodenkompetenz« und »berufsbezogene Qualifikationen«. »Berufsbezogene Qualifikationen«
entstehen dabei durch die Vermittlung von Branchenkenntnissen des Musikbusiness und der Krea-
tivwirtschaft, von Fahigkeiten kiinstlerische Gestaltung zu férdern und zu entwickeln sowie durch
eine fundierte Ausbildung von betriebswirtschaftlichen Handlungskompetenzen in Form von grund-
standigen und fundierten 6konomischen und kiinstlerischen sowie kulturwirtschaftlichen Kenntnis-

sen.

Die Ziele des Studiengangs sind auch im Diploma Supplement hinterlegt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Studiengangs ,Musikbusiness*
(B.A.) sind klar formuliert und in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Uber die
Prifung in den Bachelor-Studiengéngen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Weltmusik« an
der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-Prifungs VO) vom 22. Dezember 2016 und

unter Punkt 4.2 im Diploma Supplement transparent dargestellt.
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Die Qualifikationsziele umfassen Befahigungen aus dem Musikbusiness und der Kreativwirtschaft
und sind anwendungsorientiert. Sie bestehen aus der Vermittiung eines Querschnitts betriebswirt-
schaftlicher Branchenkenntnisse und der Fahigkeit die kiinstlerische Gestaltung zu férdern sowie
der Vermarktung von Musik. Die Studierenden qualifizieren sich so fur eine qualifizierte Erwerbsta-
tigkeit. Laut Gutachtermeinung ist sind die Qualifikationsziele des Studiengangs klar formuliert und
erfullen die fachlichen Anforderungen der Ausbildung. Die Qualifikationsziele und die Moglichkeit
der Studierenden an der Schnittstelle zwischen Kreativwirtschaft und Kulturwissenschaften eine
hochwertige Ausbildung umzusetzen, sieht das Gremium als einen wichtigen Beitrag zur Person-
lichkeitsentwicklung der Studierenden. Die Qualifikationsziele sind stimmig im Hinblick auf das ver-
mittelte Abschlussniveau fiir Bachelorabschliisse gemal? dem Qualifikationsrahmen fir deutsche
Hochschulabschlisse. Sie umfassen die Aspekte Wissen und Verstehen Einsatz, Anwendung und
Erzeugung von Wissen und Kunst (Nutzung und Transfer), Kommunikation und Kooperation sowie

einer besonderen kinstlerischen und wirtschaftlichen Professionalitat.

Die Ziele des Studiengangs ,Musikbusiness® und sein Abschlussniveau entsprechen dem Qualifika-

tionsrahmen fir deutsche Hochschulabschliisse (Beschluss der KMK vom 16.02.2017).

Besonders positiv wird bewertet, dass der Studiengang stark anwendungsorientiert ist und seine
Praxisanteile den Studierenden eine besondere Nahe zu den Berufsfeldern und damit auch zu zu-

kunftigen Beschaftigungsmoglichkeiten erschlie3en.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

Studiengang ,,Popular Music*“ (M.A.)

Sachstand

Das Ziel des Studiengangs ist in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber
die Prifung des Masterstudiengangs »Popular Music« an der Popakademie Baden-Wirttemberg

(Master PM-Prifungsverordnung) definiert:

,Der praxisorientierte Masterstudiengang befahigt Absolventinnen und Absolventen als Sangerinnen
und Sanger, Instrumentalistinnen und Instrumentalisten, Vermittlerinnen und Vermittler Populérer
Musik, Produzentinnen und Produzenten, Texterinnen und Texter, Songwriterinnen und Songwriter
sowie Komponistinnen und Komponisten tatig zu werden. Die oben genannten Tatigkeitsfelder kdn-
nen durch die Entscheidung fiir einen der Schwerpunkte »Performing Artist«, »Producing/Compo-
sing Artist« und »Educating Artist« gewahlt werden. Im Studium werden unter Bertuicksichtigung der
Anforderungen und Veradnderungen in der Berufswelt tiefgehende Fach- und Methodenkompeten-

zen fur eine musikalisch-kiinstlerische und wissenschaftliche Tatigkeit vermittelt und bereits
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vorhandene musikalisch-kinstlerische Kenntnisse, Fahigkeiten und Methoden unter Berlcksichti-
gung von multimedialen Verfahren und des Musikbusiness weiterentwickelt und vertieft. Der
Schwerpunkt »Performing Artist« bildet Instrumentalistinnen und Instrumentalisten sowie Sangerin-
nen und Sanger, der Schwerpunkt »Producing/Composing Artist« Produzentinnen und Produzenten,
Texterinnen und Texter, Songwriterinnen und Songwriter sowie Komponistinnen und Komponisten
aus. Im Schwerpunkt »Educating Artist« werden instrumentale, gesangliche und wissenschaftliche

sowie methodische und didaktische Fachkompetenzen entwickelt.”

Die Ziele des Studiengangs sind auch im Diploma Supplement hinterlegt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Studiengangs ,Popular Music*
(M.A.) sind klar formuliert und in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums uber die
Prifung des Masterstudiengangs »Popular Music« an der Popakademie Baden-Wirttemberg (Mas-
ter PM-Prifungsverordnung) und unter Punkt 4.2 im Diploma Supplement transparent dargestellit.

Die Qualifikationsziele des konsekutiven Studiengangs umfassen die Befahigung der Studierenden
ihre Fahigkeiten als Performerinnen und Performer, Vermittlerinnen und Vermittler und Produzen-
tinnen oder Produzenten popularer Musik und als Wissenschaftlerinnen oder Wissenschaftler hin-
sichtlich der kritischen Beurteilung von Musik. Laut Gutachtermeinung ist sind die Qualifikationsziele
des Studiengangs klar formuliert und erfiillen die fachlichen Anforderungen der Ausbildung. Die
Quialifikationsziele und die Mdglichkeit der Studierenden eine Begabung und ein besonderes Talent
im Rahmen einer hochwertigen Ausbildung weiterzuentwickeln, sieht das Gremium als einen wich-
tigen Beitrag zur Personlichkeitsentwicklung der Studierenden und erlauben eine individuelle Ver-
tiefung ihrer kinstlerischen Interessen und deren Anwendung. Die Qualifikationsziele sind stimmig
im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau fir Masterabschliisse gemalR dem Qualifikations-

rahmen fir deutsche Hochschulabschllsse.

Die Ziele des Studiengangs ,Popular Music* (M.A.) und sein Abschlussniveau entsprechen dem

Qualifikationsrahmen fur deutsche Hochschulabschlisse (Beschluss der KMK vom 16.02.2017).

Besonders positiv wird bewertet, dass der Studiengang aktuelle Entwicklungen, wie die Digitalisie-
rung in der Ausbildung abbildet und die Studierenden individuelle Interessen in diesem Studiengang

vertiefen kdnnen.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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Studiengang ,,Music and Creative Industries® (M.A.)

Sachstand

Das Ziel des Studiengangs ist in 8 1 Abs. 3 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber
die Prufung des Masterstudiengangs »Music and Creative Industries« an der Popakademie Baden-
Wirttemberg (Master MCI-Prifungsverordnung) definiert: ,Der anwendungsorientierte Masterstudi-
engang »Music and Creative Industries« befahigt dazu, in den Berufsfeldern der Musik-, Kultur- und
Kreativwirtschaft tatig zu werden. Die im Studium vermittelten Inhalte qualifizieren vor allem fur Fih-
rungspositionen. Neben der Tatigkeit in der freien Wirtschaft bereitet das Studium auf eine Koordi-
nierungsfunktion bei Staddten und Kommunen vor. In gezielter Ausrichtung auf die genannten Berei-

che vermittelt das Studium

1. Orientierungs- und Uberblickswissen tber die Kreativwirtschaft, im Folgenden Creative Industries,
2. Fachwissen im Bereich Fiihrung,

3. Methodenkompetenz speziell fir den Bereich der Creative Industries,

4. Fachwissen zur Contententwicklung und Contentverwertung in den Creative Industries sowie

5. Praxis- und Forschungsprojekterfahrung im Bereich der Creative Industries.*

Die Ziele des Studiengangs sind auch im Diploma Supplement hinterlegt.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse des Studiengangs ,Music and Creative
Industries” (M.A.) sind klar formuliert und in 8 1 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeri-
ums Uber die Prifung im Master-Studiengang »Music and Creative Industries«, und unter Punkt 4.2

im Diploma Supplement transparent dargestellt.

Die Qualifikationsziele umfassen Befahigungen aus dem Musikbusiness und der Kreativwirtschaft
und sind anwendungsorientiert. Sie bestehen aus der Erforschung, Gestaltung, Verwertung und der
Vermarktung von Musik. Die Studierenden qualifizieren sich so fur eine Fihrungspositionen in den
Creative Industries. Laut Gutachtermeinung ist sind die Qualifikationsziele des Studiengangs klar
formuliert und erfillen die fachlichen Anforderungen der Ausbildung. Die Qualifikationsziele und die
Mdglichkeit der Studierenden an der Schnittstelle zwischen Kreativwirtschaft und Kulturwissenschaf-
ten eine hochwertige Ausbildung in einem internationalen Umfeld umzusetzen, sieht das Gremium
als einen wichtigen Beitrag zur Personlichkeitsentwicklung der Studierenden. Die Qualifikationsziele
sind stimmig im Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau fur Masterabschlisse gemafR dem
Qualifikationsrahmen fur deutsche Hochschulabschlisse. Sie umfassen die Aspekte Wissen und

Verstehen Einsatz, Anwendung und Erzeugung von Wissen und Kunst (Nutzung und Transfer),
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Kommunikation und Kooperation sowie einer besonderen kinstlerischen und wirtschaftlichen Pro-

fessionalitat.

Die Ziele des Studiengangs ,Music and Creative Industries® (M.A.) und sein Abschlussniveau ent-
sprechen dem Qualifikationsrahmen flr deutsche Hochschulabschliisse (Beschluss der KMK vom
16.02.2017).

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2 Schlussiges Studiengangskonzept und addquate Umsetzung (8 12 MRVO)

2.2.1 Curriculum (8 12 Abs. 1 Satze 1 bis 3 und 5 MRVO)

a) Studiengangsibergreifende Aspekte

Sachstand

Das Konzept der Popakademie, mit Akteuren und Akteurinnen aus der Musikindustrie zu arbeiten,
beinhaltet auch, dass die Studierenden die Branche und ihr Selbstverstéandnis direkt im Unterricht
kennenlernen. Dies ist unter anderem ein Thema im kinstlerischen Unterricht (z.B. Hauptfach,
Bandcoaching, International Songwriter Week, Musikbusiness-Lehrveranstaltungen), sowie im Kon-
zertwesen des Hauses (z.B. Work in Progress Club). Auch durch die Pflichtpraktika in der Musikin-
dustrie wird das Kennenlernen der Branche gefdrdert. Darliber hinaus werden neben den jeweiligen
Fachinhalten in den wissenschaftlichen Lehrveranstaltungen (Techniken des Wissenschaftlichen Ar-
beitens, Geschichte der Populéaren Musik, Musiken der Welt etc.) wissenschaftliche Arbeitsweisen

und Standards erlautert und getibt.

Das Bachelorstudium beginnt mit einer Einflihrung in Selbstorganisation und behandelt im Studien-
verlauf die Techniken des Wissenschaftlichen Arbeitens. Die persénlichen und sozialen Kompeten-
zen werden durch betreute Gruppenarbeiten, die ein wesentlicher Bestandteil der Lehrveranstaltun-
gen im ersten Jahr sind (Grundkurs 2, 3 und 4), wie auch in der Band- bzw. der Studioarbeit, in

selbstandiger Arbeit und dem Band- bzw. Studiocoaching aufgebaut.

Neben der kinstlerisch-kreativen Ausbildung werden auch Veranstaltungen angeboten, in denen
die eigenstandige Wissensverbreiterung und -vertiefung sowie die kritische Reflexion, auch in Bezug
auf das eigene musikalische Schaffen im Fokus stehen. Dazu werden die Besonderheiten, Merk-
male, Grenzen und Terminologien der Popular Music Studies (u.a. Themen wie Authentizitat, Gen-

der-Studies, kulturelle Aneignung, Postcolonial Studies und Zensur sowie der musikalischen und
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soziokulturellen Merkmale zentraler Genres der Popularen Musik) eigenstandig recherchiert, defi-
niert und in der Gruppe diskutiert sowie in Form von Semesterarbeiten verschriftlicht. Damit sollen
auch die eigenen kinstlerischen Positionen und Aussagen in aktuelle Kontexte gebracht, kritisch

reflektiert und adéquat nach auf3en dargestellt werden.

Am Fachbereich Populare Musik sind die Lehr- und Lernformen in Vorlesungen, Seminaren und
Ubungen nach Angaben im Selbstbericht studierendenzentriert und basieren zum Teil auf aktivie-
renden Lehrmethoden. Dabei wird in den wissenschaftlichen, theoretischen und Businesszusam-
menh&ngen auch verstarkt in Kleingruppen gearbeitet. Durch die besondere Konstruktion der
Popakademie, bei der die Dozierenden vor allem aus der Musikindustrie kommen, finden viele Lehr-
veranstaltungen (u.a. Grundlagenkurse, Briickenkurse, Wahlpflichtfacher) in Form von Blockunter-
richt statt (sowohl als eintéagige Veranstaltung, wie auch in Form eines Intensivkurses tber 2-3 Wo-
chen).

Der Hauptfachunterricht findet als kinstlerischer Einzelunterricht statt. In geeigneten Féallen (bei-
spielsweise bei Vermittlung grundlegender Techniken, aber auch zum Erlernen von Improvisations-
techniken in der Gruppe) werden Inhalte ebenso im Gruppenunterricht vermittelt. Es werden auch
Exkursionen angeboten — vor allem im Schwerpunkt ,Producing®, um z.B. Tonstudios mit speziellem
Equipment und besonderer Akustik kennenzulernen. In den padagogischen Fachern werden Musik-
unterrichte im Rahmen von Hospitationen besucht und analysiert, sowie von Studierenden selbst
abgehaltene Lehrproben mit den Dozierenden im Nachgang besprochen. Die kreative Band- und
Studioarbeit erfolgt priméar als Projektarbeit — also als eigenstandige Arbeit mit Betreuung durch Do-
zierende (Bandcoaching /Studiocoaching, International Songwriting, Internationales Band- und Bu-
sinesscamp). Darliber hinaus finden nach Bedarf Tutorien, ein freiwilliges Zusatzangebot fur Studie-
rende mit geringen Vorkenntnissen, statt. Diese werden von Studierenden der hbheren Semester
unter Anleitung der Dozierenden unterrichtet. Zurzeit werden Tutorien in Musiktheorie, Analytisches
Hoéren, Rhythmic Training (Bodypercussion), sowie Producing Basics (P.A.C) regelmafig angebo-
ten, andere Schwerpunkte nach Bedarf. Seit 2016 werden auch Vorbereitungsvideos im Unterricht
eingesetzt (Inverted Classroom). In den Praxisphasen kénnen sich die Studierenden von den Studi-
engangsleitungen, sowie von den Dozierenden beraten lassen. Eine Projektassistenz ist fur die
Praktika im Fachbereich Populare Musik zustandig und steht auch fur Fragen der Studierenden zu

Verfligung.

Durch regelmafige Feedbackgesprache der Studiengangsleitungen mit den Studierenden und Jahr-
gangssprecher und -sprecherinnen des Fachbereichs Populdare Musik, sowie durch regelmafige
schriftliche und mindliche Evaluationen der Lehrveranstaltungen sind die Studierenden nach An-

gabe im Selbstbericht in die Gestaltung der Lehr- und Lernprozesse eingebunden.
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Am Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft sollen Studierende nach Auskunft der Hochschule ne-
ben den ,traditionalen“ Lernphasen (in Face-to-Face- oder Online-Prasenzlehrveranstaltungen)
auch die Moglichkeit zum ,asynchronen® Lernen bekommen. Diese als Selbststudium zu bezeich-
nenden Lernphasen ermdglichen das individuelle Verinnerlichen des Gehérten und den Aufbau von
Wissensstrukturen. Das ,synchrone® Lernen beinhaltet die MAglichkeiten der Studierenden, interak-
tiv voneinander zu lernen. Dieses Element bietet den grof3ten kreativen Spielraum bei der Entwick-
lung von Lehrformaten. Hier kommen projektbasierte Kurse, Gruppenarbeiten und Rollenspiele so-
wie Tagungen und Konferenzen zur ,Anwendung, die die Studierenden aktiv mitgestalten. Insgesamt
entsteht auf diese Weise ein Referenzsystem, das es den Studierenden ermdglicht, ihre eigenen
(aktuellen) Fahigkeiten einzuschéatzen und ihr berufliches Qualifikationsprofil selbst zu formen. Die
Ausbildung fur die Musikwirtschaft ist praxisorientiert. Da die fur das operative Management elemen-
tare Digitalisierung dazu gefuhrt hat, dass sich Lehrinhalte mit einem enormen Tempo andern, stel-
len insbesondere die beiden Bereiche ,synchrones” und ,asynchrones” Lernen Schwerpunkte in den
Lehrkonzepten dar. Aber auch ,traditionale“ Lehrformate konnen so aufgebaut und curricular gestal-
tet werden, dass sie den Ansprichen einer Lehre fiir ein solch dynamisches Kompetenzfeld wie die

,Digitale Musikwirtschaft“ gerecht werden.

Folgende innovative Lehrformate und -instrumente kommen zum Einsatz:
- Blended learning und flipped classroom mit Hilfe von Moodle

- Videotutorials als lernunterstitzende Instrumente

- Sukzessive Umstellung der Mediathek auf eBooks und eLibraries

- Videobeitrdage von Konferenzen wie z.B. dem Future Music Camp

Hinzu kommen praktische Ausbildungselemente. Fir eine nachhaltige Betreuung dieser Praxispha-
sen haben die Fachbereiche eine eigene Abteilung eingerichtet, das so genannte ,Institut fir Musik-
und Kreativwirtschaftspraxis”. Innerhalb dieser Abteilung findet die Betreuung der Pflichtpraktika und

der Projekte statt.

Fur die Mitgestaltung in Lehr- und Lernprozessen haben die Studierenden in den beiden Studien-
gangen des Fachbereichs die Mdglichkeit, in Gesprachsrunden uber ihre Jahrgangsprecher und
sprecherinnen, Uber die Lehrveranstaltungsevaluationen oder informell direkt Gber ein Gesprach mit

der Studiengangsleitung Anregungen flr Themen und Formate zu geben.
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b) Studiengangsspezifische Aspekte

Studiengang ,,Popmusikdesign® (B.A.)

Sachstand

Das Grundstudium soll in der Zeit zwischen dem Beginn des ersten Semesters und dem Ende des
zweiten Semesters abgeschlossen werden. Das Projektstudium soll in der Zeit zwischen dem Be-
ginn des dritten Semesters und dem Ende des sechsten Semesters abgeschlossen werden; das
Projektstudium kann sich drei Monate tiber das Ende des sechsten Semesters hinaus erstrecken.

Im Studiengang sind folgende Module vorgesehen:

o Im Grundstudium die Module ,Modul 1: Kunstlerische und musikwirtschaftliche Grundlagen®,

.Modul 2: Kiinstlerisches Kernfach Grundlagen® und ,Modul 3: Theorie Grundlagen®

. Im Projektstudium die Module ,Modul 4: Kiinstlerisches Kernfach Vertiefung®“, ,Modul 5: Wahl-
bereich®, ,Modul 6: Praktikum® und ,Modul 7: Bachelorarbeit*

Regelungen zum Praktikum sind in 8 9 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Uber die
Prifung in den Bachelor-Studiengangen »Musikbusiness«, »Popmusikdesigh« und »Weltmusik« an
der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-PriifungsVO) vom 22. Dezember 2016 ge-

troffen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Studiengang “Popmusikdesign” (B.A.) versteht sich als anwendungsorientierter Studiengang,
der Studierende dezidiert fur einen existierenden Musikmarkt ausbildet. Kiinstlerische Fahigkeiten
und Kompetenzen im Bereich Musikbusiness stehen erkennbar im Vordergrund der Qualifikation.
Dazu gehdrt im Bereich des Kunstlerischen auch Producing und Performance. Wissenschatftliche
Themen sind einzeln weniger ausgewiesen, sie finden aber Eingang in einschlagige Module (z.B.
Geschichte der popularen Musik im Teilmodul “Musikproduktion”. Die Zugangsvoraussetzungen

zum Studiengang, die durch eine Eignungspriufung sichergestellt werden, sind angemessen.

Der Studiengang richtet sich laut Selbstbeschreibung an "kreative und talentierte Instrumentalistin-
nen und Instrumentalisten, Komponistinnen und Komponisten, Leitende eines Ensembles und In-
strumentallehrkrafte”. Studierende aus diesem Bereich werden in den Modulen des BA Popmusik-
design in kunstlerischer und wirtschaftlicher Hinsicht qualifiziert. Dabei sind eher theoretische
Grundlagen vor allem im Grundstudium in den ersten beiden Semestern platziert, das Projektstu-
dium sieht einen grofRen kinstlerischen Bereich und einen Wahlbereich sowie ein Praktikum vor.

Padagogische Inhalte sind im Studiengang nicht prioritar vorhanden, aber z.B. mit dem Modul
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Bandtraining/Ensembleleitung durchaus vertreten. Insgesamt sind die in den verschiedenen Modu-

len zu erwerbenden Kompetenzen fur das Qualifikationsziel angemessen und plausibel aufgebaut.

Die Studiengangsbezeichnung stimmt mit den Inhalten des Studiengangs ,Popmusikdesign® (B.A.)

Uberein und der gewahlte Abschlussgrad ist inhaltlich passend.

Das Gremium sieht besondere Freirdume fiir ein selbstgestaltetes Studium vor allem in Modul 5,
einem als Wahlbereich definiertes Modul, gegeben, in dem die Studierenden unter verschiedenen
Inhalten auswahlen kdnnen. Die Auswahl ist thematisch vielfaltig und hinsichtlich selbstgewé&hlter

Schwerpunktsetzungen angemessen.

In Modul 6 sind zwei Praktika verpflichtend vorgesehen, die sich im 3. und 5. Semester folgerichtig
in den Studienverlauf einfliigen. Sie sind in den ECTS-Punkten verhaltnismaRig hoch eingestuft,
nehmen also einen wichtigen Platz im Studium ein, was anhand des anwendungsorientierten Ansat-
zes nachvollziehbar ist. Das erste Praktikum ist ein eher klassisches Betriebspraktikum, das zweite
entspricht einer freien Projektarbeit. Uber die Betreuung der Praktika durch externe Mentorinnen
und Mentoren oder interne Tutorinnen oder Tutoren geben die Praktikumsordnung und das Modul-
handbuch keine Auskunft. Beide Praktikumsphasen werden mit einem Praktikumsbericht abge-

schlossen.

Es sind vielfaltige Lehr- und Lernmethoden im Modulhandbuch ausgewiesen. Es gibt sowohl ange-
leitete als auch selbststéndige Arbeitsphasen. Dies entspricht den Anforderungen eines Berufs, der
Uberwiegend oder in Teilen freiberuflich ausgetibt wird. In vielen Modulen sind unterschiedliche Lehr-
und Lernformen mdglich, so dass von den Lehrenden die jeweils passende ausgewahlt werden
kann. Méglich sind die folgenden Lehr- und Lernformen: Online-Lehre, Vorlesung, Ubung, Seminar,
kunstlerischer Einzel- oder Gruppenunterricht in Prasenz oder Hybrid, Projektarbeit, Planspiel, Hos-

pitation, Lehrprobe.

Das Gutachtergremium bestétigt die regelméafige Rickkopplung im Studiengang an die Bedirfnisse
der Studierenden durch Befragungen, Gesprachsrunden und Evaluationen. Weil der Studiengang
durch sehr viele freie Lehrauftrage gestaltet wird, ist die Evaluation der Lehre von besonderer Be-
deutung. Die Verantwortlichen haben im Gespréach plausibel dargelegt, dass auf schlechte Evalua-

tionen reagiert wird und der Studiengang einer kontinuierlichen Weiterentwicklung unterliegt.

Der Studiengang ,Popmusikdesign® (B.A.) bietet ein breit gefachertes Angebot zur Qualifikation im
Bereich Populare Musik, mit ausreichend Kompetenzen auch im Bereich Musikbusiness und mit
einem kleineren Angebot im p&dagogischen Bereich. Damit ist der Studiengang im nicht gerade
Uppigen Studienangebot der Bundesrepublik Deutschland im Bereich Populdre Musik sehr relevant.

Durch die vielen nicht-hauptamtlich Lehrenden ergibt sich sowohl eine enge Anbindung an die
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berufliche Praxis als auch die Méglichkeit, standig aktuelle Themen aufzugreifen. Diese Nédhe zum

Musikbusiness wird von den Studierenden im Gespréach besonders positiv bewertet.

Weil durch viele externe Lehrbeauftragte aber auch wenig personale Kontinuitat gewahrleistet wer-
den kann, regt das Gremium an, Mal3hahmen zu ergreifen, die die Kontinuitat in der Begleitung und
Entwicklung der Studierenden unbedingt gewéahrleistet und kontinuierlich beobachtet. Im Modul-
handbuch wird aul3erdem nicht ganz klar, inwiefern im Studium kritische Reflexion der eigenen
kinstlerischen Arbeit, aber auch des Berufsfelds / des Musikbusiness gefordert und verlangt wird
(etwa in Hinblick auf sexistische und rassistische Stereotype). Der Selbstbericht verweist auf “ver-
schiedene Formate” im Fachbereich Musik- und Kreativwirtschaft, deshalb regt das Gremium an,
das Thema auch im Studiengang Popmusikdesign zu verorten, zum Beispiel durch eine Implemen-
tierung in einzelne Module des Studiengangs.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfillt.

Studiengang ,.Weltmusik‘ (B.A.)

Sachstand

Das Grundstudium soll in der Zeit zwischen dem Beginn des ersten Semesters und dem Ende des
zweiten Semesters abgeschlossen werden. Das Projektstudium soll in der Zeit zwischen dem Be-
ginn des dritten Semesters und dem Ende des sechsten Semesters abgeschlossen werden; das

Projektstudium kann sich drei Monate Uber das Ende des sechsten Semesters hinaus erstrecken.
Im Studiengang sind folgende Module vorgesehen:

Im Grundstudium die Module ,Modul 1: Kiinstlerisches Kernfach 1%, ,Modul 2: Musiktheorie I, ,Modul
3: Musiken im kulturellen und historischen Kontext®, ,Modul 4: Westliche Musiktheorie I, ,Modul 5:
Band und Ensembile I, ,Modul 6: Musikproduktion®, ,Modul 7: Klinstlerentwicklung und Verwertung
fur Weltmusik®, ,Modul 8: Existenzgrindung und Unternehmensgrindung“ und ,Modul 9: Musik

Weltweit — Transkulturelle Musiken®.

Im Projektstudium die Module ,Modul 10: Kinstlerisches Kernfach 11*, ,Modul 11: Musiktheorie 11,
,Modul 12: Band und Ensemble II“, ,Modul 13: Klnstlerisches Kernfach IlI“, ,Modul 14: Band und
Ensemble I, ,Modul 15: Praktikum®, ,Modul 16: Kompositionsformen des tirkisch-arabischen Kul-

turraums®, ,Modul 17: Weiterfllhrende Kompetenzen®, ,Modul 18: WahlIpflichtmodule“ und ,Modul

19: Bachelorarbeit”.

Regelungen zum Praktikum sind in § 9 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die

Prifung in den Bachelor-Studiengangen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Weltmusik« an
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der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-PriifungsVO) vom 22. Dezember 2016 ge-
troffen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Bachelorstudiengang ,Weltmusik® (B.A.) ist aus Sicht des Gutachtergremiums unter Beriicksich-
tigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit der Qualifikati-
onsziele adaquat aufgebaut. Er umfasst ein wissenschaftlich/methodisch fundiertes Grundstudium
und ein anwendungsbezogenes Projektstudium, in dem die Studierende eigene anwendungsbezo-
gene Projekte umsetzen. Die Studiengangsbezeichnung stimmt mit den Inhalten Uberein und der
gewahlte Abschlussgrad ist inhaltlich passend.

Die eingesetzten Lehr- und Lernformen sind vielfaltig. Sie entsprechen weitgehend der jeweiligen
Fachkultur und sind auf das Studienformat angepasst. Die Einbindung von Praxisphasen in das
Studium bewertet das Gutachtergremium als sinnvoll und wichtig. Die Vergabe von ECTS-Punkten
ist aus der Sicht des Gutachtergremiums angemessen.

Die Studierenden werden durch hohe Praxisanteile und der Mdéglichkeit zur Vertiefung ihrer eigenen
Interessen aktiv in die Gestaltung von Lehr- und Lernprozessen einbezogen, so dass ein studieren-
denzentriertes Lehren und Lernen sehr gut ermdéglicht wird. Durch Freiraume im Studium hier eige-
nen Projekte und Interessen einzubringen ist fiir ein selbstgestaltetes Studium gesorgt. Aufgrund
des hohen Interesses auslandischer Studierender am Studiengang und seines globalen Anspruchs

regt das Gremium an, auch auf afrikanische und asiatische Musikformen im Curriculum einzugehen.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

Studiengang ,,Musikbusiness” (B.A.)

Sachstand

Das Grundstudium soll in der Zeit zwischen dem Beginn des ersten Semesters und dem Ende des
zweiten Semesters abgeschlossen werden. Das Projektstudium soll in der Zeit zwischen dem Be-
ginn des dritten Semesters und dem Ende des sechsten Semesters abgeschlossen werden; das

Projektstudium kann sich drei Monate Uber das Ende des sechsten Semesters hinaus erstrecken.
Im Studiengang sind folgende Module vorgesehen:

Im Grundstudium die Module ,Modul 1: Schlisselqualifikationen®, ,Modul 2: Grundlagen® und ,Modul
3: Vertiefungen®.
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Im Projektstudium die Module ,Modul 4: Basismodul Projektstudium®, ,Modul 5: Praxis und For-
schung®, ,Modul 6: Pflicht-Vertiefungen®, ,Modul 7: Wahlpflichtmodul“ und ,Modul 8: Abschlussar-
beit"

Regelungen zum Praktikum sind in § 9 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die
Prifung in den Bachelor-Studiengédngen »Musikbusiness«, »Popmusikdesign« und »Weltmusik« an
der Popakademie Baden-Wirttemberg (Popakademie-PriifungsVO) vom 22. Dezember 2016 ge-
troffen.

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Bachelorstudiengang ,Musikbusiness® (B.A.) bietet ein breites Spektrum relevanter Themenfel-
der, die durch einen stark ausgepragten Praxisanteil ergdnzt werden. Vor dem Hintergrund der Zu-
lassungsvoraussetzungen und der Modalitdten der Eignungsprifung (siehe Verordnung des Wis-
senschaftsministeriums Uber die Eignungsprifung fir die Popakademie Baden-Wurttemberg vom
23. Marz 2016) sind die Eingangsqualifikationen und die Zugangsvoraussetzungen mit der inhaltli-
chen Ausgestaltung abgestimmt. Durch das Zusammenwirken aus Grundstudium (Module 1-3) und
Vertiefung (Modul 6) sowie Praxisorientierung im Studium (insbesondere Modul 4 und 5) erfahren
die primar an der beruflichen Praxis orientierten Kompetenzen der Studienanfanger sowohl eine
Erweiterung als auch eine Vertiefung. Unter diesen Gesichtspunkten ist die inhaltliche Ausgestaltung

des Studiengangs als adaquat und ausgewogen zu bewerten.

Das Gutachtergremium bewertet das Curriculum hinsichtlich der festgelegten Eingangsqualifikatio-
nen als stimmig und logisch aufgebaut. Die Absolventinnen und Absolventen werden gut fiir eine
berufliche Selbststandigkeit wie auch fir eine erste qualifizierte Beschaftigung im Angestelltenver-
haltnis vorbereitet und ihre Ausbildung deckt eine groRe Vielfalt von Berufsfeldern ab (Recording
Industry, Publishing & Licensing, Konzert- und Eventmanagement, Musikvermittlung, Musikproduk-
tion und Musikinstrumente, Musikvermittlung). Die Kombination aus Pflicht- und Wahlveranstaltun-
gen bietet sich eine grofRe Bandbreite zur Spezialisierung und Vertiefung an und Praxisanteile er-

lauben den Studierenden Berufsfelder berufspraktischen kennen zu lernen.

Die Studiengangsbezeichnung stimmt mit den Inhalten des Studiengangs ,Musikbusiness® (B.A.)

Uberein und der gewéhlte Abschlussgrad ist angemessen und stimmig.

Der Studiengang unterstitzt das selbstgestaltete Lernen mit Modul 7 als Wabhlpflichtmodul und bietet
eine grofRe Auswahl an entsprechenden wéahlbaren Veranstaltungen zur Vertiefung der eigenen In-
teressen, wobei diese inhaltlich laut Modulhandbuch entweder Prozesse oder Intuitionen in den Mit-
telpunkt stellen und nur gewéhlt werden kdnnen, sofern diese nicht bereits in Modul 6 belegt wurden.
Insofern bietet der Studiengang Freirdume, Schwerpunkte zu setzen und bis zu einem bestimmten

Grad das Studium selbst zu gestalten.
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Das Gutachtergremium halt die Praxisanteile fir den Studiengang ebenso angemessen wie die

Vergabe der ECTS-Leistungspunkte gut ausgewiesen.

Die unterschiedlichen Lehr- und Lernformate entsprechen der Fachkultur, haben eine gute padago-
gisch-didaktische Fundierung und sind nachvollziehbar aufgebaut. Die Formate der Lehr- und Lern-

formen sind vielfaltig und den jeweiligen Inhalten angemessen.

Die Studierenden werden nach eigenen Angaben in den Gesprachen in Gesprachsrunden zum Stu-
dienverlauf einbezogen, Rickmeldungen erfolgen auch Uber Jahrgangssprecher bzw. Jahrgangs-
sprecherinnen und uber die Lehrveranstaltungsevaluationen, die regelm&Rlig durchgefuhrt werden.
Hier kbnnen auch Anregungen gegeben werden. Die Hochschule fuhrt auch regelmafig interne
Evaluationen als MaRnahmen zur Sicherung der Effektivitat und Qualitat der Lehre durch. Die Stu-
dierenden bestétigen eine grof3e Zufriedenheit mit den Moglichkeiten sich im Studiengang einbrin-
gen zu kdonnen. Der Bachelorstudiengang ,Musikbusiness® (B.A.) richtet sich an Personen, die be-
reits Uber berufspraktische Erfahrungen und einschlagiges Wissen verfiigen und zielt vor dem Hin-
tergrund des Spannungsfeldes kinstlerischer und wirtschaftlicher Aspekte auf die Befahigung eine

gualifizierte Beschaftigung aufzunehmen.

Der Studiengang ist adaquat konzipiert und sinnvoll dimensioniert, zieht erfolgreich Studienbewerber
und -bewerberinnen an und wird auch von den Absolventen und Absolventinnen gelobt. Das Feed-
back der Studierenden ist insbesondre mit Blick auf die Praktika sehr positiv. Es wird angeregt klarer
herauszuarbeiten, inwiefern die Studierenden im Laufe des Studiums auch einen kritischen Blick auf
das Musikbusiness einnehmen und ihr eigenes Handeln in Hinblick auf soziale und ¢kologische

Implikationen kritisch reflektieren.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfillt.

Studiengang ,,Popular Music*“ (M.A.)

Sachstand

Laut 8§ 1 Abs. 3 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die Eignungsprifung fur die
Popakademie Baden-Wirttemberg ist folgende Eingangsqualifikation festgelegt: ,Die Zulassung
zum Masterstudiengang »Populare Musik« setzt ein tUberdurchschnittlich abgeschlossenes Hoch-
schulstudium an einer deutschen oder auslandischen Hochschule mit einer Regelstudienzeit von
mindestens sechs Semestern, vorzugsweise im musikalischen, kiinstlerischen, musikwissenschaft-

lichen, medienwissenschaftlichen, medientechnischen oder musikpadagogischen Bereich voraus.”
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8 11 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Uber die Prifung des Masterstudiengangs
»Popular Music« an der Popakademie Baden-Wirttemberg (Master PM-Prifungsverordnung) regelt
den Modulaufbau in den jeweiligen Studienschwerpunkte »Performing Artist«, »Producing/Compo-

sing Artist« und »Educating Artist«:

Die Module des Masterstudiengangs sind in jedem der drei wahlbaren Studienschwerpunkte in je-
weils insgesamt acht Hauptmodule gegliedert:

1. Studienschwerpunkt »Performing Artist«:
a) Kunstlerisches Kernfach | (Instrument/Gesang),
b) Kinstlerisches Kernfach Il (Instrument/Gesang),
c) Kinstlerisches Nebenfach,
d) Basiskurs Popular Music,
e) Popular Music in den Kiinsten und Medien,
f) Personlichkeitsentwicklung in kreativen Berufen,
g) Musikbusiness,
h) Praktikum und
i) Masterprojekt;

2. Studienschwerpunkt »Producing/Composing Artist«:
a) Kinstlerisches Kernfach | (Produktion/Komposition),
b) Kinstlerisches Kernfach Il (Produktion/Komposition),
c) Kdinstlerisches Nebenfach,
d) Basiskurs Popular Music,
e) Popular Music in den Kiinsten und Medien,
f) Personlichkeitsentwicklung in kreativen Berufen,
g) Musikbusiness,
h) Praktikum und
i) Masterprojekt;

3. Studienschwerpunkt »Educating Artist«:

a) Kunstlerisches Kernfach | (Instrument/Gesang),
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b) Kinstlerisches Kernfach Il (Instrument/Gesang),
¢) Kdunstlerisches Nebenfach,

d) Basiskurs Popular Music,

e) Vermittlung Popular Music,

f) Personlichkeitsentwicklung in kreativen Berufen,
g) Praktikum und

h) Masterprojekt.”

§ 13 Abs. 1f der Verordnung des Wissenschaftsministeriums ber die Prifung des Masterstudien-
gangs »Popular Music« an der Popakademie Baden-Wirttemberg (Master PM-Prifungsverord-
nung) regelt das Néhere zum Praktikum. Dieses findet zwolfwochig im dritten Semester statt. ,Die-
ses kann als Betriebspraktikum in der Musikwirtschaft oder als Projektpraktikum abgeleistet werden.
(...) Das Betriebspraktikum kann in allen Bereichen der Musikwirtschaft, insbesondere bei Tontra-
gerfirmen, Verlagen, Veranstaltern, Managementagenturen, Rundfunkveranstaltern oder Tonstu-
dios absolviert werden. Es kann auf bis zu zwei verschiedene Betriebe je Praktikum aufgeteilt wer-
den (...). Das Projektpraktikum besteht aus der Planung und Umsetzung eines Band-, Tontrager-,

Konzert- oder Lehrprojektes.”

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Fur den Studiengang sind in der Eignungspriifungsverordnung sehr diverse Zugangsmoglichkeiten
definiert. Auch wenn der Studiengang dem Selbstbericht zufolge kinstlerisch-kreativ und praxisori-
entiert ausgerichtet ist, mdchte das Gutachtergremium anregen schriftlich zu fixieren, wie die durch
die verschiedenen Zugangswege und Ausgangsqualifikationen zu erwartende fachliche Heteroge-
nitat der Studierenden durch ein Modul “Basiskurs Populare Musik” aufgefangen wird. Positiv be-
wertet wird, dass es in diesem Studiengang die Mdglichkeit gibt, in drei verschiedenen Bereichen
Schwerpunktsetzungen vorzunehmen: Educating / Performing / Producing Artist. Die Zugangsvo-
raussetzungen sind im Wesentlichen gleich. Fir den Schwerpunkt Educating Artist wird dartber
hinaus der Nachweis methodisch-didaktischer Fahigkeiten erwartet. Die Eignungsprifungsverord-
nung gibt jedoch keine Auskunft dariiber, wie diese Fahigkeiten genau nachgewiesen werden. Auch
hier regt das Gutachtergremium an, mdgliche Erwartungen bspw. Uber die Webseite klar zu benen-

nen.

Fur die Schwerpunktsetzungen sind jeweils spezifische Module ausgewiesen (Modul 5a, b und c).
Fur den Educating Artist ist dieses Modul umfangreicher angelegt, das Modul 7 entféllt in diesem

Zweig.
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Der Masterstudiengang erscheint als geeignet fur eine praxisnahe Weiterqualifikation fur Studie-

rende mit sehr unterschiedlichen Ausgangsqualifikationen und verschiedenen Zielsetzungen.

Der Studiengang ist durch seine drei Schwerpunktsetzungen hinsichtlich der Qualifikationsziele sehr
breit aufgestellt. Die Module der jeweiligen Schwerpunkte sind passend und tragen auch der Tatsa-
che Rechnung, dass z.B. der Schwerpunkt Vermittlung notwendigerweise etwas mehr wissenschatft-
lich-theoretische Inhalte (pdadagogische und psychologische Grundlagen) erfordert als der kiinstle-
risch ausgerichtete Schwerpunkt.

Die Ruckmeldung der Studierenden ergab allerdings das Beddrfnis, zwischen eher musikwirtschaft-
lichen und eher performativen Schwerpunkten mehr Kontakt und Verknipfung zu haben. Die Stu-
dierenden aus dem Bereich Producing wiinschen sich, auch als performende Kinstler und Kiinstle-
rinnen (etwa als DJs) wahrgenommen zu werden und hier auch Angebote zu Performance zu erhal-

ten.

Die Studiengangsbezeichnung stimmt mit den Inhalten Gberein und der gewéhlte Abschlussgrad ist
inhaltlich passend und stimmig. Der Studiengang ertffnet durch das filinfte Modul eine eigene
Schwerpunktsetzung. AuRerdem wird das in der zweiten Studienhélfte liegende Masterprojekt indi-
viduell gewéahlt. Diese Projekte werden durch Kolloquien begleitet und bereits nach dem 3. Semester
einmal in einer Zwischenprifung vorgestellt und bewertet. Da die zweite Halfte des Master-Studiums
vor allem der Realisierung dieses Projekts gewidmet ist, ist die Arbeit an selbstgestalteten Inhalten
hoch.

Das Studium sieht im dritten Semester ein Praktikum vor. Das Praktikum ist mit 16 ECTS-Punkten
und 12 Wochen Dauer eher hoch bewertet; es muss den jeweiligen Schwerpunktsetzungen ange-
passt absolviert werden und wird durch einen Praktikumsbericht abgeschlossen. Uber die Betreuung
der Praktika durch externe Mentorinnen und Mentoren oder interne Tutorinnen und Tutoren geben

die Praktikumsordnung und das Modulhandbuch keine Auskunft.

Auch die Masterprojekte sind praxisbezogen: “Mit dem Masterprojekt wird belegt, dass innerhalb
einer vorgegebenen Frist eine professionelle kinstlerische oder padagogische Leistung auf héchs-
tem Niveau unter Bertcksichtigung aller im Studium vermittelten Kenntnissen realisiert werden kann.
Der Studierende soll dazu eigenstandig ein zu seinem Schwerpunkt passendes Projekt unter Be-
ricksichtigung eines Gesamtkonzepts planen, entwickeln und umsetzen.” Zur Unterstitzung der

Masterstudierenden bei diesem Projekt finden projektbegleitende Kolloquien statt.

Im Curriculum sind vielfaltige Lehr- und Lernformen vorgesehen. Positiv bewertet das Gutachtergre-
mium das Masterprojekt, das in der zweiten Hélfte des Studiums stattfindet und eine selbstandigere
Arbeit darstellt. Wesentlich dafiir ist auch die Begleitung und Betreuung der Studierenden in dieser

Phase des Studiums durch begleitende Kolloquien.
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Der Studiengang wird mit einer Masterarbeit abgeschlossen. Da die Zulassung zum Studiengang
eine wissenschaftliche Vorbildung durch einen entsprechenden BA-Abschluss nicht notwendiger-
weise voraussetzt, wird die Erarbeitung einer wissenschaftlichen Abschlussarbeit inzwischen durch
Teilmodul “Kolloquium, Methodik” unterstiitzt (vgl. letzte Akkreditierung). Dies erscheint als sinn-

volle, unbedingt beizubehaltende Erganzung.

Nach der Auskunft der Lehrenden und Studierenden wird im Studiengang darauf geachtet, dass die
Studierenden regelmafig Feedback an die Lehrenden geben kdnnen. Dies wird durch Evaluierun-
gen Gesprachsrunden und informelle Gesprache sichergestellt. Weil der Studiengang durch sehr
viele freie Lehrauftrage gestaltet wird, ist die Evaluation dieser Lehre von besonderer Bedeutung.
Die Verantwortlichen haben im Gesprach plausibel dargelegt, dass auf Kritik und Anregungen rea-
giert wird.

Der anwendungsorientierte Masterstudiengang besticht durch seine Vielfalt (drei mégliche Schwer-
punktsetzungen) und die Aufteilung in eine starker lehrveranstaltungszentrierte erste und eine star-
ker selbstbestimmte zweite Phase. Die Hinfiihrung zu mehr Selbstandigkeit und die Bearbeitung
eines eigenen Masterprojekts ist zielfihrend in Hinblick auf den anvisierten Arbeitsmarkt und die
Employability des Studiengangs. Positiv ist zudem, dass im Studiengang sowohl die Bearbeitung
des Masterprojekts als auch das Verfassen der Masterarbeit durch Kolloquien begleitet werden. Vor
dem Hintergrund, dass ein Master of Arts prinzipiell eine Berechtigung zu einer Promotion bedeutet
(auch wenn das in den meisten Fallen nicht das Ziel der Studierenden sein diirfte) und zugleich fir
diesen Studiengang ein wissenschaftlicher Bachelorabschluss keine Voraussetzung ist, weist das
Gutachtergremium auf die Bedeutung der wissenschaftlichen Ausrichtung und Kompetenzvermitt-
lung in den Kursen dieses Masterstudiengangs explizit hin. Die Bedeutung wissenschaftlicher und
forschungsrelevanter Inhalte in den Modulen des Studiengangs unterstreicht, dass es fir die Pro-
fessorinnen und Professoren des Studiengangs notwendig und relevant ist, selbst aktiv und passiv
an der Forschung zu partizipieren, um die fachliche Aktualitdt und Adaquanz der Lehrveranstaltun-
gen zu gewahrleisten. Das Gutachtergremium sieht es als problematisch an, dass, - worauf die
hauptamtlich Lehrenden hinweisen,- Forschung nicht Teil des Arbeitsprofils sei, sieht aber davon
ab, eine Auflage zu formulieren, weil jegliche Forschung nach Aussagen der Hochschulleitung nicht
Teil des Arbeitsprofils sei, dies auch im Akademiegesetzt so verankert sei und auch das Ministerium
diese Position unterstitze. Nach der Meinung des Gutachtergremiums besteht hier Optimierungs-

bedarf, der in Kapitel ,Fachlich-Inhaltliche Gestaltung® ausfuhrlicher aufgegriffen wird.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.
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Studiengang ,,Music and Creative Industries® (M.A.)

Sachstand

Laut § 1 Abs. 4 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums tber die Eignungsprifung fur die

Popakademie Baden-Wirttemberg ist folgende Eingangsqualifikation festgelegt:

,Die Zulassung zum Masterstudium »Music and Creative Industries« setzt ein Gberdurchschnittli-
ches Abschlusszeugnis eines grundstandigen Studiengangs mit mindestens sechs Semestern be-
ziehungsweise 180 Leistungspunkte nach dem Europaischen System zur Ubertragung und Akku-
mulierung von Studienleistungen (ECTS) in einer der folgenden Fachrichtungen: »Musikbusiness «
oder »Popmusikdesign« an der Popakademie, Wirtschaftswissenschaften, Kulturwissenschaften,
Sozialwissenschaften, Musikwissenschaften oder Medien- und Kommunikationswissenschaften vo-

raus.”

8§ 11 Abs. 1 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Uber die Prufung des Masterstudien-
gangs »Music and Creative Industries« an der Popakademie Baden-Wirttemberg (Master MCI-Pri-

fungsverordnung) regelt die Modulstruktur:

,Die Module des Masterstudiengangs sind in insgesamt finf Hauptmodule gegliedert:
1. Einfihrung,

2. Business and Communication Skills,

3. Analyse und Methoden,

4. Content und

5. Projekte und Praxis.*

8 13 der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Uber die Prifung des Masterstudiengangs
»Music and Creative Industries« an der Popakademie Baden-Wiurttemberg (Master MCI-Prifungs-
verordnung) regelt das Nahere zum mindestens zwolfwochigen Praktikum, welches wahrend der
vorlesungsfreien Zeit vom dritten zum vierten Semester absolviert wird: ,Das Praktikum kann ent-
weder in der Musikwirtschaft, insbesondere bei Tontragerfirmen, Verlagen, Veranstaltern, Manage-
mentagenturen, Rundfunkveranstaltern oder Tonstudios absolviert werden, oder in allen anderen

Bereichen der Kultur- und Kreativwirtschaft, die sich mit der Contentverwertung auseinandersetzen.”

Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Der Masterstudiengang ,Music and Creative Industries* (M.A.) ist aus Sicht des Gutachtergremiums
unter Berlicksichtigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit

der Qualifikationsziele adaquat aufgebaut. Er umfasst ein wissenschaftlich-methodische,
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wirtschaftliche und praktische Anteile und die Studierenden setzen eigene anwendungsbezogene
Projekte in Projekten um. Die Studiengangsbezeichnung stimmt mit den Inhalten Uberein und der

gewahlte Abschlussgrad ist inhaltlich passend.

Die eingesetzten Lehr- und Lernformen sind vielfaltig. Sie entsprechen weitgehend der jeweiligen
Fachkultur und sind auf das Studienformat angepasst. Die Einbindung von Praxisphasen in das
Studium bewertet das Gutachtergremium als sinnvoll und wichtig. Die Vergabe von ECTS-Leis-
tungspunkte ist aus der Sicht des Gutachtergremiums angemessen.

Die Studierenden werden durch hohe Praxisanteile und der Méglichkeit zur Vertiefung ihrer eigenen
Interessen aktiv in die Gestaltung von Lehr- und Lernprozessen einbezogen, so dass ein studieren-
denzentriertes Lehren und Lernen sehr gut ermdéglicht wird. Durch Freirdume, im Studium eigene
Projekte und Interessen einzubringen, ist fur ein selbstgestaltetes Studium gesorgt.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2.2 Mobilitat (8 12 Abs. 1 Satz 4 MRVO)

Sachstand

Die Popakademie pflegt nach eigenen Angaben derzeit 29 Hochschulpartnerschaften in 17 Landern
insbesondere zur Mobilitdt von Studierenden, aber auch Dozierenden und Hochschulpersonal. Im
Vordergrund stehen hierbei Kooperationen mit Musikhochschuleinrichtungen, deren Mobilitatsablauf
vergleichbar mit der gangigen Praxis der Popakademie ist. Die Ausbildung von Kiinstlern und Kiinst-
lerinnen und Akteuren und Akteurinnen der Musik- und Kreativwirtschaft, die sich in einem européi-
schen bzw. internationalem Kontext austauschen und vernetzen, ist Teil ihres Verstandnisses als

Hochschuleinrichtung.

In den Bachelorstudiengangen gibt es nach erfolgreich abgeschlossenem Grundstudium abge-
stimmte Mobilitatsfenster fur freiwillige Auslandssemester und Auslandspraktika. Im Studiengang
~Weltmusik (B.A.) ist das flinfte Fachsemester als Mobilitatsfenster vorgesehen, im Studiengang
,Popmusikdesign“ (B.A.) sind das dritte und das fiinfte Fachsemester geeignete Mobilitdtszeitrdume.
Um den Musikbusiness-Studierenden einen Auslandsaufenthalt, ohne Zeitverzégerung im Studien-

ablauf, zu ermdglichen, wurde im dritten Semester ein Mobilitdtsfenster etabliert.

In den beiden Masterstudiengéngen ist ein Auslandsaufenthalt im zweiten Studienjahr moglich bzw.
ist das dritte Fachsemester (Wintersemester) als Mobilitdtsfenster definiert. Im Studiengang ,Music
and Creative Industries® (M.A.) entschliel3en sich einige Studierende erst im vierten Semester zu

einem Auslandsaufenthalt. Hintergrund ist die Absicht, das volle Vorlesungsspektrum des

Seite 56 | 101



Akkreditierungsbericht: Blindel ,Popmusikdesign“ (B.A.), ,Musikbusiness® (B.A.), ,Weltmusik* (B.A.), ,Popular Music*
(M.A.) und ,Music and Creative Industries® (M.A.)

Masterprogramms zu nutzen und anschlieend noch eine Auslandserfahrung zu ergéanzen. Da im
vierten Semester nur noch die Masterarbeit ohne Anwesenheitspflicht ansteht, kénnen die Studie-
renden ihr Studium freiwillig um ein Hochschulsemester verlangern. Teilweise ergibt sich hier auch

die Moglichkeit, die Masterarbeit im Ausland anzuschliel3en.

Studierende der Popakademie sowie ihrer Partnerinstitutionen werden nach Angaben im Selbstbe-
richt jahrlich Uber die Moglichkeiten des Austausches informiert und vor, wahrend und nach der
Mobilitat persénlich durch das International Office betreut. Beratung, Betreuung und Hilfestellung bei
der Stellung von Antragen fur finanzielle Unterstiitzung sowie bei der Vorbereitung des Austausches
erfolgt durch die Fachabteilung Internationalisierung bzw. durch die Projektassistenzen der einzel-
nen Studiengange. Es besteht eine sehr enge Kooperation mit den Partnerinstitutionen und ein ste-
tiger Austausch auch auf der Ebene der Lehrenden. So kann gewébhrleistet werden, dass interes-
sierte Studierende Informationen direkt von Vertretern und Vertreterinnen der empfangenen Einrich-
tung erhalten. Aufgrund des familidaren Charakters und der ,Open-Door-Policy“ der Popakademie ist

eine individuelle Beratung und Begleitung eines jeden Studierenden mdglich.

Eine finanzielle Férderung der Studierenden ist durch die Teilnahme am Erasmus+-Programm ge-
geben. Die Abwicklung der Erasmus-Mobilitaten der Popakademie erfolgt Gber das Konsortium
KOOR Services, welches die Studierenden zusatzlich umfangreich berat und unterstitzt. Ebenfalls
stellt die Baden-Wirttemberg-Stiftung der Popakademie ein jahrliches Stipendien-Kontingent zur
Ausschreibung sowohl flir Outgoing-Studierende als auch fur Incoming-Studierende zur Verfligung.
Um auch auslandischen Studierenden die Mdglichkeit zu geben, ein Semester an der Popakademie
zu verbringen, wird im Studiengang ,Music and Creative Industries (M.A.) der Grofteil der Lehrver-
anstaltungen im dritten Semester auf Englisch angeboten. In den kiinstlerischen Studiengangen gibt

es die Mdglichkeit, Einzelunterricht und Prifungen in englischer Sprache zu absolvieren.

Generell stellen alle Kooperationen mit auslandischen Hochschulen sicher, dass Studierende ihr

Bachelor- bzw. Masterprogramm ohne Zeitverlust abschlieRen kénnen.

Ubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Das Gutachtergremium zeigte sich beeindruckt von der gro3en Zahl der Partner-Hochschulen der
Popakademie in Norwegen, Schweden, Holland, Spanien, Italien und den USA und den Bemuhun-
gen der Hochschule auch darlber hinaus selbst organisierte Studienaufenthalte fir Ihre Studenten
zu ermdglichen und deren Studienleistungen anzuerkennen. Die Studiengdnge sehen mogliche Mo-
bilitatsfenster im flinften (Bachelor) und im dritten (Master) Semester vor und die Studierenden wer-
den in der Umsetzung ihrer Plane von der Hochschule sehr gut betreut. Ein International Office
informiert regelmafig tber Auslandsaufenthalte und unterstitzt die Studierenden in der Planung und

Umsetzung eines Auslandsaufenthaltes und stellt eine grof3ziigige Anerkennungspraxis von im
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Ausland erworbenen Studienleistungen sicher, sodass Studierende ihr Bachelor- bzw. Masterpro-

gramm ohne Zeitverlust abschlie3en kénnen.

Die grof3e Zahl der Mdglichkeiten, im Studium ein Auslandssemester zu absolvieren und die Unter-
stlitzung der Hochschule in diesem Unterfangen sieht das Gutachtergremium sehr positiv. Die Part-
ner-Institutionen sind vorrangig in Landern verortet, die als “westlich” gelten — deshalb wird angereqgt,
eine globalere Ausrichtung (Afrika, Asien) zu ermdglichen. Positiv bewertet wird hier auch die Bera-
tung zu Fordermdglichkeiten eines Auslandsaufenthaltes und die Bereitschaft der Hochschule Lehr-
veranstaltungen bei einem hohen Anteil an Studierenden aus dem Ausland einzelne Lehrveranstal-

tungen in Englischer Sprache abzuhalten.

In den Masterstudiengéngen bewertet das Gutachtergremium grundsatzlich positiv, dass der Studi-
engang ,Popular Music* (M.A.) eine groRe Anschlussfahigkeit fur viele verschiedene BA-Abschlisse
bietet. Die Mobilitat in diesem Masterstudiengang wird jedoch als optimierungsféhig gesehen, da er
nur 4 Partnerhochschulen anbietet und in Frage gestellt werden kann, ob das dritte Semester ein
guter Zeitpunkt fr den Auslandsaufenthalt ist, da der Studienplan hier bereits den ersten Teil des
Masterprojekts vorsieht. Dabei kénnte es zu Zielkonflikten kommen, auf3er das Masterprojekt wird
im Ausland durchgefiihrt. Es wird daher angeregt, Giber gro3ere Flexibilitat im (friiheren) Studienver-

lauf nachzudenken.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2.3 Personelle Ausstattung (8 12 Abs. 2 MRVO)

Sachstand

Die Stellenplane der Popakademie werden nach Angabe der Hochschule vom Stiftungs- und Auf-
sichtsrat genehmigt und sind bindend. Die im aktuellen Stellenplan der Popakademie vorgesehene
Stellenbesetzung fir die gesamte Einrichtung umfasst 43 Mitarbeitende, davon 27 Weibliche und 16
Mannliche. In jedem der vorliegenden Studiengédnge ist die Studiengangsleitung professoral besetzt.
Hinzu kommen jeweils 1 bis 3 Projektassistenzstellen sowie teilweise Projektmanagementstellen.
Die Anzahl der Professoren und Professorinnen im Studiengang, der Lehrdeputate und die entspre-
chenden Semesterwochenstunden finden sich fur die jeweiligen Fachbereiche tabellarisch aufgelis-
tet und kurz erlautert im Anhang zum Selbstbericht. Im Zeitraum der Akkreditierung werden die Stel-

len der Geschaftsfuhrung voraussichtlich zum 01.04.2022 in gleicher Weise nachbesetzt.

Der Geltungsbereich der Popakademie Baden-Wurttemberg als Ausbildungsstatte flr praxisorien-

tierte Projektarbeit, in Kombination mit theoretischen Lehrveranstaltungen rechtfertigt nach Angaben
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der Hochschule den Lehrkérper, welcher aus hauptberuflich téatigen Mitgliedern, aus Projektleitern
und Projektleiterinnen, Lehrbeauftragten und technischen Lehrkraften besteht. Auf der Grundlage
von 8 3 Absatz 3 des Gesetzes der Film- und der Popakademie und der Akademie fur Darstellende
Kunst Baden-Wirttemberg darf der zustandige Direktor Professoren und Professorinnen bestellen.
Beim Nachweis der individuellen Qualifikation eines Kandidaten oder einer Kandidatin wird dabei
auf 8 55 und 8§ 47 des Gesetzes der Hochschulen und Berufsakademien in Baden-Wirttemberg
Bezug genommen und die besondere padagogische Eignung sowie die fachbezogenen Leistungen
in der beruflichen bzw. wissenschaftlichen Praxis tberprift. Die Berufung erfolgt durch das Ministe-
rium fur Wissenschaft, Kunst und Forschung des Landes Baden-Wirttemberg und erfolgt nach ex-
terner Begutachtung durch Fachexperten und Fachexpertinnen. Mit diesem Procedere soll einer
systematischen und zuverlassigen Akquise von Lehrpersonal genilige getan werden.

Die Popakademie verflgt tGber ein Weiterbildungsprogramm fiir alle Mitarbeitergruppen, i.e. Leh-
rende wie auch Verwaltungspersonal. Andere Personengruppen werden nach Bedarf in bestimmten
Bereichen auch geschult. Die Popakademie bietet ihren Mitarbeitenden die Méglichkeit, sich auf
Fort- und Weiterbildungen individuell anzumelden. Die einzelnen Bereiche/Fachbereiche entschei-
den entsprechend den notwendigen FoérdermalBnahmen den Bedarf. Individuelle Weiterbildungen

sind generell gewlnscht und werden auch entsprechend geférdert.

Fur die methodisch-didaktisch Weiterbildung nehmen die hauptamtlichen Professoren und Profes-
sorinnen regelméanRig an Fortbildungen teil und setzen ihr Wissen zeitnah in den eigenen Unterrichts-
konzepten um. Zusatzlich finden fir die Gastdozierenden regelmafig Workshops im Bereich Hoch-
schuldidaktik statt, um sie Uber aktuelle Entwicklungen zu informieren und Hilfestellung bei der Un-
terrichtsplanung zu leisten. Als aktuelles Beispiel sind die Workshops zur Optimierung der Online-
Lehre via Zoom zu nennen, an denen zahlreiche Gastdozierende teilnahmen. Die positiven Feed-
backs seitens der Studierenden zur Unterrichtsgestaltung bestatigen den positiven Effekt dieser

Fortbildungsmafl3nahmen.

Bei Ubernahme neuer Funktionen finden bspw. Coachings statt. Es finden jahrliche Personalgespra-
che statt. Aufgrund der Institutionsgréf3e kann keine Personalentwicklung im groRen Rahmen statt-
finden. Jedoch wird auch hier individuell geférdert. Generell werden Weiterbildungen an der Popaka-
demie nach Angaben im Selbstbericht sehr gut genutzt. Die Mitarbeitende erhalten Freistellungen,

Bildungsurlaub und die Finanzierung der PersonalentwicklungsmafRnahmen.

Studiengangstubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Lehre an der Popakademie Mannheim wird zu einem sehr grof3en Teil von fachlich gut qualifi-
Zierten Lehrenden vollzogen. Diese sind neben einer wissenschaftlichen oder kiinstlerischen Aus-

bildung in nahezu allen Studiengangen durch eine entsprechende Beschaftigung in der Berufspraxis
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gualifiziert. Alle Lehrenden haben didaktische Erfahrungen vorzuweisen. Die Berufungs- und Beset-
zungsverfahren der Popakademie gewahrleisten eine qualitativ hochwertige und passende Auswabhl

des Personals.

Von den Dozierenden wurde in den Gesprachen darauf hingewiesen, dass dadurch bei den festan-
gestellten Lehrenden eine hohe Arbeitsbelastung herrsche und es in den Studiengangen insgesamt
fast keine festangestellten ,hauptamtlich Lehrenden® gebe. Fast alle Lehrbeauftragten gingen zu-
satzlich einer Berufstatigkeit auf3erhalb der Hochschule nach. Fir die Dauer der Lehre erhielten
einige von lhnen, sofern sie langer und in gréRerem Umfang an der Hochschule tatig waren dann
einen Titel als ,Honorarprofessor® oder ,Honorarprofessorin®. Da diese Personengruppe durch ihre
Lehre aktuelle Trends aufnehmen, Schwerpunkte vertiefen und damit Aktualitat und Adéquanz im
kunstlerischen Bereich unterstiitzen, beurteilt das Gutachtergremium den hohen Anteil der Berufs-
praxis unter den Lehrenden der Popakademie zwar nicht als ideal, aber doch als ein effizientes Mittel
zur Sicherung von Netzwerk und Attraktivitat der Popakademie, die sich an der Hochschule bewahrt
haben. Insgesamt empfiehlt das Gremium jedoch bei weiterhin steigenden Studierendenzahlen auch

die Zahl des hauptamtlichen Lehrpersonals zu erhéhen.

Grundsatzlich ist zu sagen, dass die Studierenden der Popakademie mit der Qualitat der Aushildung
und mit der Qualifikation ihrer Lehrenden sehr zufrieden zu sein scheinen und bestatigen, dass das
Lehrangebot und -konzept der Popakademie mit der besonderen inhaltlichen Verknipfung zwischen
Berufspraxis und kinstlerisch-wissenschaftlicher Ausbildung erfolgreich in einen qualifizierten Beruf
mindet. Das Gutachtergremium sieht deshalb das Personalkonzept aufgrund der starken Anwen-

dungsbeziige grundsatzlich als geeignet, um die begutachteten Studiengange qualifiziert zu tragen.

Die Weiterbildung der Lehrenden wird grundsatzlich von der Leitung der Popakademie Mannheim
unterstitzt. Dies bezieht sich jedoch nach Aussage der Lehrenden hauptsachlich auf externe Wei-
terbildungsmaglichkeiten (Seminare zur Fachdidaktik, Fortbildungen o. &.)

In den flnf Studiengangen gibt es insgesamt 4,5 W-2 Professorenstellen und eine halbe E-13 Stelle.
Die W-2 Professorenstellen sind jeweils zur Halfte fir die Studiengangsleitung und zu anderen Halfte
fur die Lehre zustandig. Zudem wird die hohe Arbeitsbelastung durch wachsende Studierendenzah-
len verscharft, und gleichzeitig dadurch, dass die Lehrenden nach dem Akademie-Gesetz keine For-
schung in der Arbeitszeit vorgesehen ist, sondern dies in der Freizeit erfolgen muss. Die Hochschul-
leitung wies diesbeziiglich auch auf einschlagige Auskiinfte des Baden-Wirttembergischen Wissen-
schaftsministeriums hin. Wahrend das Gutachtergremium positiv bewertet, dass fast alle Dozieren-
den und Lehrenden auch Berufspraxis haben, weist es darauf hin, dass die Beschaftigung mit For-
schung und Wissenschatft fur die Lehrenden in angemessenem Mal3e im Rahmen ihrer Berufsaus-

Ubung schon deshalb wichtig sei, da ein kritisches wissenschaftliches Reflexionsvermégen auch in
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den kunstlerischen Studiengangen eine hohe Bedeutung fur die Qualitat des Studiums und der

kunstlerischen Ausbildung hat.

Das Gutachtergremium erkennt daher die Rahmenbedingung an, regt aber dennoch an, For-

schungsaktivitaten der Professuren zu unterstitzen.

Die Wiederbesetzung der beiden Geschéftsfiihrerstellen (Hochschulleitung) ist nach Angaben der
aktuellen Hochschulleitung gewéhrleistet. Die Findungskommission hat ihre Arbeit fur die Neubeset-
zung bereits aufgenommen. Aufsichtsrat und Ministerium begleiten den Prozess der Neubesetzung
und entscheiden Uber die Bewerbungen voraussichtlich noch im Sommer 2022.
Entscheidungsvorschlag

Das Kiriterium ist erfullt.

Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlung:

. Es sollte sichergestellt werden, dass das bendétigte wissenschaftliche Personal an die jeweili-

gen Studierendenzahlen angepasst wird.

2.2.4 Ressourcenausstattung (§ 12 Abs. 3 MRVO)

Sachstand

Die sachliche Ausstattung der Popakademie entspricht nach Angaben der Hochschule der anwen-
dungsbezogenen Orientierung der Studienprogramme der Fachbereiche. Die Raumlichkeiten ver-
teilen sich auf zwei Gebaude. Das Hauptgebdude umfasst funf Ebenen, der Erweiterungsbau zwei
Ebenen. Architektenplane und Fotos finden sich im Anhang zum Selbstbericht. Die Studierenden
kénnen diese Raumlichkeiten jederzeit nutzen. Damit stehen den Studierenden Mdglichkeiten zum
Uben, fiir Proben und fur die Vorbereitung bzw. Erstellung ihrer praktischen Priifungen zur Verfi-
gung. Die Ausstattung der verschiedenen Gruppen- und Projekt- sowie Ubungs- und Proberdumen
werden ebenfalls im Anhang zum Selbstbericht erlautert.

Als technisches Personal stehen den Studiengéangen ubergreifend die IT-Stelle, die Facility-Mana-
ger-Stellen sowie die Stelle der Tonstudiobetreuung zur Verfligung. Die einzelnen Studiengange
verfigen Uber Projektassistenzstellen und FSJ-Kultur- Stellen. Die Mitarbeitenden sind im Stellen-

plan nach Fachbereichen und Tatigkeitsschwerpunkt aufgelistet.

Die Mediathek der Popakademie ist eine Prasenzbibliothek und umfasst derzeit 15.898 registrierte
Medien (davon 11.897 Printmedien/ Blicher, 241 eBooks und 3760 Tontrager). Seit der letzten Ak-
kreditierung wurde die Ausstattung um einen Buchscanner sowie neue Regale erweitert. Es wurde

auch damit begonnen, einen Grundstock an elektronischen Medien aufzubauen. Das umfasst in
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erster Linie Lexika (Bloomsbury Popular Music, Oxford Music Online, MGG), Datenbanken (Statista),
Zeitschriften sowie Grundlagenbicher (z.B. Cambridge Companion-Series). Durch die Corona-Pan-
demie wurde auch ein Remotezugang Uber den Dienst EZ-Proxy eingerichtet, damit Studierende
Zugriff auf elektronische Ressourcen haben. Beim Kauf wird jetzt verstarkt auf elektronische Medien
(eBooks) geachtet (soweit das Budget dies zulésst, da diese oft zwei- bis drei Mal so teuer sind wie
Printprodukte). Studierende im Studiengang ,Music and Creative Industries” (M.A.) erhalten einen
kostenlosen Zugang zu den Branchenmagazinen ,Musikwoche®, ,Buchmarkt‘ und ,Gamesmarkt®.
Die Studierenden im Studiengang ,Musikbusiness® (M.A.) erhalten ebenfalls einen kostenlosen Zu-
gang zur ,Musikwoche®. Die Popakademie hat eine Kooperation mit der Dualen Hochschule Baden-
Wirttemberg, sodass die Studierenden deren Mediathek benutzen kdnnen. Im Rahmen der letzten
Akkreditierung wurde die Empfehlung ausgesprochen, eine Kooperation mit der Bibliothek der Uni-
versitat Mannheim zu schlieBen. Diesem Hinweis wurde nachgegangen, die Kooperation jedoch
seitens der Universitdt Mannheim abgelehnt. Gebuhrenpflichtig kann die Bibliothek der Universitat
von externen Studierenden genutzt werden. Die Popakademie ist jedoch Mitglied im Stidwestdeuten
Bibliotheksverbund (SWB), IASA Deutschland sowie IVMB/AIMB.

Die kinstlerischen Studiengénge der Popakademie Baden-Wirttemberg profitieren von den Endor-
sement-Partnerschaften mit der Musikinstrumenten-Industrie. Die Studierenden kdnnen im Rahmen
ihres Studiums darauf zurlickgreifen und Leihinstrumente nutzen. Fir die Nebenfachstudierenden
im Bereich Gitarre und Keyboard stehen aktuell Instrumente zur Verfligung, die flr ein Semester
ausgeliehen werden kénnen. Drittmittel und Kooperationsprojekte werden an der Popakademie Ba-
den-Wirttemberg nicht von den Studiengangen selbst akquiriert oder durchgefuihrt. Daflir sind
hauptséachlich die Mitarbeitenden im Bereich ,Drittmittel & Stipendien®, in der Abteilung ,Vermittlung

Populare Musik® sowie im Bereich ,Internationalisierung” verantwortlich.

Studiengangstubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Hochschule verfligt nach Gutachtermeinung tber eine sehr gute Ressourcenausstattung. Dies
betrifft nicht-wissenschaftliches Personal zur Studienberatung, zur Mobilitatsberatung und techni-
sches Personal zur Betreuung von Tonstudios, Bihnentechnik und digitalen Laboren. Die Musikstu-
dios, sowie das SMIX.LAB (“Kompetenzzentrum fir digitales Musikbusiness) sind sehr gut ausge-
stattete RAume, die auch auf3erhalb des lblichen Studienbetriebs genutzt werden kénnen. Die Mog-
lichkeit fur Studierende Zugang zu Leihinstrumenten und Software, sowie verschiedenen Online-
Portalen zu bekommen, ist positiv hervorzuheben. Die Verflgbarkeit gut ausgestatteter Unterrichts-

raume ist ebenfalls gegeben.

Es gibt weiterhin ausreichend Personal zur Betreuung des technischen Equipments, der Bibliothek

und zur Beratung und Hilfe fur die Studierenden. Aktuelle und fachlich einschléagige elektronische
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Datenbanken und Publikationen werden von der Hochschule soweit dies finanziell moglich ist, er-

worben und den Studierenden zur Verfigung gestellt.

Besonders lobenswert benennt das Gutachtergremium die Kreativitat der Hochschule in der Siche-
rung weiterer Ressourcen durch eine Zusammenarbeit mit Unternehmen aus der Branche, z.B.
durch sog. Endorsement-Partnerschaften mit der Musikinstrumenten-Industrie. Auch die professio-
nelle Begleitung der Drittmittelakquise und durch die Abteilungen ,Drittmittel & Stipendien®, in der
Abteilung Vermittlung Populare Musik® sowie im Bereich ,Internationalisierung“ werden von den Gut-

achtern gelobt, ebenso das diesbeziigliche groRe Engagement der Hochschulleitung.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.2.5 Priufungssystem (8 12 Abs. 4 MRVO)

Sachstand

Zu jedem Semester gibt es eine Erstprifungsphase (Ende des Winter-, sowie am Ende des Som-
mersemesters) und eine Wiederholungsprifungsphase (zu Beginn des darauffolgenden Semes-
ters). Bei Priifungen, die wahrend der Vorlesungszeit stattfinden, werden ebenfalls Wiederholungs-
prifungen im darauffolgenden Semester angeboten. Die Zeitraume werden im Vorfeld Gber das
WebBoard kommuniziert. Samtliche Prufungen werden zentral bei der Studiengangsleitung bzw. im
Studiengangmanagement organisiert und Uberblickt. Auffallige Prifungsverlaufe werden mit den
Prifern und Priferinnen riickgesprochen und ggf. optimiert. Studierende sind aufgefordert, ihre Pri-
fungen in der Klausureinsicht zu rekonstruieren oder ein direktes Gespréach mit der Studienganglei-

tung zu suchen, sollte es Unstimmigkeiten geben.

Die zum Einsatz kommenden Prifungsformen im Fachbereich Populdre Musik werden nach Anga-
ben im Selbstbericht im Rahmen jahrlicher Dozierendenmeetings, Gesprache mit den Dozierenden
sowie Studierenden (Jahrgangssprechermeetings) Uberprift und weiterentwickelt. Regelmafige
Uberprifungen und stichprobenartige Kontrollen seitens der Studiengangleitung fiihrten beispiels-

weise zur zeitlichen und inhaltlichen Anpassung der kinstlerischen Hauptfachprifung.

Die Prifungen werden von Dozierenden im jeweiligen Modul bzw. Teilmodul abgenommen. Modul-
teilprifungen sind in sich abgeschlossen und beziehen sich auf die Ubergeordnete Qualifikations-
ziele des Moduls. Zudem wird der prifungsrelevante Lehrstoff (inhaltliche Beschreibung der Unter-
richtseinheiten und Literaturempfehlungen) im Voraus der Prifung durch das annotierte Lehrveran-

staltungsprogramm kommuniziert.
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Die Prufungsformen sind in der Prifungsverordnung festgelegt und in der jeweiligen (Teil-)Modul-
beschreibung im Modulhandbuch naher beschrieben. In den kinstlerischen Fachern (Hauptfach,
Nebenfach, WPF Rehearsal Band, Performance) sind die Prifungsformen nach Angaben der Hoch-
schule kunstlerische Darbietungen, um dem Qualifikationsziel der bzw. des freiberuflichen Kiinstlers
bzw. Kinstlerin gerecht zu werden. Fur die Einzelprifung am Instrument sind dies solistische Live-
vorspiele mit mehreren Stlicken/musikalischen Aufgaben, die den Leistungsstand der Inhalte aus
dem laufenden Semester Uberprifen. Die Prufungsdauer liegt zwischen 20 und 40 Minuten. Fur die
Priafungen mit Band oder Ensembles wird dies meistens in Form eines Konzerts oder Studiopro-
jekts/Tontragers mit einem Umfang von 20 bis 40 Minuten Uberprft. Diese Prifungen werden auch
als offentliches Konzert angeboten. Es werden auch kiinstlerische Semesterarbeiten (meistens die
Produktion eines Demos) verlangt — vor allem in Fachern, in dem es um die kiinstlerische Umset-
zung von (praktischem) Wissen geht (z. B. Producing Basics, WPF Songwriting). Um den wissen-
schaftlichen Qualifikationszielen gerecht zu werden, werden im wissenschaftlichen und Musikbusi-
nessbereich Uberwiegend Klausuren, Semesterarbeiten sowie Portfoliopriifungen angeboten. Ne-
ben der Reproduktion von Wissen (vor allem bei Klausuren) steht hier das selbsténdige wissen-
schaftliche Arbeiten (Referat, Semesterarbeit, Portfolio) und das Einhalten von formalen Kriterien im
Vordergrund (Semesterarbeit, Portfolio). Im padagogischen Bereich besteht die Priifungsform in

Form von Lehrproben.

Im Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft werden im Studiengang ,Musikbusiness® (B.A.) schrift-
liche Klausuren und mundliche Einzelprifungen (insbesondere zur Prifung von Fakten-, Anwen-
dungs- und Transferwissen) wie auch mundliche Prasentationen, insbesondere in Teams (Repro-
duktion von Erfahrungswissen und operativen Kompetenzen im Bereich Projektmanagement), sowie
schriftliche Studienarbeiten (Losung wissenschaftlicher Fragestellungen) und Lernportfolien (Kon-
zeptentwirfe und Prasentationen) angewendet. Im Studiengang ,Music and Creative Industries®
(M.A.) werden studienbegleitende Prifungsleistungen in Form von miindlichen Prifungen, Prasen-

tationen, Beobachtung, Referaten, Klausur- und Semesterarbeiten abgelegt.

Studiengangstubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Das Gutachtergremium bewertet die einzelnen Prifungsformen als vielfaltig, schliissig und ange-
messen. Die Prufungen erfolgen sowohl kompetenzorientiert als auch modulbezogen. Sie entspre-
chen den in der Verordnung des Wissenschaftsministeriums formulierten Vorgaben (siehe 3. Pri-
fungsverordnungen). Die Durchfihrung von Modulteilprifungen ist nachvollziehbar, da diese ein
kompetenzorientiertes Prifen ermdglichen und die Priifungsbelastung nicht erh6hen. Auch wenn
teilweise pro Semester mehr als 6 Priifungen vorgesehen sind, sieht das Gutachtergremium wie
auch die Studierenden dennoch keine UberméRige Prufungslast. Zudem sind die Prifungen trans-

parent und nachvollziehbar im Modulhandbuch dargestellt. Die Uberpriifung und Weiterentwicklung
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der Prifungsformen erfolgt durch die Rickkoppelung mit den Studierenden, im Rahmen von Evalu-

ationen, Gesprachsrunden oder individuellen Rickmeldungen und Gesprachen.

Positiv hervorzuheben ist die Vielzahl und die Passgenauigkeit der Prifungsformen und Formate, in
denen der kinstlerischen Ausrichtung und der Anwendungsorientierung der Studiengange Rech-

nung getragen wird.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfillt.

2.2.6  Studierbarkeit (8§ 12 Abs. 5 MRVO)

Sachstand

Fachbereich Populare Musik
Die Studiengangsleitungen und deren Mitarbeitende sind fir den Studienbetrieb zustandig. Die Pla-
nung des nachsten Semesters beginnt meistens im ersten Drittel des vorherigen Semesters.

Die Studierenden werden zum Beginn des Studiums in Infoveranstaltungen aufgefordert, den Stu-
dienverlaufsplanen, die auch in der Studienordnung enthalten sind, zu folgen, um ihr Studium in der
Regelstudienzeit abzuschlielRen. Alle Module in den Studiengdngen ,Popmusikdesign® (B.A.), ,Welt-
musik“ (B.A.) und ,Popular Music” (M.A.) werden im einjahrigen Turnus angeboten, vereinzelte Teil-
module im Studiengang ,Musikbusiness® (B.A.) aus Modul 5 jedes zweite Jahr. Folglich kann ein
Kurs, der nicht belegt werden kann, im darauffolgenden Jahr angetreten werden. Bei den zweijahri-
gen Angeboten kann zu einem anderen Wahlpflichtfach im Modul 5 gewechselt werden. Bei persén-
lichen Problemen oder langerfristigem Aussetzen erarbeiten die Studiengangsleitungen mit den Stu-

dierenden individuelle Studienverlaufe.

Zum Studienbeginn erhalten die Studierenden die Studienordnung, die Studio- und Proberaumord-
nung, Informationen zur Prifungsricktritten, den Mediatheks-Leitfaden, den IT-Leitfaden, Anleitun-
gen fur Onlineunterricht und fur die Synology Cloud, einen Gesamtzeitplan sowie die Bilder und
Namen der neuen Studierenden. In der ersten Woche finden ebenso Infoveranstaltungen statt: eine
praktische, in der das Popakademie-interne WebBoard und Moodle vorgestellt werden und eine
Ubersichtsveranstaltung, in der die jeweilige Studiengangsleitung das Studium und dessen Aufbau

erklart.
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Auf dem internen WebBoard der Popakademie werden den Studierenden alle Unterlagen und Infor-
mationen zum Studium sowie ihre Noten zugéanglich gemacht. Hier finden sie neben ihrem E-Mail-
Konto samtliche offiziellen Ordnungen und Verordnungen, das Modulhandbuch, Prifungstermine
sowie samtliche Skripte zu den Lehrveranstaltungen, die sie runterladen kénnen. Dartber hinaus
konnen die Studierenden die Proberaume uber das WebBoard buchen. Auch der Online-Stunden-
plan ist im WebBoard vorhanden. Dieser ist dynamisch und die Studierenden haben die Méglichkeit
das Online-Vorlesungsverzeichnis mit ihnren Smartphone-Kalendern zu synchronisieren. So sind sie
jederzeit Uber alle Terminupdates informiert. Erganzend zu diesen Informationsbereichen gibt es fr
jeden der Studiengange interne News, in denen die Studierenden unter anderem utber kurzfristige

Vorlesungsanderungen, Terminverschiebungen oder Veranstaltungen informiert werden.

Fur das WebBoard werden individuelle Zugangsdaten vergeben. Hier finden Studierende der Ein-
richtung samtliche, fir sie relevanten Informationen (zum Studium allgemein, zum Urlaubssemester
und speziell zu den Studiengdngen). Im Allgemeinen Bereich finden sich die wichtigsten Termine
(bspw. Semesterbeginn), Auskinfte zur Nutzung des WLANs und der Drucker der Popakademie
inkl. Sprechstunde der zustandigen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, Formularvorlagen zum Down-
load (bspw. Ruckmeldeformular, Urlaubssemesterantrage, Antrage auf Rucktritt von Prifungen),
Job- und Praktikumsangebote, Informationen zum Internationalisierungsprogramm, Priifungsverord-
nung, Studienordnung und Nutzungsordnung. Alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des jeweiligen
Studiengangs werden genannt und ihre Zustandigkeiten definiert, um den Studierenden einen trans-
parenten Zugang zu ermoglichen. Zudem findet sich eine Ubersicht iiber die Lehrmaterialien eines

Semesters.

Im Lauf des 1. Semesters findet eine Infoveranstaltung zum Auslandssemester statt und im 2. Se-
mester findet fur die Popmusikdesign- und Weltmusik-Studierenden eine weitere Infoveranstaltung

statt, in dem das Wabhlpflichtfachsystem sowie das Praktikum erklart wird.

Darlber hinaus stehen die Studiengangsleitungen sowie deren Mitarbeitende fiir fachliche und or-
ganisatorische Beratungen zu Verfiigung. Bei personlichen Problemen kdnnen sich die Studieren-
den vertraulich sowohl an die Vertrauensperson des Fachbereiches wie auch an die Studiengangs-
leitungen wenden. Zuséatzlich wurde ein freiwilliges Beratungsangebot eines Dozierenden, der das
Fach Kunstlerpersonlichkeitsentwicklung in der Lehre vertritt, eingerichtet, um Hilfestellungen bei
Unklarheiten, Problemen und Fragen bzgl. Eines erfolgreichen Studienverlaufs zu bieten. Dieser
und die Vertrauenspersonen kénnen bei Bedarf auch an die psychologischen Beratungsstellen des

Studierendenwerks Mannheim weiterverweisen.

Die Hauptprufungszeitraume befinden sich am Ende des Semesters, sowie in der Woche vor Se-

mesterbeginn, weshalb es zeitgleich kein Angebot an Lehrveranstaltungen gibt. Um den
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Studierenden Planungssicherheit zu geben, werden die Prifungstermine mindestens sechs Wochen
vor Prifungsbeginn in der Popakademie durch Aushange sowie auf dem WebBoard bekannt gege-

ben.

Die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der jeweiligen Studiengange achten bei der Prifungsplanung,
dass die Studierenden nicht gleichzeitig zwei (oder mehr) Prifungen haben und sprechen sich dabei
mit ihren Kollegen und Kolleginnen aus den anderen Studiengéngen ab. Soweit mdglich wird ver-

sucht, pro Tag nur eine Prifung anzusetzen.

Durch den Studienverlaufsplan und die Berechnung der ECTS-Leistungspunkte wurde ermittelt, wie-
viel Prasenzzeit und wieviel Zeit fir die Prifungsvorbereitung notwendig ist, so dass bei der Erstel-
lung der Studienablaufe eine mdglichst gleichméaRige Verteilung des Arbeitsaufwands beriicksichtig
wurde. Es wurde zudem darauf geachtet, dass sich Prifungen gegen Ende eines bestimmten Se-
mesters nicht bindeln, sondern diese maéglichst inhaltlich schlissig tiber die gesamte Studienzeit
verteilt sind. Teilweise liegen Prifungsleistungen nicht am Ende des Semesters, sondern am Ende
von Blockkursen (z.B. bei den Grundkursen) oder wahrend des Semesters bei Referaten und man-
chen Semesterarbeiten (etwa bei Entwicklung des Kunstlerprofils). Die regelmafig stattfindenden
Feedbackgesprache geben den Studierenden Raum fir konstruktive Einwande und Gesprache, in

der Vergangenheit gab es diesbezlglich hauptsachlich positive Riickmeldung.

Eine regelmaRige Workloaderhebung findet durch Rickfragen in Feedbackgesprachen mit allen
Studierenden oder mit deren Vertretern statt. Dartiber hinaus Uberprifen die Studiengangsleitungen
regelmafig die Anforderungen in den Prifungen, etwa bei der jahrlichen dreitdgigen Department-
chieftagung bei der Prifungsformen und -umfang immer wieder nachgefragt und diskutiert werden.
Bei der Lehrveranstaltungsevaluation wird zudem die durchschnittliche wochentliche Vor-/Nachbe-

reitungszeit abgefragt, so dass hier entsprechend reagiert werden kann, lage diese zu hoch.

Die Prufungszeitrdume am Ende des Semesters sind in Abschnitte unterteilt, wodurch die Organi-
sation weit im Voraus vorgenommen wird und die Pruferinnen und Prifer und Studierenden sich
frihzeitig auf Prufungen einstellen kénnen. Somit werden Ballungen von Prifungen verhindert; bei-
spielsweise ist eine Woche fur Haupt- und Nebenfachprifungen und eine andere fur die Liveprifun-
gen vorgesehen. Der Zeitraum von zwei Wochen hat sich als ausreichend herausgestellt, um die

Prufungen zu entzerren.

Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft
Aufgrund der kleinen Jahrgangsgrof3en (zwischen 20 und 30 Studierende pro Jahrgang) in den Stu-
diengangen des Fachbereichs ,Musikbusiness® (B.A.) und ,Music and Creative Industries* (M.A.)

kann eine optimale Beratung und Betreuung seitens des jeweiligen Fachbereiches garantiert
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werden, so dass ein verlasslicher und planbarer Studienbetrieb entsteht, der allen Studierenden
ermdglicht, effizient zu studieren. Alle Informationen werden Uber das WebBoard und Uber eine per-
sonliche Studierenden-Email-Adresse bereitgestellt. Durch die verschiedenen Abteilungen (Studi-
engangmanagement, Institut fir Musik- und Kreativwirtschaftspraxis, Abt. Internationalisierung, Stu-

dierendenbiro, Mediathek) sind alle Bereiche auch mit entsprechenden Anlaufstationen abgedeckt.

Um eine weitgehende Uberschneidungsfreiheit von Prifungen und Lehrveranstaltungen zu gewéah-
ren, werden alle Prifungen, die fachbereichsiibergreifend sind, tber einen Slotplan organisiert.

Eine gleichméRige Verteilung des Arbeits- und Prifungsaufwand der Studierenden geschieht tber
individuelle Abwagungen. Zum Teil sind dies gewachsene Strukturen, die sich bewahrt haben. Bei
der Planung der Stundenplane wird zudem darauf geachtet, dass pro Tag die Kernunterrichtszeit
zwischen 9:30 bis 12:30 und 13:30 bis 16:30 mdglichst eingehalten wird.

Analog zu den kunstlerischen Studiengéngen findet eine Orientierungswoche fur die Erstsemester
statt, in der die Studierenden alle organisatorischen und regulatorischen Informationen zum Studium

erhalten.

Studiengangstubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Studierbarkeit ist aus der Sicht des Gutachtergremiums gewahrleistet, der Workload angemes-
sen. Workload-Erhebungen finden nach Angaben der Hochschule regelmafiig statt. Die Studieren-
den empfinden den Studienablauf als planbar, transparent und verlasslich. Dass die Studierenden,
wie so haufig in kinstlerischen Studiengangen, bereits wahrend des Studiums arbeiten und sich in
Bandprojekte, Musikproduktionen, oder im Musikbusiness in einem Unternehmen bereits ausprobie-
ren, ist eine zusatzliche Belastung, fordert aber den Kontakt der Studierenden zu den Berufsfeldern
und erméglicht oft einen flieRenden Ubergang in den Beruf. Aus diesem Grund (iberschreiten die
Studierenden nicht selten die Regelstudienzeit, oder gehen ohne Studienabschluss (vortiberge-
hend) in den Beruf, um dann nach Abschluss eines Projekts oder einer befristeten Beschéaftigung
weiter zu studieren. Derartige studienbegleitenden Tatigkeiten werden von der Hochschulleitung ge-
fordert und gewdrdigt. Insgesamt empfinden die Studierenden die Belastung durch Studium und
Praxiserfahrung als ,machbar”. Die Vorbereitungszeit, die auf praktische Prifungen verwendet wird,

ist nicht Teil der Workload-Erhebung, was aber in kinstlerischen Fachern nicht ungewdhnlich ist.

Ein reibungsloser Ablauf des Studiums, eine effiziente Kommunikation mit den Studierenden ist

durch moderne technische Kommunikationsplattformen und durch klare Strukturen gewahrleistet.

Positiv bewertet das Gutachtergremium die vielfaltigen Wahlmdéglichkeiten der Studierenden und
deren konsequente Vorbereitung auf das Berufsleben. Ebenfalls positiv gesehen wird die Mdglich-

keit zu einer finanziellen Entlastung der Studierenden durch die Hochschule durch Stipendien, von
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denen bereits einige nach der Eignungsprifung an sehr begabte Studierende vergeben werden kon-
nen. Fordermdglichkeiten bestehen aber im gesamten Studium. Hierzu gehéren Férderformate des
.Freundeskreises®, staatlich geférderte Stipendien, wie das ,Deutschlandstipendium®, und andere

Optionen. Die Hochschule ist hier ein kreativer und aktiver Ansprechpartner fur die Studierenden.

Die Grol3e und Struktur einiger mehrsemestriger Module, die alle aus mehreren Teilmodulen beste-
hen, wurde in den Gesprachen unter dem Aspekt der Studierbarkeit diskutiert und erkléart, dass diese
Strukturen weitgehend auf den Herausforderungen der kiinstlerischen Ausbildung beruhen, wie zum
Beispiel dem Umgang mit Instrumenten oder der Ausbildung der Stimme. Das Gutachtergremium
bewertete die Situation unter den vorgetragenen Aspekten als nachvollziehbar und unproblematisch
fur die Studierbarkeit der Studiengange.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfullt.

2.3 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengange (8 13 MRVO): Aktualitat der fachli-
chen und wissenschaftlichen Anforderungen (§ 13 Abs. 1 MRVO)

Sachstand

Fachbereich Populare Musik

Im kiinstlerischen Bereich sieht die Hochschule die Forschungsleistung in der kiinstlerischen Praxis
und dem Innovationspotential der Kiinstlerinnen und Kinstler. Deshalb erfolgt die Vermittlung der
Inhalte an der Popakademie hauptsachlich durch freiberufliche Kinstlerinnen (Musikerinnen und
Kinstler, Produzentinnen und Produzenten, Songwriterinnen und Songwriter etc.), die in der musi-
kalischen Praxis weitreichende Erfahrung und Erfolge aufweisen und damit die aktuellen Entwick-
lungen in und Anforderungen der Musikszene und -branche kennen und in das Curriculum einflieBen
lassen kdnnen. Dies gilt auch fir die wissenschaftlichen Facher, in denen ausgewiesene Experten
und Expertinnen, die zu ihrem jeweiligen Schwerpunkt forschen und publizieren, die Lehre Gberneh-

men.

Der kiuinstlerische Unterricht in den jeweiligen Schwerpunkten liegt in der Verantwortung der Depart-
mentchiefs. Neben ihrer bereits mehrjahrigen Dozierendentatigkeit an der Popakademie sind sie
auch freiberuflich als Musiker und Musikerinnen beschaéftigt, verfiigen tUber Erfahrung im Musikmarkt
und dessen Anforderungen an die Studierenden. Anhand dieser Expertise kann dadurch ein berufs-

praxisorientiertes Studium, das auch aktuelle Anforderungen berticksichtigt, entwickelt werden.
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Zudem liegt durch einen professoralen Lehrenden, der unter anderem Vizeprasident des Deutschen
Musikrats und Mitglied im Sprecherrat des deutschen Kulturrates ist und bereits in verschiedenen
Akkreditierungskommissionen tatig war, eine genaue Kenntnis der Hochschullandschaft im kiinstle-
rischen Bereich, besonders im popkulturellen Zusammenhang, vor. Eine weitere Abstimmung der
Inhalte auf eine Stimmigkeit der fachlichen Anforderungen erfolgt mit dem Fachbeirat, sowie mit der
Alumnibefragung. Fur kunstlerische Ausbildungen gibt es keine fachlichen Referenzsysteme.

Das Curriculum wird auf drei Ebenen regelmaf3ig tberprift und angepasst: im Rahmen von Gespra-
chen zwischen Studiengangsleitung und Dozierenden, regelmafigen Dozierendenmeetings und mit
externen Stakeholdern im Fachbeirat, sowie in Gesprachen mit Alumni und Akteuren und Akteurin-
nen der Musikwirtschaft.

Es werden an der Popakademie jahrlich zwei Tagungen ausgerichtet (Zukunft Pop, The Look oft he
Sound), die aktuelle Themen der Studiengange aufgreifen. Diese sind fir die Studierenden zugang-
lich und im Unterrichtsplan integriert. Dartiber hinaus richtet die Popakademie andere Tagungen und
Symposien aus, z.B. die GfPM-Jahrestagung (2020), sowie die ICTM-Deutschland Jahrestagung

(2017), die auch Studierende und Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter besuchen kénnen.

Die Studiengangsleitung nimmt regelméaRig an nationalen und internationalen Tagungen teil, u.a.
vom Europaischen Musikhochschuldachverband “Association Européenne des Conservatoires,
Académies de Musique et Musikhochschulen” (AEC) wie auch die Interessensverbande der For-
schung von Popularer und traditioneller Musik (u.a. IASPM, IASPM D-A-CH, GfPM, ICTM). Hier
werden sowohl kiinstlerische als auch wissenschaftliche Inhalte mit den (internationalen) Partnern
diskutiert sowie neue Projekte etabliert. Es gibt ein Budget fur die Teilnahme an Tagungen von Mit-
arbeitern und nach Bedarf auch fir Studierende. Bei dem jahrlich stattfindenden Pop-Jazz-Plattform-

Treffen des AECs lbernimmt die Popakademie z.B. die Unterkunftskosten von zwei Studierenden.

Da die Forschung nicht zu den Aufgaben der Einrichtung z&hlt, sind keine Forschungsfreisemester

moglich.

Fachbereich Musik und Kreativwirtschaft

Die Mitarbeitenden und Lehrenden sind Teil der Scientific Community im Bereich der Musik- und
Kreativwirtschaft. Insofern tragen die Forschungsleistungen der Lehrenden zur Weiterentwicklung
der Studiengdnge bei. Als Beispiel sei die 2021 von Lehrenden der Popakademie herausgegebene
und mitverfasste Publikation ,Musikwirtschaft im Zeitalter der Digitalisierung“ (Nomos, Baden-Ba-
den) genannt, die als Handbuch fir Wissenschaft und Praxis fungiert und tiberwiegend von Profes-

soren und Professorinnen und Dozierenden der Popakademie verfasst wurde.
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Um die Lehre aktuell zu halten, sind die Lehrenden angehalten, in Vorbereitung der Lehrveranstal-
tung auch aktuelle (wissenschaftliche) Literatur zu recherchieren und mittels der Kurzannotationen
zu kommunizieren. Fur den Fachbereich steht ein Etat zur Anschaffung von einschlagigen Neuer-

scheinungen fur die Mediathek zur Verfigung.

Das Curriculum wird laut Selbstbericht durch fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehr-
personal umgesetzt. Die Kurse werden durch die Studiengangsleitung kontinuierlich evaluiert und
deren Inhalte auf Relevanz Uberprift. Der zeitliche Turnus der Uberprifung und Anpassung von
Inhalten ist dabei abh&ngig vom Lehrfeld unterschiedlich (Digitale Themen werden haufiger aktuali-
siert als Themen wie z.B. Steuern oder Recht). Das geschieht z.B. in Form von Konzeptentwicklun-
gen durch externe Experten und Expertinnen fir das thematische Feld oder in Form von Curricu-
lumsmeetings, die als Gruppendiskussion angelegt sind und innerhalb dieser ein Austausch tber

die relevanten Themen eines Curriculums stattfindet.

Die Faden bzgl. der Weiterentwicklung und Aktualisierung des Studiengangs laufen bei der Studi-
engangsleitung und beim Business Direktor zusammen. Weiterentwicklungen sind je nach Thema
inspiriert durch konkrete Anlasse wie z.B. Tagungen und Kongresse, Mitgliedschaften in nationalen
und internationalen Vereinigungen (z.B. MusicTech Germany, MEIEA, Music Business Association),
Fachdiskussionen mit internationalen und nationalen Kollegen und Kolleginnen oder durch den
Fachbeirat. Die konkrete Ausgestaltung einer Weiterentwicklung basiert dann auf Konzepten, die

wiederum an verschiedenen Stellen gegengeprift und kommentiert werden.

Im Rahmen von Kongressformaten wie z.B. des Future Music Camps, im Curriculum im Rahmen
der Schwerpunktkolloquien im 3. und 4. Fachsemester finden ausfiihrliche Reflexionen von For-
schungsarbeiten und Themen statt. Die Studierenden des Masterstudiengangs MCI nehmen an der

jahrlichen stattfindenden Reeperbahn-Konferenz teil.

Aufgrund der Verortung der Hochschuleinrichtung als Hochschule fiir angewandte Wissenschaften
ist kein genereller Forschungsauftrag erteilt. Entsprechend sind fur die festen wissenschaftlichen
Lehrkrafte keine Forschungsfreisemester vorgesehen. Dennoch arbeiten sie im Rahmen ihrer M6g-
lichkeiten auch wissenschaftlich und haben Instrumente installiert, die den Studierenden auch zu-
ganglich gemacht werden (bspw. eine Liste der Publikationen des Studiengangs). Ein Etat fir Kon-
ferenzen und Tagungen ist vorhanden und wird genutzt. Hierzu zéhlen Tagungen wie das Reeper-
bahn Campus Festival, MEIEA annual summit, SXSW Austin / Texas, Music Ally Sandbox Summit
Global, re:publica, Vienna Music Business Research Days, Kulturkonferenz des BVMI und viele

mehr.
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Studiengangstbergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Das Gutachtergremium sieht in allen Studiengéngen die Aktualitat und Adaquanz der kinstlerischen

und anwendungsorientierten Studiengange durch die Expertise der Dozierenden gewahrleistet.

Die Lehre im Studiengang wird zu einem erheblichen Teil von externen Lehrbeauftragten geleistet,
die nah an aktuellen Diskursen der kiinstlerischen Musikpraxis, der Vermittlungspraxis und der Be-
rufspraxis sind. Dadurch finden aktuelle Entwicklungen in diesen Bereichen schnell Eingang in die
Lehre. Viele der Lehrenden sind auch international tatig, so dass in diesem Bereich der Anschluss
auch an internationale Entwicklungen gewahrleistet ist. Auch im wissenschaftlichen Bereich des
Studiums lehren regelmafig externe Dozierende, die ihre jeweilige wissenschaftliche Expertise mit-
bringen.

Eine besondere Rolle kommt dabei der Hochschulleitung und den Studiengangsleitungen in der
Auswahl der Lehrenden zu. Die Studiengangsleitungen nehmen regelmafidig an nationalen wie inter-
nationalen Tagungen (IASPM, IASPM D-A-CH, GfPM, ICTM) teil, um die Entwicklungen im Fachbe-
reich ,Musik- und Kreativwirtschaft“ aktuell zu verfolgen und publizieren selbst eigene Forschungs-
ergebnisse unter Auswertung aktueller Literatur. Neben eigenen, von der Popakademie initiierten
Kongressformaten (Future Music Camps) werden die Studierenden der Masterstudiengdnge auch
in einschlagige Festivals eingebunden und damit an aktuellen Trends beteiligt. Die Fachbereiche

unterstitzen Tagungs- und Konferenzteilnahmen mit einem eigenen Budget hierfir.

Die hauptamtlichen wissenschaftlichen Professorinnen, Professoren und Studiengangsleitungen der
Popakademie sind zweifellos fachlich und wissenschaftlich exzellent qualifiziert. Eine langere Dis-
kussion entstand mit dem Gutachtergremium um den Wunsch der Lehrenden, einen angemessenen
Teil ihrer Arbeitszeit auch fir Forschungstatigkeiten und die Vorbereitung entsprechender eigener
Publikationen verwenden zu kénnen. RegelméalRige eigene Forschung ist fiir sie nach Aussagen der
Hochschulleitung allerdings im Portfolio ihrer verschiedenen Aufgaben nicht nur nicht moglich (auf3er
in der Freizeit), sondern auch nicht vorgesehen: ein Forschungsfreisemester ist dezidiert nicht még-
lich, Forschung wird nicht als Aufgabe der Popakademie wahrgenommen. Insgesamt fliel3en also
Forschungsergebnisse in die Lehre ein, kbnnen aber nicht in der Arbeitszeit erworben werden, von

einem integrativen Zusammenhang von Lehre und Forschung kann daher nicht gesprochen werden.

Die Hochschulleitung bezieht sich in ihrer Ablehnung auf das existierende Akademie-Gesetz und
Auskiinfte aus dem Ministerium und argumentiert hier, dass es sich bei der Popakademie nicht um
eine Universitat mit explizitem Forschungsauftrag handele (der bei der Grindung der Hochschule
auch nicht durch das Ministerium erteilt wurde), sondern um eine Hochschule fiir angewandte Wis-

senschaften, die keinen Auftrag zur Forschung habe.
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Das Gutachtergremium empfiehlt zu diskutieren, wie eine angemessene Nutzung der Arbeitszeit fir
die Teilnahme am wissenschaftlichen Diskurs auch fiir die Vorbereitung von Publikationen der Leh-
renden umgesetzt werden kann, unterstitzen diese Arbeiten doch die kontinuierliche Aufrechterhal-
tung von Aktualitdt und Adaquanz der Lehre, die ohne diese Tatigkeiten auch nicht an die Studie-
renden weitergegeben werden kdnnen. Da sich die Fachkulturen gerade in Kunst und Kultur und im
Beruf standig verandern und ein wissenschaftliches Reflexionsniveau auch fir kinstlerische Studi-
engange essenziell ist, ist hier eine kontinuierliche aktive Teilnahme an entsprechenden Entwicklun-
gen aus der Sicht des Gutachtergremiums unerlasslich und schliel3t damit liickenlos am aktuellen
Selbstversténdnis von Fachhochschulen und Hochschulen fir angewandte Wissenschaften an. Die
Moglichkeit, diese Tatigkeiten mit angemessenem Zeitaufwand wahrend der Arbeitszeit umsetzen
zu kénnen, wird dartiber hinaus durch die Verpflichtung der Hochschule zur Weiterbildung ihres

Personals unterstiitzt.

Entscheidungsvorschlag
Das Kriterium ist erfullt.
Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlungen:

° Zur umfassenden Gewahrleistung der Aktualitat und Adaquanz der wissenschaftlichen Anfor-
derungen in den Studiengangen sollten den wissenschaftlich Lehrenden mehr Méglichkeiten
zur Teilnahme am fachlichen Diskurs gegeben werden (insbesondere auch im Rahmen eige-

ner Forschungstatigkeit).

. Fur festangestellte wissenschaftlich Lehrende sollten mehr Méglichkeiten zur wissenschaftli-

chen Weiterbildung geschaffen werden.

2.4 Studienerfolg (8 14 MRVO)

In der Popakademie arbeitet nach Angaben im Selbstbericht jeder Studiengang dem organisatori-
schen Rahmen und der unterschiedlichen Programmkonzeptionen entsprechend mit einem unter-
schiedlich charakterisierten Instrumentarium. Die einzelnen MalRnahmen zur Sicherung der Effekti-
vitat und Qualitat der Lehre sind detailliert fir jeden Fachbereich im Qualitatsmanagementhandbuch

der Popakademie aufgelistet und dargestellt.

Gemal § 2 der Evaluationsordnung der Popakademie Baden-Wirttemberg sind fir die Evaluation
,2gegenstandlich (...) grundsatzlich alle Lehrveranstaltungen, Curricula einzelner Facher, Module
bzw. Studienschwerpunkte, der Verbleib bzw. die erwerbsméRige Anschlusstétigkeit sowie die stu-

dienunterstiitzenden Einrichtungen der Popakademie Baden-Wirttemberg. Im Fokus sollen die
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Uberprufung des Workloads, die Erfillung der festgelegten Qualifizierungsziele und Kompetenzen

und die fachdidaktische Durchflihrung stehen.*

Aufgrund der diversen Veranstaltungsformate fihrt jeder Studiengang unter der Verantwortung der

Studiengangsleitung eigene Evaluationen der Lehrveranstaltungen und des Studienbetriebs durch.

Gemal § 4 der Evaluationsordnung der Popakademie Baden-Wiurttemberg ,(...) kommen folgende

Evaluationsinstrumente zum Einsatz:
a.) Studentische Lehrveranstaltungsbefragungen mittels quantitativer Fragebtgen

b.) Feedbackgesprache und Gruppendiskussion mit Vertretern der Studierendenschaft oder ganzen
Jahrgéngen

c.) Curriculumsentwicklungsarbeiten mit Fachdozierenden
d.) Alumnistudien

(2) Evaluiert wird sowohl in Feedbackgesprachen mit der Studiengangsleitung und/oder weiteren
Vertretern des Fachbereichs als auch in schriftlicher Form. Dies kann sowohl online als auch mittels

einer Paper-Pencil-Befragung durchgeflihrt werden.*

Beteiligte Gremien bei den mit der Qualitatssicherung und -entwicklung verbundenen Entschei-
dungsprozessen sind der Fachbeirat, der Prifungsausschuss und Studieren ihrer Funktion als Jahr-

gangssprecher.

Die Popakademie hat nach Auskunft im Selbstbericht als Lehrbetrieb begonnen, der nahezu aus-
schlie3lich mit externen Lehrkraften arbeitete. Dies erforderte ein stetiges Controlling des Lehrbe-
triebs. Der Lehrbetrieb liegt immer noch grof3tenteils in der Hand externer Dozierenden. Insofern
existieren etablierte Strukturen, um eine solche Lehrkonstruktion zu verwalten, zu evaluieren, inhalt-
lich zu reflektieren und zu optimieren. Dies geschieht in einem Mix aus formalen Evaluationsprozes-
sen (wie z.B. die online durchgefuhrten Lehrveranstaltungsevaluationen oder auch die Jahrgangs-
sprechermeetings) wie auch informellen Curriculumsentwicklungsmeetings, Fachbeiratstreffen, Re-
flexionen der Eignungsprifungen und Monitoring der Leistungsentwicklungen anhand von Prifungs-
ergebnissen finden Einzug in die Weiterentwicklung der Studiengénge. Die genauen Maflinahmen
zur Erhebung, Auswertung und Kommunikation der Ergebnisse sind im Qualitdtsmanagementhand-

buch niedergelegt.

Als Konsequenz aus den Ergebnissen von Evaluationen werden ausfuhrliche Gesprache mit dem
oder der Dozierenden gefiihrt, in denen die VerbesserungsmalRnahmen und deren Umsetzung be-
sprochen und festgelegt werden. Die Umsetzung kann dadurch gewéhrleistet werden, dass die Ein-

richtung in der Lage ist, Lehrauftrdge mit entsprechend Qualifikation (u.U. neu) zu besetzen. Die
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Mafnahmen werden im Rahmen von Gesprachsrunden mit den Studierenden bzw. im Rahmen der

Semesterprogramme schriftlich kommuniziert.

Die Daten laufen in der Studiengangsleitung zusammen und bilden die Grundlage fir die Weiterent-
wicklung der Studiengange. Fragen Dozierende nach den Ergebnissen, werden diese ausschliellich
fur ihren Lehrbereich und anonym kommuniziert. Persénliche Gesprache sind in der Regel bei gro-
Reren Auffalligkeiten in der Beurteilung obligatorisch.

Studiengangstubergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Das Gutachtergremium bewertet das regelmafige Monitoring der Lehrveranstaltungen unter Betei-
ligung der Studierenden und Absolventinnen und Absolventen als sehr gut. Das Monitoring umfasst
einen geschlossenen Regelkreis mit regelmaRiger Uberpriifung, auf dessen Grundlage MaRnahmen
zur Sicherung des Studienerfolgs abgeleitet werden Die Studierenden bestétigen, dass sie Prob-
leme, Winsche und Verbesserungsvorschlage jederzeit au3ern kdnnten und auch bei der Weiter-
entwicklung der Studiengange bertcksichtigt werden.

Einen besonderen Schwerpunkt der Hochschule stellt die Betreuung und Befragung der Absolven-
tinnen und Absolventen dar, deren Rickmeldungen nicht nur eine wichtige Quelle zur Weiterent-
wicklung der Studiengénge darstellt, sondern die auch Teil des beruflichen und kiinstlerischen Netz-
werks um die Popakademie darstellen, den Kontakt zur Hochschule bewahren und eine wichtige

Ressource fir die nachsten Studierendengenerationen werden.

Die regelmaRige und konsequente Erhebung von Statistiken zu Studierbarkeit, Absolventenquoten
sowie Zusammenstellung der Studierendenschaft u.v.m., sowie deren Auswertung ist in hohem
Mafe vorhanden und bietet die Mdéglichkeit, MaBnahmen zu schaffen, die die Studierbarkeit, sowie
Hochschulorganisation- und kommunikation verbessern kénnen. Das Gutachtergremium sieht die-
ses Selbst-Monitoring an der Popakademie sehr als sehr ausgepréagt und begrtiRenswert. Umfrage-
ergebnisse und Statistiken sind ausschlief3lich in anonymisierter Form vorhanden. Die Studierenden
bestétigen, dass Kritik und Anregungen von der Hochschule aufgenommen werden und sie als Stu-

dierende Ruckmeldungen auf entsprechende Anregungen erhalten.

Entscheidungsvorschlag

Das Kriterium ist erfillt.
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2.5 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich (§ 15 MRVO)

Sachstand

Der Popakademie ist es nach eigenen Angaben ein besonderes Anliegen, sich im Bereich der Ge-
schlechtergerechtigkeit und Chancengleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen ver-
antwortlich zu zeigen. Diversitat und Gleichberechtigung sind zentrale Themen, mit denen sich die
Einrichtung beschaftigt und diese auch offen nach auf3en transportiert. Auf ihrer Homepage verof-
fentlichte die Hochschule dazu eine entsprechende Stellungnahme.

Die Geschlechtergerechtigkeit ist im Fachbereich auf drei Ebenen zu beriicksichtigen:

a) Auf der Ebene der Studierenden ist das Verhaltnis nahezu ausgeglichen. Ohnehin ist es aus
Sicht der Hochschule schwierig, hier einzugreifen, da durch die Eignungsprifungen ein ob-
jektives Regulativ existiert, dass nicht aul3er Kraft gesetzt werden darf. Im Zusammenhang
mit dem Marketing zu den Studieng&ngen wird auf Sichtbarkeit aller Geschlechter geachtet,
sodass hier kein subtiler Bias entsteht.

b) Auf der Ebene der Lehrenden offenbart sich nach Einschatzung der Hochschule ein Un-
gleichgewicht, dem der Fachbereich in den nachsten Jahren proaktiv begegnen will. Die ein-

zelnen MaRRnahmen hierfur sind in einem Gleichstellungskonzept formuliert.

c) Auf der Ebene der Mitarbeitenden: Die Popakademie verfligt tiber eine Gleichstellungsbe-

auftragte und ein Gleichstellungskonzept. Dies bezieht sich auf die komplette Hochschule.

Alle gesetzlich vorgesehenen Mdéglichkeiten fiir den Nachteilsausgleich in besonderen Lebenslagen
sowohl bei den Aufnahmepriifungen wie auch wahrend des Studiums, insbesondere im Prifungs-
prozess, werden nach Angaben der Hochschule angeboten. Der Nachteilsausgleich wird fir alle
Studiengange in der entsprechenden Studienordnung im jeweiligen Kapitel geregelt. Des Weiteren
finden Schulungen statt, um auch das Personal optimal auf diese Rahmenbedingungen vorzuberei-
ten. Da an der Popakademie Baden-Wirttemberg eine tUberschaubare Anzahl an Studierenden im-
matrikuliert ist, konnen direkte und unterstitzende Beratungsangebote zur Bewadltigung von indivi-

duellen Lebenslagen sowie diverse Stipendienformate angeboten werden.

Grundsatzlich fordert die Hochschule die Studierenden dazu auf, sich mit individuellen Problemla-
gen, die den erfolgreichen Studienverlauf stéren oder gar zum Scheitern bringen kénnen, an die
Studiengangsleitung zu wenden, um eine individuelle und prifungsverordnungskonforme Losung zu
finden. Aufgrund der kleinen Studierendenpopulation ist eine solche Individualbetreuung auch még-
lich. Vertraulichkeit ist dabei oberstes Gebot. Sollten Studierende dennoch den Weg uber ein Mitt-

lerperson gehen wollen, so ist dies auch mdglich.
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Die Realisierung eines hochschuliibergreifenden Konzeptes ist aus Sicht der Hochschule nicht ziel-
fuhrend, da die beiden Fachbereiche mit unterschiedlichen Problemlagerungen konfrontiert sind und

jeweils unterschiedlich darauf reagieren mussen.

Studiengangstbergreifende Bewertung: Starken und Entwicklungsbedarf

Die Popakademie verflugt nach Gutachtermeinung Uber ein umfassendes Gleichstellungskonzept
und bietet dartiber hinaus alle gesetzlich vorgesehenen Méglichkeiten fiir Personen in besonderen
Lebenslagen, ungeachtet ihres Geschlechts, ihrer Herkunft oder ihrer Behinderung. Umgesetzt wer-
den diese Grundlagen nach Angaben der Hochschule schon bei der Aufnahmeprifung, aber auch

wahrend des Studiums und in den Prifungen.

Umfassende Beratungsmaoglichkeiten fir Studierende runden das Profil ab. Die Hochschule zeigt
sich bei der Urlaubssemesterregelung flexibel und garantiert auf der Grundlage von Einzelfallent-
scheidungen Abweichungen vom Regelstudienplan. Regelungen zum Nachteilsausgleich sind in
den Prifungsverordnungen verankert und werden angemessen kommuniziert. Die Popakademie ist
sich dariiber im Klaren, dass ein deutliches Geschlechter-Ungleichgewicht im Lehrkorper existiert.
Aus diesen Griinden hat sie zum einen den ,Keychange“- Pledge unterzeichnet und zum anderen
auch selbst Konzepte entwickelt, um in den nachsten Jahren fir Paritat - insbesondere unter den

Lehrenden zu sorgen.

Dadurch soll die Sichtbarkeit aller Geschlechter erhdht werden, was sich zugleich positiv auf die
Bewerberinnenzahlen auswirken soll. Hier lautet das Stichwort: ,Role-Models*. Die Popakademie ist
darum bemiht, in Bereichen mit auffalliger Unterreprasentanz bevorzugt Frauen einzustellen, sofern
sie die gleiche Eignung besitzen. Nach Auskunft der Hochschule stehe kein ,mannlich stimuliertes
Bild des Rockstars* als Vorbild im Zentrum der Beschaftigung mit popularer Musik, - im Gegenteil,
es erfolge eine nachdrtickliche Beschaftigung mit dem Thema ,Gender Balancing” und die Hoch-

schule sei sehr bemiiht Zugange zur Popakademie auch fiir Menschen mit Behinderung zu schaffen.

Im Alltag legt die Hochschule Wert darauf, hochschulweit diskriminierungsfreie Sprache zu verwen-
den und Theoriewissen, Anwendungswissen und Erfahrungen im Zusammenhang mit ,Diversity® in
entsprechenden Lehrveranstaltungen zu vermitteln. Initiativen, die dazu beitragen Aufklarungs- und
Informationsarbeit zu leisten, sollen aktiv unterstiitzt werden. Die Pressearbeit und Unternehmens-
kommunikation achtet auf die Sichtbarkeit aller Geschlechter und soll dadurch sensibilisierend und

inspirierend wirken.

Die Popakademie hat eine Gleichstellungsbeauftragte, die regelméaRig Seminare zum Thema Kon-
fliktmanagement anbietet und auch in Einzelgesprachen mit Mitarbeitenden in den direkten Aus-
tausch geht. Der explizite Hinweis darauf, dass es sich um eine Beschwerdestelle nach dem AGG

handelt, fehlte jedoch im Internet. Die Gleichstellungsbeauftragte wurde auf der Webseite der
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Hochschule auch nicht namentlich erwahnt, ihre Kontaktdaten und Beratungsangebote waren dort
nicht zu finden. Dieser Mangel wurde im Nachgang der Begehung von der Hochschule durch die
Uberarbeitung der Webseite beseitigt, so dass das Gutachtergremium den Mangel als beseitigt
sieht.

Entscheidungsvorschlag
Das Kriterium ist erfullt.
Das Gutachtergremium gibt folgende Empfehlung:

) Der Anteil weiblicher Professorinnen sollte weiter erhoht werden.
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i Begutachtungsverfahren

1 Allgemeine Hinweise

e Das Verfahren wurde aufgrund der Covid-19 Pandemie im Rahmen einer online-Begehung

durchgefihrt.

o Die Gutachterin Professorin Dr. Beate Flath war zum Zeitpunkt der Begehung erkrankt und

hat auf Aktenbasis an der Begutachtung teilgenommen.

e Im Anschluss an die Gesprache hat die Popakademie Baden-Wirttemberg die folgenden

Unterlagen nachgereicht:

o Stellungnahme Webseite Popakademie

2 Rechtliche Grundlagen
. Akkreditierungsstaatsvertrag

. Musterrechtsverordnung (MRVO) / Verordnung des Wissenschaftsministeriums Baden-W(rt-

temberg zur Studienakkreditierung (Studienakkreditierungsverordnung — StAkkrvO)

3 Gutachtergremium

3.1 Hochschullehrerinnen/ Hochschullehrer

. Prof. Dr. Beate Flath, Professorin; Eventmanagement mit den Schwerpunkten Popmu-
sikkulturen und digitale Medienkulturen, Institut fir Kunst/Musik/Textil, Fach Musik — Po-
pulare Musik und Medien, Universitat Paderborn

o Prof. Dr. Barbara Hornberger, Didaktik der Popularen Musik, Institut fur Musik, Hoch-

schule Osnabriick

. Prof. Benjamin Koéthe, Lehrgebiet: Songwriting/Bandcoaching/Arranging Pop- und

Weltmusik, Hochschule fur Musik und Theater Rostock

3.2 Vertreter der Berufspraxis

. Andreas Jager, POP! ROT WEISS, Popularmusikberatung Bezirk Mittelfranken, Stein
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3.3 Vertreter der Studierenden

. Simon Scharf, Studierender ,Popular Music* (B.A.), Hochschule fiir Musik, Theater und

Medien Hannover
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\Y%

1

Datenblatt

Daten zu den Studiengangen

1.1 Studiengang ,,Popmusikdesign“ (B.A.)

Erfassung ,,Abschlussquote®“? und ,,Studierende nach Geschlecht*

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

- u " Absolvent*Innen Absolvent*Innen
*| %
emester. Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*Innen in RSZ in RSZ + 1 Semester in RSZ + 2 Semester
Jbezogene | davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
insge- . . .

Kohorten sar?mt abso- |, linsgesamt|apso- % insgesamt|apso- % linsgesamt|apso- o

lut 0 lut 0 lut ° lut 0
(1) (2) 3 @ (5) 6 (M (8) 9) |10 (11) (12) |(13)
WiSe 2020/21 |32 8 25,0 %
WiSe 2019/20 |30 6 20,0 %
WiSe 2018/19 |30 5 16,7 % |1 1 100 %
WiSe 2017/18 |29 7 24,1% |1 0 0% 0 0 0% 1 0 0%
WiSe 2016/17 |30 3 10,0 % JO 0 0% 0 0 0% 5 1 20,0 %
WiSe 2015/16 |31 5 16,1 % |5 0 0% 0 0 0% 4 1 25,0 %
Insgesamt  [182 34 |187% |7 1 14,3% |0 0 0% 10 2 20,0 %

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.
Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X“ geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X*, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

3 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Sehr gut Gut Befriedigend Ausreichend Mangelhaft/Ungentigend
<1,5 >1,5<25 >25<35 >3,5<4 >4

1) 2 ®) (4) ©) (6)

WiSe 2020/21 4 8

SoSe 2020 6 12

WiSe 2019/20 1 4

SoSe 2019 3 6

WiSe 2018/2019 [0 5

SoSe 2018 5 6

WiSe 2017/18 3 7

SoSe 2017 8 11

WiSe 2016/17 1 7

SoSe 2016 2 7 1

WiSe 2015/16 4 6

Insgesamt 37 74 1

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fur das jeweilige Semester

Studiendauer Studiendauer in RSZ |Studiendauer in|2 Studiendauer Gesamt (= 100%)

schneller als RSZ RSZ + 1 Semester |RSZ + 2 Semester
@ @ (©) “ ®) (6)
WiSe 2020/21 0 0 0 7 7
SoSe 2020 0 1 0 17 18
WiSe 2019/20 0 0 0 5) 5
SoSe 2019 0 0 0 9
WiSe 2018/2019 0 0 0 5 5
SoSe 2018 lo 5 0 6 11
WiSe 2017/18 IO 0 3 7 10
SoSe 2017 IO 3 0 16 19
wise 2016/17 o 0 4 4 8
SoSe 2016 lo 1 1 8 10
WiSe 2015/16 lo 0 6 4 10
Insgesamt 0 10 14 88 112

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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1.2 Studiengang ,Weltmusik“ (B.A.)

Erfassung ,,Abschlussquote“? und ,,Studierende nach Geschlecht*
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

; u . Absolvent*Innen Absolvent*Innen
*| %
emester. Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*Innen in RSZ in RSZ + 1 Semester in RSZ + 2 Semester
Jbezogene . davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
Kohorten [insge- abso- linsgesamt|apso- insgesamt|apso- linsgesamt|5pso-
samt % % % %
lut lut lut lut

1) 2 (O] O] 6 1™ (8) (9 [(0) (11) (12) ](13)
WiSe 2020/21 |4 3 75,0 %

WiSe 2019/20 |7 2 28,6 %

WiSe 2018/19 J10 1 10,0 %

WiSe 2017/18 j12 4 33,3% |2 0 0% 2 2 100% |1 0 0%
WiSe 2016/17 J10 1 10,0 % JoO 0 0% 0 0 0 % 1 0 0%
WiSe 2015/16 j12 3 25,0% |2 0 0% 1 1 100% |0 0 0%
Insgesamt 55 14 255% |4 0 0% 3 3 100 % |2 0 0%

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.
Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X* geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

¥ Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Sehr gut Gut Befriedigend Ausreichend Mangelhaft/Ungentigend
<1,5 >1,56<25 >25<35 >3,5<4 >4

(1) (2 (3 @ (5) (6)

WiSe 2020/21 3

SoSe 2020 3

WiSe 2019/20

SoSe 2019

WiSe 2018/19 1

SoSe 2018 2

WiSe 2017/18

SoSe 2017

WiSe 2016/17

SoSe 2016

WiSe 2015/16

Insgesamt 9

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fur das jeweilige Semester

Studiendauer Studiendauer in RSZ |Studiendauer in|2 Studiendauer in|Gesamt (= 100%)
schneller als RSZ RSZ + 1 Semester |RSZ + 2 Semester

(€] 2 3 4 (©)

WiSe 2020/21 10 0 1 2 3

SoSe 2020 lo 2 0 1 3

\WiSe 2019/20

SoSe 2019

WiSe 2018/2019 |0 0 1 0

SoSe 2018 0 2 0 0

WiSe 2017/18

SoSe 2017

WiSe 2016/17

SoSe 2016

WiSe 2015/16

Insgesamt 0 4 2 3 9

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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1.3 Studiengang ,,Musikbusiness‘ (B.A.)

Erfassung ,,Abschlussquote®“? und ,,Studierende nach Geschlecht*

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

emester. Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*Innen in RSZ ﬁb;gginf?enrﬁgster ﬁb;gginglsnenrﬁgster
Jbezogene I davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
Kohorten Isn;r%te- Iabso_ o Jinsgesamt|apso- o insgesamt|apso- o Jinsgesamt| 3pso- o
ut lut lut lut

1) 2 (O] (5) (O] (8) (9 |(10) (11) (12) (13)
WiSe 2020/21 |25 12 48, 0%

WiSe 2019/20 [24 12 50,0 %

WiSe 2018/19 21 16 76,2 %

WiSe 2017/18 J21 11 458 % |3 1 333% |7 3 429% 1 0 0%
WiSe 2016/17 |24 12 50,0 % JoO 0 0% 13 3 23,1 % |6 3 50,0%
WiSe 2015/16 |23 11 47,8% |3 1 33,3% |14 8 57,1% |1 1 100 %
Insgesamt 138 74 62,2 % |6 2 33,3% |34 14 42,8 % |8 4 50 %

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.
Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X* geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

¥ Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Sehr gut Gut Befriedigend Ausreichend Mangelhaft/Ungentigend
<1,5 >1,5<25 >25<35 >3,5<4 >4

) B 3) @) ®) ()

WiSe 2020/21 3 5 1

SoSe 2020 4 4 1

WiSe 2019/20 1 11 3

SoSe 2019 Io 1 0

wise 2018/2019 o 12 2

SoSe 2018 lo 8 2

WiSe 2017/18 3 8 4

SoSe 2017 0 1 1

WiSe 2016/17 2 8 4

SoSe 2016 3 6 1

WiSe 2015/16 1 15 5

Insgesamt 17 79 24

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengange.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fur das jeweilige Semester

Studiendauer Studiendauer in RSZ |Studiendauer in|2 Studiendauer Gesamt (= 100%)

schneller als RSZ RSZ + 1 Semester |RSZ + 2 Semester
(€] 2 3 4 (©) (6)
WiSe 2020/21 10 0 7 2 9
SoSe 2020 lo 3 0 6 9
\WiSe 2019/20 IO 0 13 2 15
SoSe 2019 lo 0 0 1 1
WiSe 2018/2019 IO 0 14 0 14
SoSe 2018 0 3 2 5 10
WiSe 2017/18 0 0 14 1 15
SoSe 2017 0 1 1 0 2
WiSe 2016/17 0 0 12 2 14
SoSe 2016 0 7 0 3 10
WiSe 2015/16 0 0 16 5} 21
Insgesamt 10 14 79 27 120

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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1.4 Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Erfassung ,,Abschlussquote®“? und ,,Studierende nach Geschlecht*

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

emester. Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*Innen in RSZ ﬁb;gginf?enrﬁgster ﬁb;gginglsnenrﬁgster
Jbezogene ) davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
Kohorten Ilsn;n%?' — linsgesamt|apso- insgesamt|apso- linsgesamt|apso-
lut 0 lut g lut w0 lut 0

1) 2 (O] (5) (O] (8) (9 |(10) (11) (12) (13)
WiSe 2020/21 |18 5 27,8 %

WiSe 2019/20 j17 6 35,5 %

WiSe 2018/19 |16 3 18,8 % |2 0 0% 1 0 0%

WiSe 2017/18 |16 2 12,5% JO 0 0% 4 0 0% 2 1 50,0 %
WiSe 2016/17 j17 5 29,4% |o 0 0% 4 1 25% |2 1 50,0 %
WiSe 2015/16 |14 0 0% 1 0 0% 4 0 0% 5 0 0%
Insgesamt |98 21 |21,4% |3 0 0% 13 1 7.7% |o 2 22,2 %

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.
Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X* geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X*, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

¥ Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Sehr gut

Gut

Befriedigend

Ausreichend

Mangelhaft/Ungentigend

<1,5

>1,5=25

>25<3,5

>3,5s4

>4

©)

—
N
~

—~
w
N

4

®)

(6)

WiSe 2020/21

SoSe 2020

WiSe 2019/20

SoSe 2019

WiSe 2018/19

SoSe 2018

WiSe 2017/18

SoSe 2017

WiSe 2016/17

SoSe 2016

PINWO[W[N|O|FP,|W|F

RPlRP|RP[W|A|N|[O|RP|[W|W|OT

WiSe 2015/16

=
o

N
N

Insgesamt

36

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fur das jeweilige Semester

Studiendauer Studiendauer in RSZ |Studiendauer in|2 Studiendauer in|{Gesamt (= 100%)

schneller als RSZ RSZ + 1 Semester |RSZ + 2 Semester
(€] 2 3 4 (©) (6)
WiSe 2020/21 10 0 2 4 6
SoSe 2020 lo 2 2 2 6
\WiSe 2019/20 IO 0 3 1 4
SoSe 2019 lo 0 1 0 1
WiSe 2018/2019 IO 0 1 6 7
SoSe 2018 0 0 1 4 5
WiSe 2017/18 0 0 4 5} 9
SoSe 2017 0 1 1 4 6
WiSe 2016/17 0 0 2 1 3
SoSe 2016 0 0 1 1 2
WiSe 2015/16 0 1 7 3 11
Insgesamt 10 4 25 31 60

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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1.5 Studiengang ,,Music and Creative Industries“ (M.A.)

Erfassung ,,Abschlussquote®“? und ,,Studierende nach Geschlecht*

Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung® in Zahlen (Spalten 4, 7, 10, 13 und 14 in Prozent-Angaben)

emester. Studienanfanger*lnnen JAbsolvent*Innen in RSZ ﬁb;gginfgenrsgster ﬁb;gginglsnenrﬁgster
Jbezogene ) davon Frauen davon Frauen davon Frauen davon Frauen
Kohorten [insge- ; linsgesamt|apso- insgesamt|apso- linsgesamt|apso-
samt Iabso % abso- |, abso- |, abso- |,
ut lut lut lut

1) 2 (O] (5) (O] (8) (9 |(10) (11) (12) (13)
WiSe 2020/21 §20 7 35,0 %

\WiSe 2019/20 J18 11 61,1 %

WiSe 2018/19 J20 10 50,0 % |1 1 100 % [12 4 33,3% |7 5 71,4 %
\WiSe 2017/18 J20 11 55,0 % |0 0 0% 4 2 50,0 % J12 6 50,0 %
WiSe 2016/17 J20 10 50,0 % |0 0 0% 13 5 38,5% 4 3 75,0 %
\WiSe 2015/16 J20 11 55,0 % |2 0 0% 9 4 44.4% |5 5 100 %
Insgesamt 118 60 50,8 % |3 1 33,3% |38 15 39,5% |28 19 67,9 %

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.

2 Definition der kohortenbezogenen Erfolgsquote: Absolvent*Innen, die ihr Studium in RSZ plus bis zu zwei Semester absolviert haben.
Berechnung: ,Absolventen mit Studienbeginn im Semester X“ geteilt durch ,Studienanfanger mit Studienbeginn im Semester X*, d.h.
fur jedes Semester; hier beispielhaft ausgehend von den Absolvent*Innen in RSZ + 2 Semester im WS 2014/2015.

¥ Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.

Erfassung ,,Notenverteilung“

Notenspiegel der Abschlussnoten des Studiengangs
Angaben fiir den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fiir das jeweilige Semester

Sehr gut Gut Befriedigend Ausreichend Mangelhaft/Ungenigend
<1,5 >1,56<25 >25<35 >3,5<4 >4

(1) (2 (3) @ (5) (6)

WiSe 2020/21 7 6

SoSe 2020 6 4

WiSe 2019/20 2 4

SoSe 2019 5 1

WiSe 2018/19 5 7

SoSe 2018 5 2

WiSe 2017/18 4 5

SoSe 2017 6 10

WiSe 2016/17 3 2

SoSe 2016 3 7

WiSe 2015/16 2 4

Insgesamt 48 52

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fur bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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Erfassung ,,Studiendauer im Verhéltnis zur Regelstudienzeit (RSZ)“

Angaben flr den Zeitraum der vergangenen Akkreditierung? in Zahlen fur das jeweilige Semester

Studiendauer Studiendauer in RSZ |Studiendauer in|2 Studiendauer in|{Gesamt (= 100%)

schneller als RSZ RSZ + 1 Semester |RSZ + 2 Semester
(€] 2 3 4 (©) (6)
WiSe 2020/21 10 0 12 1 13
SoSe 2020 lo 1 0 9 10
\WiSe 2019/20 IO 0 4 2 6
SoSe 2019 lo 0 2 4 6
WiSe 2018/2019 IO 0 11 1 12
SoSe 2018 0 1 1 5 7
WiSe 2017/18 0 0 7 2 9
SoSe 2017 0 1 3 12 16
WiSe 2016/17 0 0 5 0 5
SoSe 2016 0 0 1 9 10
WiSe 2015/16 0 0 6 0 6
Insgesamt 10 3 52 45 100

D Geben Sie absteigend die Semester der giiltigen Akkreditierung ein, die in Spalte 1 eingegebenen Semesterangaben sind beispielhaft.
2 Das gilt auch fir bereits laufende oder noch nicht akkreditierte Studiengénge.
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2 Daten zur Akkreditierung

Vertragsschluss Hochschule — Agentur: 14.10.2020
Eingang der Selbstdokumentation: 19.11.2021
Zeitpunkt der Begehung: 07./08.03.2022

Personengruppen, mit denen Gespréache gefiihrt|Studiengangsleitungen und Lehrende; Hochschulleitung;
worden sind: Studierende

An raumlicher und séchlicher Ausstattung wurde|Uber die raumliche und séchliche Ausstattung wurde im
besichtigt (optional, sofern fachlich angezeigt): |Rahmen der Online-Begehung gesprochen.

2.1 Studiengang ,,Popmusikdesign“ (B.A.)

Erstakkreditiert am: Von 23.03.2010 bis 30.09.2015
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN
Re-akkreditiert (1): Von 01.10.2015 bis 30.09.2022
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN

2.2 Studiengang ,,Weltmusik“ (B.A.)

Erstakkreditiert am: Von 27.09.2016 bis 30.09.2021
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN
Gdf. Fristverlangerung Von 01.10.2021 bis 30.09.2022

2.3 Studiengang ,,Musikbusiness“ (B.A.)

Erstakkreditiert am: Von 23.03.2010 bis 30.09.2016
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN
Re-akkreditiert (1): Von 01.10.2016 bis 30.09.2022
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN

2.4 Studiengang ,,Popular Music“ (M.A.)

Erstakkreditiert am: Von 27.09.2016 bis 30.09.2021
Begutachtung durch Agentur: ACQUIN
Gdf. Fristverlangerung Von 01.10.2021 bis 30.09.2022
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2.5 Studiengang ,,Music and Creative Industries“ (M.A.)

Erstakkreditiert am:
Begutachtung durch Agentur:

Von 27.09.2016 bis 30.09.2021
ACQUIN

Gdf. Fristverlangerung

Von 01.10.2021 bis 30.09.2022
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V Glossar

Akkreditierungsbericht

Der Akkreditierungsbericht besteht aus dem von der Agentur erstellten Pruf-
bericht (zur Erfullung der formalen Kriterien) und dem von dem Gutachter-
gremium erstellten Gutachten (zur Erfullung der fachlich-inhaltlichen Krite-
rien).

Akkreditierungsverfah-
ren

Das gesamte Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei der
Agentur bis zur Entscheidung durch den Akkreditierungsrat (Begutachtungs-
verfahren + Antragsverfahren)

Antragsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule beim Akkreditierungsrat
bis zur Beschlussfassung durch den Akkreditierungsrat

Begutachtungsverfahren

Verfahren von der Antragstellung der Hochschule bei einer Agentur bis zur
Erstellung des fertigen Akkreditierungsberichts

Gutachten Das Gutachten wird vom Gutachtergremium erstellt und bewertet die Erfll-
lung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

Internes Akkreditie- | Hochschulinternes Verfahren, in dem die Erfullung der formalen und fachlich-

rungsverfahren inhaltlichen Kriterien auf Studiengangsebene durch eine systemakkreditierte
Hochschule tberprift wird.

MRVO Musterrechtsverordnung

Prifbericht Der Prufbericht wird von der Agentur erstellt und bewertet die Erfillung der
formalen Kriterien

Reakkreditierung Erneute Akkreditierung, die auf eine vorangegangene Erst- oder Reakkredi-
tierung folgt.

StAKkrStv Studienakkreditierungsstaatsvertrag
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Anhang

8 3 Studienstruktur und Studiendauer

(1) YIm System gestufter Studiengange ist der Bachelorabschluss der erste berufsqualifizierende Regelab-
schluss eines Hochschulstudiums; der Masterabschluss stellt einen weiteren berufsqualifizierenden Hoch-
schulabschluss dar. 2Grundsténdige Studiengange, die unmittelbar zu einem Masterabschluss fiihren, sind
mit Ausnahme der in Absatz 3 genannten Studiengange ausgeschlossen.

(2) Die Regelstudienzeiten fur ein Vollzeitstudium betragen sechs, sieben oder acht Semester bei den Ba-
chelorstudiengangen und vier, drei oder zwei Semester bei den Masterstudiengangen. 2lm Bachelorstudium
betragt die Regelstudienzeit im Vollzeitstudium mindestens drei Jahre. 3Bei konsekutiven Studiengéngen be-
tragt die Gesamtregelstudienzeit im Vollzeitstudium fiinf Jahre (zehn Semester). “Wenn das Landesrecht dies
vorsieht, sind kirzere und langere Regelstudienzeiten bei entsprechender studienorganisatorischer Gestal-
tung ausnahmsweise mdéglich, um den Studierenden eine individuelle Lernbiografie, insbesondere durch Teil-
zeit-, Fern-, berufsbegleitendes oder duales Studium sowie berufspraktische Semester, zu ermdglichen. SAb-
weichend von Satz 3 kdnnen in den kiinstlerischen Kernfachern an Kunst- und Musikhochschulen nach nahe-
rer Bestimmung des Landesrechts konsekutive Bachelor- und Masterstudiengange auch mit einer Gesamtre-
gelstudienzeit von sechs Jahren eingerichtet werden.

(3) Theologische Studiengénge, die fur das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin
oder des Pastoralreferenten qualifizieren (,, Theologisches Vollstudium®), missen nicht gestuft sein und kdnnen
eine Regelstudienzeit von zehn Semestern aufweisen.

Zuriick zum Prufbericht

8§ 4 Studiengangsprofile

(1) *Masterstudiengange kénnen in ,anwendungsorientierte* und ,forschungsorientierte“ unterschieden wer-
den. 2Masterstudiengange an Kunst- und Musikhochschulen kénnen ein besonderes kiinstlerisches Profil ha-
ben. 3Masterstudiengange, in denen die Bildungsvoraussetzungen fiir ein Lehramt vermittelt werden, haben
ein besonderes lehramtsbezogenes Profil. “Das jeweilige Profil ist in der Akkreditierung festzustellen.

(2) 'Bei der Einrichtung eines Masterstudiengangs ist festzulegen, ob er konsekutiv oder weiterbildend ist.
2Weiterbildende Masterstudiengange entsprechen in den Vorgaben zur Regelstudienzeit und zur Abschluss-
arbeit den konsekutiven Masterstudiengangen und fiihren zu dem gleichen Qualifikationsniveau und zu den-
selben Berechtigungen.

(3) Bachelor- und Masterstudiengange sehen eine Abschlussarbeit vor, mit der die Fahigkeit nachgewiesen
wird, innerhalb einer vorgegebenen Frist ein Problem aus dem jeweiligen Fach selbstéandig nach wissenschaft-
lichen bzw. kiinstlerischen Methoden zu bearbeiten.

Zuriick zum Prufbericht

§ 5 Zugangsvoraussetzungen und Ubergange zwischen Studienangeboten

(1) *Zugangsvoraussetzung fiir einen Masterstudiengang ist ein erster berufsqualifizierender Hochschulab-
schluss. 2Bei weiterbildenden und kiinstlerischen Masterstudiengangen kann der berufsqualifizierende Hoch-
schulabschluss durch eine Eingangsprifung ersetzt werden, sofern Landesrecht dies vorsieht. 3Weiterbil-
dende Masterstudiengange setzen qualifizierte berufspraktische Erfahrung von in der Regel nicht unter einem
Jahr voraus.

(2) *Als Zugangsvoraussetzung fir kinstlerische Masterstudiengange ist die hierfir erforderliche besondere
kiinstlerische Eignung nachzuweisen. 2Beim Zugang zu weiterbildenden kiinstlerischen Masterstudiengéangen
kénnen auch berufspraktische Tatigkeiten, die wéhrend des Studiums abgeleistet werden, bertcksichtigt wer-
den, sofern Landesrecht dies ermdglicht. Das Erfordernis berufspraktischer Erfahrung gilt nicht an Kunsthoch-
schulen fur solche Studien, die einer Vertiefung freikiinstlerischer Féhigkeiten dienen, sofern landesrechtliche
Regelungen dies vorsehen.

(3) Fur den Zugang zu Masterstudiengdngen kénnen weitere Voraussetzungen entsprechend Landesrecht
vorgesehen werden.

Zuriick zum Prufbericht
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8 6 Abschlisse und Abschlussbezeichnungen

(1) *Nach einem erfolgreich abgeschlossenen Bachelor- oder Masterstudiengang wird jeweils nur ein Grad,
der Bachelor- oder Mastergrad, verliehen, es sei denn, es handelt sich um einen Multiple-Degree-Abschluss.
2Dabei findet keine Differenzierung der Abschlussgrade nach der Dauer der Regelstudienzeit statt.

(2) Fur Bachelor- und konsekutive Mastergrade sind folgende Bezeichnungen zu verwenden:

1. Bachelor of Arts (B.A.) und Master of Arts (M.A.) in den Fachergruppen Sprach- und Kulturwissenschaften,
Sport, Sportwissenschaft, Sozialwissenschaften, Kunstwissenschaft, Darstellende Kunst und bei entsprechen-
der inhaltlicher Ausrichtung in der Fachergruppe Wirtschaftswissenschaften sowie in kiinstlerisch angewand-
ten Studiengangen,

2. Bachelor of Science (B.Sc.) und Master of Science (M.Sc.) in den Fachergruppen Mathematik, Naturwis-
senschaften, Medizin, Agrar-, Forst- und Ernahrungswissenschaften, in den Fachergruppen Ingenieurwissen-
schaften und Wirtschaftswissenschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

3. Bachelor of Engineering (B.Eng.) und Master of Engineering (M.Eng.) in der Fachergruppe Ingenieurwis-
senschaften bei entsprechender inhaltlicher Ausrichtung,

4. Bachelor of Laws (LL.B.) und Master of Laws (LL.M.) in der Fachergruppe Rechtswissenschaften,
5. Bachelor of Fine Arts (B.F.A.) und Master of Fine Arts (M.F.A.) in der Fachergruppe Freie Kunst,
6. Bachelor of Music (B.Mus.) und Master of Music (M.Mus.) in der Fachergruppe Musik,

7. 1Bachelor of Education (B.Ed.) und Master of Education (M.Ed.) fiir Studiengénge, in denen die Bildungs-
voraussetzungen fur ein Lehramt vermittelt werden. 2Fir einen polyvalenten Studiengang kann entsprechend
dem inhaltlichen Schwerpunkt des Studiengangs eine Bezeichnung nach den Nummern 1 bis 7 vorgesehen
werden.

2Fachliche Zusatze zu den Abschlussbezeichnungen und gemischtsprachige Abschlussbezeichnungen sind
ausgeschlossen. 3Bachelorgrade mit dem Zusatz ,honours” (,B.A. hon.”) sind ausgeschlossen. “Bei interdis-
ziplinaren und Kombinationsstudiengangen richtet sich die Abschlussbezeichnung nach demjenigen Fachge-
biet, dessen Bedeutung im Studiengang Uberwiegt. 5Fur Weiterbildungsstudiengange durfen auch Master-
grade verwendet werden, die von den vorgenannten Bezeichnungen abweichen. ¢Fir theologische Studien-
gange, die fur das Pfarramt, das Priesteramt und den Beruf der Pastoralreferentin oder des Pastoralreferenten
qualifizieren (, Theologisches Vollstudium®), kdnnen auch abweichende Bezeichnungen verwendet werden.

(3) In den Abschlussdokumenten darf an geeigneter Stelle verdeutlicht werden, dass das Qualifikationsniveau
des Bachelorabschlusses einem Diplomabschluss an Fachhochulen bzw. das Qualifikationsniveau eines Mas-
terabschlusses einem Diplomabschluss an Universitaten oder gleichgestellten Hochschulen entspricht.

(4) Auskunft Gber das dem Abschluss zugrundeliegende Studium im Einzelnen erteilt das Diploma Supple-
ment, das Bestandteil jedes Abschlusszeugnisses ist.

Zurtick zum Prufbericht

8 7 Modularisierung

(1) 'Die Studiengange sind in Studieneinheiten (Module) zu gliedern, die durch die Zusammenfassung von
Studieninhalten thematisch und zeitlich abgegrenzt sind. 2Die Inhalte eines Moduls sind so zu bemessen, dass
sie in der Regel innerhalb von maximal zwei aufeinander folgenden Semestern vermittelt werden kénnen; in
besonders begriindeten Ausnahmeféllen kann sich ein Modul auch Uber mehr als zwei Semester erstrecken.
SFUr das kunstlerische Kernfach im Bachelorstudium sind mindestens zwei Module verpflichtend, die etwa
zwei Drittel der Arbeitszeit in Anspruch nehmen kénnen.

(2) Die Beschreibung eines Moduls soll mindestens enthalten:
1. Inhalte und Qualifikationsziele des Moduls,

2. Lehr- und Lernformen,

3. Voraussetzungen fur die Teilnahme,

4. Verwendbarkeit des Moduls,

5. Voraussetzungen fur die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten entsprechend dem European Credit Trans-
fer System (ECTS-Leistungspunkte),

6. ECTS-Leistungspunkte und Benotung,
7. Haufigkeit des Angebots des Moduls,
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8. Arbeitsaufwand und
9. Dauer des Moduls.

(3) *Unter den Voraussetzungen fir die Teilnahme sind die Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten fir eine
erfolgreiche Teilnahme und Hinweise fiir die geeignete Vorbereitung durch die Studierenden zu benennen.
2lm Rahmen der Verwendbarkeit des Moduls ist darzustellen, welcher Zusammenhang mit anderen Modulen
desselben Studiengangs besteht und inwieweit es zum Einsatz in anderen Studiengéngen geeignet ist. *Bei
den Voraussetzungen fur die Vergabe von ECTS-Leistungspunkten ist anzugeben, wie ein Modul erfolgreich
absolviert werden kann (Prufungsart, -umfang, -dauer).

Zuriick zum Prifbericht

§ 8 Leistungspunktesystem

(1) YJedem Modul ist in Abhangigkeit vom Arbeitsaufwand fir die Studierenden eine bestimmte Anzahl von
ECTS-Leistungspunkten zuzuordnen. 2Je Semester sind in der Regel 30 Leistungspunkte zu Grunde zu legen.
SEin Leistungspunkt entspricht einer Gesamtarbeitsleistung der Studierenden im Prasenz- und Selbststudium
von 25 bis hochstens 30 Zeitstunden. #Fur ein Modul werden ECTS-Leistungspunkte gewahrt, wenn die in der
Prufungsverordnung vorgesehenen Leistungen nachgewiesen werden. °Die Vergabe von ECTS-Leistungs-
punkten setzt nicht zwingend eine Prifung, sondern den erfolgreichen Abschluss des jeweiligen Moduls vo-
raus.

(2) 'Fur den Bachelorabschluss sind nicht weniger als 180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Fir den
Masterabschluss werden unter Einbeziehung des vorangehenden Studiums bis zum ersten berufsqualifizie-
renden Abschluss 300 ECTS-Leistungspunkte benétigt. 3Davon kann bei entsprechender Qualifikation der
Studierenden im Einzelfall abgewichen werden, auch wenn nach Abschluss eines Masterstudiengangs 300
ECTS-Leistungspunkte nicht erreicht werden. “Bei konsekutiven Bachelor- und Masterstudiengangen in den
kinstlerischen Kernfachern an Kunst- und Musikhochschulen mit einer Gesamtregelstudienzeit von sechs
Jahren wird das Masterniveau mit 360 ECTS-Leistungspunkten erreicht.

(3) 'Der Bearbeitungsumfang betragt fir die Bachelorarbeit 6 bis 12 ECTS-Leistungspunkte und fir die Mas-
terarbeit 15 bis 30 ECTS-Leistungspunkte. 2In Studiengangen der Freien Kunst kann in begriindeten Ausnah-
mefallen der Bearbeitungsumfang fur die Bachelorarbeit bis zu 20 ECTS-Leistungspunkte und fir die Master-
arbeit bis zu 40 ECTS-Leistungspunkte betragen.

(4) *In begriindeten Ausnahmefallen kénnen fur Studiengange mit besonderen studienorganisatorischen Mal3-
nahmen bis zu 75 ECTS-Leistungspunkte pro Studienjahr zugrunde gelegt werden. 2Dabei ist die Arbeitsbe-
lastung eines ECTS-Leistungspunktes mit 30 Stunden bemessen. 3Besondere studienorganisatorische Maf-
nahmen kénnen insbesondere Lernumfeld und Betreuung, Studienstruktur, Studienplanung und MalRnahmen
zur Sicherung des Lebensunterhalts betreffen.

(5) 'Bei Lehramtsstudiengangen fiir Lehramter der Grundschule oder Primarstufe, fur Gbergreifende Lehram-
ter der Primarstufe und aller oder einzelner Schularten der Sekundarstufe, fir Lehr&mter fur alle oder einzelne
Schularten der Sekundarstufe | sowie fir Sonderpadagogische Lehramter | kann ein Masterabschluss verge-
ben werden, wenn nach mindestens 240 an der Hochschule erworbenen ECTS-Leistungspunkten unter Ein-
beziehung des Vorbereitungsdienstes insgesamt 300 ECTS-Leistungspunkte erreicht sind.

(6) *An Berufsakademien sind bei einer dreijahrigen Ausbildungsdauer fiir den Bachelorabschluss in der Regel
180 ECTS-Leistungspunkte nachzuweisen. 2Der Umfang der theoriebasierten Ausbildungsanteile darf 120
ECTS-Leistungspunkte, der Umfang der praxisbasierten Ausbildungsanteile 30 ECTS-Leistungspunkte nicht
unterschreiten.

Zurtick zum Prufbericht

Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV Anerkennung und Anrechnung*

Formale Kriterien sind [...] MaBnahmen zur Anerkennung von Leistungen bei einem Hochschul- oder Studi-
engangswechsel und von auf3erhochschulisch erbrachten Leistungen.

Zurtick zum Prufbericht
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8 9 Besondere Kriterien fir Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

(1) 'Umfang und Art bestehender Kooperationen mit Unternehmen und sonstigen Einrichtungen sind unter
Einbezug nichthochschulischer Lernorte und Studienanteile sowie der Unterrichtssprache(n) vertraglich gere-
gelt und auf der Internetseite der Hochschule beschrieben. 2Bei der Anwendung von Anrechnungsmodellen
im Rahmen von studiengangsbezogenen Kooperationen ist die inhaltliche Gleichwertigkeit anzurechnender
nichthochschulischer Qualifikationen und deren Aquivalenz gemaR dem angestrebten Qualifikationsniveau
nachvollziehbar dargelegt.

(2) Im Fall von studiengangsbezogenen Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen ist der Mehr-
wert fur die kiinftigen Studierenden und die gradverleihende Hochschule nachvollziehbar dargelegt.

Zurtick zum Prifbericht

8 10 Sonderregelungen fir Joint-Degree-Programme

(1) Ein Joint-Degree-Programm ist ein gestufter Studiengang, der von einer inlandischen Hochschule gemein-
sam mit einer oder mehreren Hochschulen auslandischer Staaten aus dem Européaischen Hochschulraum
koordiniert und angeboten wird, zu einem gemeinsamen Abschluss fuhrt und folgende weitere Merkmale auf-
weist:

1. Integriertes Curriculum,

2. Studienanteil an einer oder mehreren auslandischen Hochschulen von in der Regel mindestens 25 Prozent,
3. vertraglich geregelte Zusammenarbeit,

4. abgestimmtes Zugangs- und Prufungswesen und

5. eine gemeinsame Qualitatssicherung.

(2) *Qualifikationen und Studienzeiten werden in Ubereinstimmung mit dem Gesetz zu dem Ubereinkommen
vom 11. April 1997 uber die Anerkennung von Qualifikationen im Hochschulbereich in der européischen Re-
gion vom 16. Mai 2007 (BGBI. 2007 Il S. 712, 713) (Lissabon-Konvention) anerkannt. 2Das ECTS wird ent-
sprechend 88 7 und 8 Absatz 1 angewendet und die Verteilung der Leistungspunkte ist geregelt. 3Fir den
Bachelorabschluss sind 180 bis 240 Leistungspunkte nachzuweisen und fir den Masterabschluss nicht weni-
ger als 60 Leistungspunkte. “Die wesentlichen Studieninformationen sind veréffentlicht und fiir die Studieren-
den jederzeit zuganglich.

(3) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inlAndischen Hochschule gemeinsam mit einer oder mehreren
Hochschulen auslandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Européischen Hochschulraum
angehoren (aul3ereuropaische Kooperationspartner), so finden auf Antrag der inlandischen Hochschule die
Absétze 1 und 2 entsprechende Anwendung, wenn sich die auRereuropaischen Kooperationspartner in der
Kooperationsvereinbarung mit der inlandischen Hochschule zu einer Akkreditierung unter Anwendung der in
den Abséatzen 1 und 2 sowie in den 88 16 Absatz 1 und 33 Absatz 1 geregelten Kriterien und Verfahrensregeln
verpflichtet.

Zuriick zum Prifbericht

8 11 Qualifikationsziele und Abschlussniveau

(1) 'Die Qualifikationsziele und die angestrebten Lernergebnisse sind klar formuliert und tragen den in Artikel
2 Absatz 3 Nummer 1 Studienakkreditierungsstaatsvertrag genannten Zielen von Hochschulbildung wissen-
schaftliche oder kiinstlerische Beféahigung sowie Befahigung zu einer qualifizierten Erwerbstatigkeit und Per-
sonlichkeitsentwicklung nachvollziehbar Rechnung. 2Die Dimension Persénlichkeitsbildung umfasst auch die
kiinftige zivilgesellschaftliche, politische und kulturelle Rolle der Absolventinnen und Absolventen. Die Studie-
renden sollen nach ihrem Abschluss in der Lage sein, gesellschaftliche Prozesse kritisch, reflektiert sowie mit
Verantwortungsbewusstsein und in demokratischem Gemeinsinn maf3geblich mitzugestalten.

(2) Die fachlichen und wissenschaftlichen/kunstlerischen Anforderungen umfassen die Aspekte Wissen und
Verstehen (Wissensverbreiterung, Wissensvertiefung und Wissensverstandnis), Einsatz, Anwendung und Er-
zeugung von Wissen/Kunst (Nutzung und Transfer, wissenschaftliche Innovation), Kommunikation und Ko-
operation sowie wissenschaftliches/kunstlerisches Selbstverstandnis / Professionalitdt und sind stimmig im
Hinblick auf das vermittelte Abschlussniveau.
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(3) 'Bachelorstudiengange dienen der Vermittlung wissenschaftlicher Grundlagen, Methodenkompetenz und
berufsfeldbezogener Qualifikationen und stellen eine breite wissenschaftliche Qualifizierung sicher. 2Konse-
kutive Masterstudiengange sind als vertiefende, verbreiternde, fachiibergreifende oder fachlich andere Studi-
engange ausgestaltet. 3Weiterbildende Masterstudiengénge setzen qualifizierte berufspraktische Erfahrung
von in der Regel nicht unter einem Jahr voraus. “Das Studiengangskonzept weiterbildender Masterstudien-
gange berucksichtigt die beruflichen Erfahrungen und knipft zur Erreichung der Qualifikationsziele an diese
an. 5Bei der Konzeption legt die Hochschule den Zusammenhang von beruflicher Qualifikation und Studien-
angebot sowie die Gleichwertigkeit der Anforderungen zu konsekutiven Masterstudiengéangen dar. éKlinstleri-
sche Studiengange férdern die Fahigkeit zur kiinstlerischen Gestaltung und entwickeln diese fort.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Schlissiges Studiengangskonzept und addquate Umsetzung

8 12 Abs. 1 Satze 1 bis 3 und Satz 5

(1) *Das Curriculum ist unter Berilicksichtigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die
Erreichbarkeit der Qualifikationsziele adaquat aufgebaut. 2Die Qualifikationsziele, die Studiengangsbezeich-
nung, Abschlussgrad und -bezeichnung und das Modulkonzept sind stimmig aufeinander bezogen. 3Das Stu-
diengangskonzept umfasst vielfaltige, an die jeweilige Fachkultur und das Studienformat angepasste Lehr-
und Lernformen sowie gegebenenfalls Praxisanteile. °Es bezieht die Studierenden aktiv in die Gestaltung von
Lehr- und Lernprozessen ein (studierendenzentriertes Lehren und Lernen) und eréffnet Freirdume flr ein
selbstgestaltetes Studium.

Zuriick zum Gutachten

812 Abs. 1 Satz 4

4Es [das Studiengangskonzept] schafft geeignete Rahmenbedingungen zur Férderung der studentischen Mo-
bilitat, die den Studierenden einen Aufenthalt an anderen Hochschulen ohne Zeitverlust erméglichen.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Abs. 2

(2) Das Curriculum wird durch ausreichendes fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes Lehrpersonal
umgesetzt. 2Die Verbindung von Forschung und Lehre wird entsprechend dem Profil der Hochschulart insbe-
sondere durch hauptberuflich tatige Professorinnen und Professoren sowohl in grundstéandigen als auch wei-
terfiihrenden Studiengangen gewahrleistet. 3Die Hochschule ergreift geeignete MaRnahmen der Personalaus-
wahl und -qualifizierung.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Abs. 3

(3) Der Studiengang verfuigt dariber hinaus tber eine angemessene Ressourcenausstattung (insbesondere
nichtwissenschaftliches Personal, Raum- und Sachausstattung, einschlie3lich IT-Infrastruktur, Lehr- und Lern-
mittel).

Zuriick zum Gutachten

§12 Abs. 4

(4) *Prufungen und Prufungsarten erméglichen eine aussagekraftige Uberpriifung der erreichten Lernergeb-
nisse. 2Sie sind modulbezogen und kompetenzorientiert.

Zuriick zum Gutachten
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8§12 Abs. 5

(5) Die Studierbarkeit in der Regelstudienzeit ist gewahrleistet. 2Dies umfasst insbesondere
1. einen planbaren und verlasslichen Studienbetrieb,
2. die weitgehende Uberschneidungsfreiheit von Lehrveranstaltungen und Priifungen,

3. einen plausiblen und der Prufungsbelastung angemessenen durchschnittlichen Arbeitsaufwand, wobei die
Lernergebnisse eines Moduls so zu bemessen sind, dass sie in der Regel innerhalb eines Semesters oder
eines Jahres erreicht werden kdnnen, was in regelméafigen Erhebungen validiert wird, und

4. eine adaquate und belastungsangemessene Priifungsdichte und -organisation, wobei in der Regel fiir ein
Modul nur eine Prifung vorgesehen wird und Module mindestens einen Umfang von funf ECTS-Leistungs-
punkten aufweisen sollen.

Zuriick zum Gutachten

§ 12 Abs. 6

(6) Studiengange mit besonderem Profilanspruch weisen ein in sich geschlossenes Studiengangskonzept aus,
das die besonderen Charakteristika des Profils angemessen darstellt.

Zuriick zum Gutachten

8 13 Fachlich-Inhaltliche Gestaltung der Studiengange

§ 13 Abs. 1

(1) 'Die Aktualitat und Adéquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist gewahrleistet. 2Die
fachlich-inhaltliche Gestaltung und die methodisch-didaktischen Ansatze des Curriculums werden kontinuier-
lich Gberprift und an fachliche und didaktische Weiterentwicklungen angepasst. Dazu erfolgt eine systemati-
sche Berucksichtigung des fachlichen Diskurses auf nationaler und gegebenenfalls internationaler Ebene.

Zuriick zum Gutachten

8§ 13 Abs. 2und 3

(2) In Studiengangen, in denen die Bildungsvoraussetzungen fir ein Lehramt vermittelt werden, sind Grund-
lage der Akkreditierung sowohl die Bewertung der Bildungswissenschaften und Fachwissenschaften sowie
deren Didaktik nach landergemeinsamen und landerspezifischen fachlichen Anforderungen als auch die lan-
dergemeinsamen und landerspezifischen strukturellen Vorgaben fur die Lehrerausbildung.

(3) YIm Rahmen der Akkreditierung von Lehramtsstudiengéngen ist insbesondere zu priifen, ob

1. ein integratives Studium an Universitaten oder gleichgestellten Hochschulen von mindestens zwei Fachwis-
senschaften und von Bildungswissenschaften in der Bachelorphase sowie in der Masterphase (Ausnahmen
sind bei den Fachern Kunst und Musik zulassig),

2. schulpraktische Studien bereits wahrend des Bachelorstudiums und

3 eine Differenzierung des Studiums und der Abschliisse nach Lehramtern erfolgt sind. 2Ausnahmen beim
Lehramt fur die beruflichen Schulen sind zulassig.

Zuriick zum Gutachten

§ 14 Studienerfolg

1Der Studiengang unterliegt unter Beteiligung von Studierenden und Absolventinnen und Absolventen einem
kontinuierlichen Monitoring. 2Auf dieser Grundlage werden MafRnahmen zur Sicherung des Studienerfolgs ab-
geleitet. Diese werden fortlaufend Gberprift und die Ergebnisse fiir die Weiterentwicklung des Studiengangs
genutzt. “Die Beteiligten werden Uber die Ergebnisse und die ergriffenen Manahmen unter Beachtung daten-
schutzrechtlicher Belange informiert.
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Zuriick zum Gutachten

8 15 Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich

Die Hochschule verfugt Uber Konzepte zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Férderung der Chancengleich-
heit von Studierenden in besonderen Lebenslagen, die auf der Ebene des Studiengangs umgesetzt werden.

Zuriick zum Gutachten

§ 16 Sonderregelungen fur Joint-Degree-Programme

(1) *Far Joint-Degree-Programme finden die Regelungen in § 11 Absatze 1 und 2, sowie § 12 Absatz 1 Satze
1 bis 3, Absatz 2 Satz 1, Abséatze 3 und 4 sowie § 14 entsprechend Anwendung. 2Daneben gilt:

1. Die Zugangsanforderungen und Auswahlverfahren sind der Niveaustufe und der Fachdisziplin, in der der
Studiengang angesiedelt ist, angemessen.

2. Es kann nachgewiesen werden, dass mit dem Studiengang die angestrebten Lernergebnisse erreicht wer-
den.

3. Soweit einschlagig, sind die Vorgaben der Richtlinie 2005/36/EG vom 07.09.2005 (ABIl. L 255 vom
30.9.2005, S. 22-142) uber die Anerkennung von Berufsqualifikationen, zuletzt geadndert durch die Richtlinie
2013/55/EU vom 17.01.2014 (ABI. L 354 vom 28.12.2013, S. 132-170) beriicksichtigt.

4. Bei der Betreuung, der Gestaltung des Studiengangs und den angewendeten Lehr- und Lernformen werden
die Vielfalt der Studierenden und ihrer Bedirfnisse respektiert und die spezifischen Anforderungen mobiler
Studierender bertcksichtigt.

5. Das Qualitatsmanagementsystem der Hochschule gewéhrleistet die Umsetzung der vorstehenden und der
in 8 17 genannten MalRRgaben.

(2) Wird ein Joint Degree-Programm von einer inlandischen Hochschule gemeinsam mit einer oder mehreren
Hochschulen auslandischer Staaten koordiniert und angeboten, die nicht dem Europaischen Hochschulraum
angehoren (aulBereuropaische Kooperationspartner), so findet auf Antrag der inlandischen Hochschule Absatz
1 entsprechende Anwendung, wenn sich die aul3ereuropaischen Kooperationspartner in der Kooperationsver-
einbarung mit der inlAndischen Hochschule zu einer Akkreditierung unter Anwendung der in Absatz 1, sowie
der in den 8§88 10 Absatze 1 und 2 und 33 Absatz 1 geregelten Kriterien und Verfahrensregeln verpflichtet.

Zuriick zum Gutachten

8 19 Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen

1Fhrt eine Hochschule einen Studiengang in Kooperation mit einer nichthochschulischen Einrichtung durch,
ist die Hochschule fiir die Einhaltung der MaRgaben gemanR der Teile 2 und 3 verantwortlich. 2Die gradverlei-
hende Hochschule darf Entscheidungen Uber Inhalt und Organisation des Curriculums, Uber Zulassung, An-
erkennung und Anrechnung, Uber die Aufgabenstellung und Bewertung von Prifungsleistungen, tber die Ver-
waltung von Prifungs- und Studierendendaten, Gber die Verfahren der Qualitatssicherung sowie tber Kriterien
und Verfahren der Auswahl des Lehrpersonals nicht delegieren.

Zuriick zum Gutachten

§ 20 Hochschulische Kooperationen

(1) Fihrt eine Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer anderen Hochschule durch,
gewabhrleistet die gradverleihende Hochschule bzw. gewahrleisten die gradverleihenden Hochschulen die Um-
setzung und die Qualitat des Studiengangskonzeptes. 2Art und Umfang der Kooperation sind beschrieben und
die der Kooperation zu Grunde liegenden Vereinbarungen dokumentiert.

(2) Fuhrt eine systemakkreditierte Hochschule eine studiengangsbezogene Kooperation mit einer anderen
Hochschule durch, kann die systemakkreditierte Hochschule dem Studiengang das Siegel des Akkreditie-
rungsrates gemald § 22 Absatz 4 Satz 2 verleihen, sofern sie selbst gradverleihend ist und die Umsetzung und
die Qualitat des Studiengangskonzeptes gewahrleistet. 2Abs. 1 Satz 2 gilt entsprechend.
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(3) Im Fall der Kooperation von Hochschulen auf der Ebene ihrer Qualitatsmanagementsysteme ist eine Sys-
temakkreditierung jeder der beteiligten Hochschulen erforderlich. 2Auf Antrag der kooperierenden Hochschu-
len ist ein gemeinsames Verfahren der Systemakkreditierung zulassig.

Zuriick zum Gutachten

§ 21 Besondere Kriterien fir Bachelorausbildungsgénge an Berufsakademien

(1) 'Die hauptberuflichen Lehrkréfte an Berufsakademien mussen die Einstellungsvoraussetzungen fir Pro-
fessorinnen und Professoren an Fachhochschulen geméaR § 44 Hochschulrahmengesetz in der Fassung der
Bekanntmachung vom 19. Januar 1999 (BGBI. | S. 18), das zuletzt durch Artikel 6 Absatz 2 des Gesetzes vom
23. Mai 2017 (BGBI. | S. 1228) geandert worden ist, erfillen. 2Soweit Lehrangebote Uberwiegend der Vermitt-
lung praktischer Fertigkeiten und Kenntnisse dienen, fir die nicht die Einstellungsvoraussetzungen fiir Profes-
sorinnen oder Professoren an Fachhochschulen erforderlich sind, kénnen diese entsprechend § 56 Hoch-
schulrahmengesetz und einschlagigem Landesrecht hauptberuflich tatigen Lehrkraften fir besondere Aufga-
ben Ubertragen werden. 3Der Anteil der Lehre, der von hauptberuflichen Lehrkraften erbracht wird, soll 40
Prozent nicht unterschreiten. 4im Ausnahmefall geh6ren dazu auch Professorinnen oder Professoren an Fach-
hochschulen oder Universitaten, die in Nebentétigkeit an einer Berufsakademie lehren, wenn auch durch sie
die Kontinuitat im Lehrangebot und die Konsistenz der Gesamtausbildung sowie verpflichtend die Betreuung
und Beratung der Studierenden gewahrleistet sind; das Vorliegen dieser Voraussetzungen ist im Rahmen der
Akkreditierung des einzelnen Studiengangs gesondert festzustellen.

(2) *Absatz 1 Satz 1 gilt entsprechend fir nebenberufliche Lehrkréfte, die theoriebasierte, zu ECTS-Leistungs-
punkten fiihrende Lehrveranstaltungen anbieten oder die als Priferinnen oder Prifer an der Ausgabe und
Bewertung der Bachelorarbeit mitwirken. 2Lehrveranstaltungen nach Satz 1 kdnnen ausnahmsweise auch von
nebenberuflichen Lehrkréaften angeboten werden, die Uber einen fachlich einschlagigen Hochschulabschluss
oder einen gleichwertigen Abschluss sowie Uber eine fachwissenschaftliche und didaktische Befahigung und
Uber eine mehrjahrige fachlich einschlagige Berufserfahrung entsprechend den Anforderungen an die Lehr-
veranstaltung verfigen.

(3) Im Rahmen der Akkreditierung ist auch zu tUberprifen:
1. das Zusammenwirken der unterschiedlichen Lernorte (Studienakademie und Betrieb),

2. die Sicherung von Qualitat und Kontinuitat im Lehrangebot und in der Betreuung und Beratung der Studie-
renden vor dem Hintergrund der besonderen Personalstruktur an Berufsakademien und

3. das Bestehen eines nachhaltigen Qualitdtsmanagementsystems, das die unterschiedlichen Lernorte um-
fasst.

Zuriick zum Gutachten

Art. 2 Abs. 3 Nr. 1 Studienakkreditierungsstaatsvertrag

Zu den fachlich-inhaltlichen Kriterien gehéren

1. dem angestrebten Abschlussniveau entsprechende Qualifikationsziele eines Studiengangs unter anderem
bezogen auf den Bereich der wissenschatftlichen oder der kiinstlerischen Beféahigung sowie die Befahigung zu
einer qualifizierten Erwerbstatigkeit und Personlichkeitsentwicklung

Zurtick zu § 11 MRVO
Zuriick zum Gutachten
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